
经济管理学院简介
经济管理学院（以下简称经管学院）成立于2005年6月（其前身经济与管理学系成立于2001年10月），现有全日制本科学生2630余名，长期留学生203名，是目前全校办学规模最大的二级学院。
　  经管学院现有工业工程、信息管理与信息系统、国际经济与贸易、物流工程、市场营销、经济学、财务管理及金融工程等八个本科专业，专业所属学科横跨经济学、管理学和工学等三大学科门类。其中国际经济与贸易专业为省校两级重点建设专业，物流工程专业为校级特色建设专业，工业工程为校级重点学科。从2009年起，学院先后开设了全英语授课的国际经济与贸易及市场营销两个专业。2013年中美国际合作经济学（金融服务方向）专业首次招生。
    经管学院秉承“崇德尚用，求真创新”的校训，借鉴德国应用科学大学（FH）办学经验，坚持“经世济用，创业创新”的育人理念，致力于培养具有国际化背景的高层次应用型经济管理人才，服务于地方经济建设。截止到2013年5月，经管学院共为社会输送了八届共计2800余名合格的全日制本科毕业生。
截止到2013年5月，经管学院共有教职工85人，其中专任教师67人，专任教师中具有教授职称9人，副教授职称25人，博士41人（含在职攻读博士学位的教师），具备美国、德国、日本、澳大利亚等海外留学背景并取得博士或硕士学位的教师12名。学院还聘请了50余位国内外相关专业或行业的知名学者、企业家、企业高层管理人员等作为学院的兼职或客座教授。
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微观经济学课程简介
课程名称：微观经济学/ Microeconomics

课程代码：06133002

课程性质：专业/必修
学时/学分：48/3

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销 ；信息管理  ；工业工程；物流工程；财务管理
先修课程：高等数学
课程主要内容：  “微观经济学”是经济管理专业学生必须掌握的专业基础课。本课程以单个经济单位作为研究对象，围绕稀缺资源的配置，研究经济变量的单项数值确定，其中心理论是价格理论。具体来说，就是研究均衡价格的决定和变动，消费者行为的决定和变动，生产者行为的决定和变化，市场结构差异，要素市场的价格决定和变化，一般均衡过程以及福利经济等问题，并了解微观经济学前沿理论（寻租理论等）的发展情况。通过对以上理论的研究，为市场主体的生产行为和消费行为提供解释和指导。通过本课程的学习，使学生掌握微观经济学的基本理论和现代经济学的基本分析方法（供求分析法、边际分析法、成本收益分析法和博弈论分析法等），并具有分析现实经济生活中出现的问题及解决问题的能力。
参考书：
1.曼昆：《经济学原理》（第四版，梁小民译），北京大学出版社2006年
2.萨缪尔森、诺德豪斯：《经济学》（第十七版，萧琛主译），人民邮电出版社2004年
3.范里安：《微观经济学：现代观点》（第六版，费方域译），上海人民出版社 2006年
多媒体教学：是
执笔人：李崇岩
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
宏观经济学课程简介
课程名称：宏观经济学/Macroeconomics
课程代码：06116602

课程性质：专业/必修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销；财务管理；信息系统与信息管理；工业工程；物流管理
先修课程：高等数学、微观经济学
课程主要内容：“宏观经济学”是经济类和管理类专业必开的专业基础课。本课程以整个国民经济作为研究对象，研究经济总量的决定及其变化规律。具体来说，就是研究国民收入决定和变动；长期的经济增长和短期的经济波动；以及相关的通货膨胀、失业和国际收支等问题。本课程的内容包括理论分析和政策研究两部分。理论分析就是研究各经济总量的特点、影响因素及其变化规律。政策研究则是要研究宏观经济政策的内容、适用条件及作用特点。理论分析是政策研究的基础与前提，政策研究则是理论分析成果的具体运用。主要教学内容包括国民收入核算理论、国民收入均衡理论、开放经济理论、经济增长理论、就业理论、通货膨胀理论、经济周期理论、经济政策理论等。通过课程的学习，培养学生经济学的思维方式，注重理论结合实际，训练学生运用所学的分析工具，解释和分析现实经济问题、经济政策的能力，为进一步学习其他经管类课程奠定经济学理论基础。
参考书：
1. 曼昆主编（梁小民译），《经济学原理（宏观部分）》，北京大学出版社，2009年版
2. 萨缪尔森、诺德豪斯主编，《经济学》（第十八版，萧琛主译），人民邮电出版社，2008年版
多媒体教学：是
执笔人：纪淑娴
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
市场营销学课程简介
课程名称：市场营销学/marketing

课程代码：06135000

课程类型：专业/必修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：微观经济学/管理学/管理心理学
课程主要内容：《市场营销学》是一门建立在经济科学、行为科学和现代管理理论基础上的应用科学。本课程系统讲授市场营销的学的基础知识，从营销的战略到营销的策略再到营销的计划和控制。让学生了解市场营销的产生和发展、任务，市场与市场营销；理解市场营销研究的方法；掌握市场营销的相关概念。了解市场导向战略与组织创新；掌握市场营销管理；市场营销管理哲学。了解规划和实施市场营销管理；了解微观环境和消费者市场和消费者行为模式；理解影响消费者购买行为的内外在因素；掌握消费者购买决策过程。了解企业市场营销信息系统的构成。理解目标市场营销战略和竞争性市场营销战略。理解产品策略、定价策略、分销策略、促销策略、市场营销计划。了解国际市场营销策略；了解服务营销；了解市场营销的新领域与新概念。
参考书：
1、吴建安主编，《市场营销学》，高等教育出版社，2007年版
2、菲利普、科特勒（美）著，《营销管理》，中国人民大学出版社，最新版
3、张大亮主编，《营销管理》，科学出版社，2002年版
4、纪宝成主编，《市场营销学教程》，中国人民大学出版社，2002年版
多媒体教学：是
执笔人：赵翼虎
审核人：李长安
审批人：曹  敏
经济法课程简介
课程名称：经济法/Chinese Business Law

课程代码：06136000

课程性质：专业/必修（市场营销；国贸；金融工程；经济学；工业工程；物流；信管），拓展/选修（财务管理）
学时/学分：48/3.0
开课单位：经济管理学院
适用专业：财务管理；市场营销；国贸；金融工程；经济学；工业工程；物流；信管
先修课程：法律基础
课程主要内容：经济法是研究与经济生活密切相关的一系列法律。本课程系统讲授企业法、公司法、破产法、合同法、担保法、知识产权法、消费者权益保护法、竞争法、劳动法等，并以公司企业法、合同担保法为核心，讲究理论性和应用型相结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用性的讲解。通过本课程的学习，让学生系统了解经济法的调整范围，并能初步运用经济法理论知识解决实际问题的能力，以便学生毕业后能够适合社会主义市场经济活动中经济管理工作的需要。
参考书：
1．赵威主编，《经济法》，中国人民大学出版社，2012年版
2．杨紫烜，徐杰主编，《经济法学》，北京大学出版社，2009年版
3．张守文主编，《经济法概论》，北京大学出版社，2005年版
4．漆多俊主编，《经济法基础理论》，法律出版社，2008年版
5．刘文华，徐孟洲主编，《经济法学》，法律出版社，2009出版社
多媒体教学：是
执笔人：王  楠
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
消费者行为学课程简介
课程名称：消费者行为学/ Consumer Behavior

课程代码：06135001

课程性质：专业/ 必修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：市场营销学 
课程主要内容： “消费者行为学”是心理学和行为科学基础理论在当代市场营销理论与实践中的应用，是在市场经济需求的推动下产生的一门应用学科，研究流通领域所面对的消费过程中人的心理及行为产生、发展的规律。因而了解消费者的想法、需求和心理已成为企业在竞争中取得成功的一个重要因素。本课程将研究个人或群体选择、购买、使用或处置产品、服务、思想或经验以满足自身愿望与需要的过程，包括微观层面（个人消费者）和宏观层面（作为群体或社会成员的消费者）的研究，涉及消费者的感知、注意、记忆、思维、情感、需要与动机、价值取向、态度、人格、兴趣爱好、人际互动等各个方面。讨论影响消费者决策过程的社会和心理变量、消费市场的细分、目标市场的设定、顾客态度的改变、忠诚度和满意度。通过学习本课程，学生能够对影响消费的因素有一个全面的了解，并能把这些知识运用到企业决策过程中，帮助经营者建立为消费者服务的市场营销新理念，提高营销活动的科学性、预见性。强调实证主义观点和科学的客观性。 

参考书：
1．符国群编著，《消费者行为学》（第二版），武汉大学出版社，2007年版
2．王长征编著，《消费者行为学》（第一版），武汉大学出版社，2006年版
多媒体教学：是 

执笔人：董  颖
审核人：李长安
审批人：曹  敏

网络营销课程简介
课程名称：网络营销/ Network Market

课程代码：06231519  

课程性质：专业/必修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：市场营销   电子商务
课程主要内容： “网络营销”是在电子商务实践中并适应实践的需要出现的一门新兴学科。本课程系统讲授网络营销的内涵、与传统营销的区别、网络营销的支持条件和理论基础、网络市场调研、网络营销战略和计划、网站、网络广告、网络公共关系、网络营销渠道、网络顾客服务、网络营销发展趋势等内容。在讲授过程中注重理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程理论与实践的学习、研究和分析，使学生对网络营销的理论体系有一个系统的了解，对在网络虚拟市场开展营销活动的原理、特点、方法、 手段、目标与实施控制等相关内容，有全面的领会和感性认识，并最终掌握网络营销的现状、发展趋势，基本知识和基本原理，提高学生从事电子商务实践的理论素养和营销工作的能力。
参考书：
1．阴双喜主编，《网络营销基础：网站策划与网上营销》，复旦大学出版社，2001年版
2．屈云波、靳丽敏主编，《网络营销》，企业管理出版社，1999年版
3．宋文官，《网络营销及案例分析》，高等教育出版社，2005年版
4．戴建忠，《网络营销与创业》，清华大学出版社，2008年版
5．孔伟成、陈水芬、罗辉道等编著，《网络营销的理论与实践》，机械工业出版社，2009年版
6．谭建辉主编，《网络营销经典案例与实训教程》，中国电力出版社，2006年版
多媒体教学：是
执笔人：叶俊焘
审核人：李长安
                                                    审批人：曹  敏

国际市场营销（双语）课程简介
课程名称：国际市场营销（双语）/ International market marketing

课程代码：06135003 

课程性质：专业/必修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：西方经济学 国际贸易 市场营销学
课程主要内容： International marketing is defined as the performance of business activities across national borders. Environmental differences must be taken into account if firms are to market products and services at a profit in other countries. And the globalization of markets and competition necessitates all managers to pay attention to the global environment. This course introduces the scope of international marketing and challenges, analysis of the global market and cultural environment, assessing global market opportunities, developing global marketing strategy and other major content. Through this course, students will be able to systematically master the international marketing of the basic theory, methods and techniques, learn to analyze the international marketing environment, buyer behavior study of international markets, the development of effective international marketing mix strategies to improve students' right to analyze and solve international marketing management issues theory and operational capabilities.

参考书：
1．菲利普·R·凯特奥拉，约翰·R·格雷厄姆著，《国际营销》（第14版），英文版，中国人民大学出版社，2009年版
2．Warren J. Keegan Mark C. Green，《Principles of Global Marketing》，（英文版），中国人民大学出版社，2005年版
多媒体教学：是
执笔人：郭俊辉
审核人：李长安
审批人：曹  敏
广告学课程简介
课程名称：广告学/Advertising

课程代码：06131510 

课程性质：专业/必修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销
先修课程：经济学 市场营销学  消费者心理学
课程主要内容：广告在我们社会生活中随处可见，它具有极其重要的经济社会功能。广告学研究广告活动的基本规律以及广告表现艺术的科学，它涉及经济学、传播学、市场学、心理学、公共关系学、美学等学科，是一门综合性的应用科学。该课程从广告专业的整体理论角度入手， 主要介绍广告的本质与作用、广告的历史演进、广告运作的一般规律、广告行业的经营与管理机制、广告策划、广告调研、广告创意、广告文案的写作以及广告媒体策略的选择等内容。通过对本课程的学习，使学生对广告和广告活动有一个比较全面的了解，对广告代理公司、广告主、广告媒介有一个比较全面的认识，能够欣赏一些优秀的广告作品并创作出一些简单的广告，为今后的实际工作打下坚实的理论基础。
参考书：
丁俊杰，《现代广告通论》，中国传媒大学出版社，2007年版
阿伦斯，《当代广告学》，人民邮电出版社，2006年版
陈培爱主编，《广告学原理》，复旦大学出版社，2008年版
何修猛，《现代广告学》，复旦大学出版社，2008年版
吕巍主编，《广告学》，北京示范大学出版社，2006年版
多媒体教学：是
执笔人：王光新
审核人：李长安
审批人：曹  敏
市场调查与预测课程简介
课程名称：市场调查与预测/ Market investigation and Forecast

课程代码：06131504   

课程性质：专业/必修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：统计学、经济学
课程主要内容： 市场调查与预测课程设计是完成教学计划达到本科生培养目标的重要环节，是教学计划中进行综合训练的重要实践环节，是有助于培养应用性人才的一种教学形式，它将使学生在综合运用所学知识，解决本专业方向的实际问题方面得到系统性的训练。市场调查课程设计提供一次培养学生运用市场调查基本理论知识，学会发现市场机会，找寻市场调查的项目。包含以下主要内容：1．设计市场调查主题；2．拟定市场调查策划书；3．问卷设计；4．实地调查；5．整理市场调查资料及撰写市场调查报告。
参考书：
1．张自利编著，《市场调查完全手册》，2003年版
2．杜跃平等编著，《如何创办市场调查公司》，2003年版
3．宋小敏编著，《市场营销案例实例与评析》，武汉工业大学出版社，1992年版
4．杜度著，《市场调查理论与实务》，1982年版
多媒体教学：是
执笔人：杭雷鸣
审核人：李长安
审批人：曹  敏
电子商务课程简介

课程名称：电子商务/Electronic Commerce

课程代码：06232300

课程性质：专业/必修 

学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销
先修课程：管理学
课程主要内容：电子商务是一门集商务、技术和管理于一体的新兴的交叉学科。本课程属于电子商务的基础引导课程，主要讨论了四方面的内容：一、概述篇，介绍电子商务的基本概念、基本模式、技术基础、发展历程等等；二、商务篇，讨论面向消费者的B2C/C2C、企业之间的B2B，以及移动商务、社交网络等模式，三、技术篇，内容涉及电子商务安全、支付系统、电子商务软件等；四、整合篇，主要介绍电子商务战略和实施等方面的内容。本课程既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握电子商务的基本原理、基本理论、基本模式，着重掌握各基本概念、模式、应用、方法和工具，同时了解现实中电子商务的应用方法和应对策略等；培养学生具备电子商务应用的基本知识和能力，为今后在企业电子商务应用相关领域工作和研究奠定坚实基础。 

参考书：
1. Cary P. Schneider, James T. Perry著，成栋，李进，韩冀东等译，《电子商务》，机械工业出版社，2008年7月出版。
2. 埃佛雷姆.特班著，《电子商务——管理视角》，机械工业出版社，2008年5月版。
3. 李海刚主编，《电子商务》，高等教育出版社，2006年版。
多媒体教学：是
执笔人：顾忠伟
审核人：史红霞
审批人：曹  敏
营销策划课程简介 

课程名称：营销策划/The marketing planning
课程代码：06231554

课程性质：专业/必修
学时/学分：32/2

开课部门：经济与管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：市场营销学/管理学/管理心理学/市场调查与预测
课程主要内容： “营销策划”是研究企业在正确营销理念的指导下对企业各类活动进行事先安排、谋划的操作系统及相关理论应用的科学。本课程将帮助读者认识和掌握如下问题：应该以什么样的理念指导策划?按照怎样的程序进行策划?如何确定策划的主题?策划主题确定后以什么理论作为依据开展策划?策划如何创意，如何出新、出彩、别具一格?策划文案如何编撰，如何实施?等等。本课程的重要内容包括：市场营销策划概述、市场营销整体策划、市场营销调研策划、市场营销战略策划、企业形象策划(CIS)、产品策划、价格策划、促销策划、分销渠道策划、营销策划书的撰写、营销策划的实施等。
参考书：
1．胡其辉主编，《市场营销策划》，东北财经出版社，最新版
2．尚晓春主编，《市场营销策划》，清华大学出版社，2005年版
3．庄贵军主编，《企业营销策划》，清华大学出版社，2005年版
4．张昊民主编，《营销策划》，电子工业出版社，2005年版
多媒体教学：是
执笔人：叶俊焘
审核人：李长安
审批人：曹  敏
推销理论与技巧课程简介

课程名称：推销理论与技巧/ Sales promotion theory and skill 
课程代码：06231520

课程性质：专业/必修 

学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销 

先修课程：管理学、经济学基础、市场营销 

课程主要内容： 《推销理论与技巧》是一门实践应用性极强的课程。现代推销技巧是推销人员必须掌握的职业技能。随着我国社会主义市场经济的不断深化和买方市场的形成，系统开展推销工作和提高推销素质已经成为各类企业市场化经营的重要组成部分，广大推销员也迫切需要掌握系统、科学、实用的推销技术，不断总结以往的经验教训，全面磨练和提升自己的推销技能和水平。因此，本课程在吸收现代推销技术最新理论和实践成果的基础上，本着精炼理论、强化应用、培养技能的原则，主要阐释和解决推销实践中的各类技术性问题。本门课注重内容的综合性、应用性、实践性和操作性。通过教学与实践环节的练习，使学生掌握推销基本原理及基本技巧，了解推销工作性质及工作具体步骤。同时，掌握销售队伍的建设与管理的基础工作内容，培养学习实际推销技能技巧。 

参考书：
1.吴健安主编,《现代推销理论与技巧》，高等教育出版社，2008年第二版 

2. 张永，《现代推销原理与方法》，中国商业出版社，2003年第一版
3. 原一平，《推销学全书》，兵器工业出版社，2003年第一版
多媒体教学：是
执笔人：董  颖
审核人：李长安
审批人：曹  敏
品牌管理课程简介                    

课程名称：品牌管理/ Brand management

课程代码：06131505

课程性质：专业/必修
学时/学分：32/2

开课单位：经济管理学院
适用专业：市场营销 
先修课程：营销学、消费者行为学
课程主要内容：  “品牌管理学”是一门建立在市场营销学和现代管理理论基础上的应用性边缘学科。品牌管理是一门迅速发展和不断创新的学科，它主要研究以满足消费者需求为中心的企业品牌营运与管理活动及其规律性。培养学生品牌管理课程提高学生组织与管理能力，认识品牌管理的模式，提供一种有效实现品牌核心理念与有效传播的方式。《品牌管理》服务于培养合格的品牌管理者这一基本目标，为进入品牌管理领域奠定基本的能力，增强学生的竞争实力和发展后劲。通过本课程的教学，可以提高学生解决问题、分析问题的能力以及适用社会的能力；培养和提高正确分析和解决品牌营运与管理管理问题的能力，以便学生能够较好地适应市场营销管理工作实践的需要。
参考书：
1．黄静主编，《品牌营销》，北京大学出版社出版社，2008年第一版
2．何永祺等著，《市场营销学》，东北财经大学出版社，2001年版
3．甘碧群著，《市场营销学》，武汉大学出版社，2005年版
4．余明阳主编，《品牌学》，安徽人民出版社，2002年版
5．宋永高编著，《品牌战略和管理》，浙江大学出版社，2003年版
6．（英）菲欧娜·吉尔摩著，《中国品牌大赢家》，中信出版社，2003年版
7．周朝琦编著，《品牌经营》，经济管理出版社，2002年版
多媒体教学：是
执笔人：郭俊辉
审核人：李长安
审批人：曹  敏
商务沟通与谈判课程简介     

课程名称：商务沟通与谈判/ Business Negotiation and Communications

课程代码：06131523

课程性质：专业/必修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销 

先修课程：市场营销学  管理心理学  国际商法
课程主要内容： “商务沟通与谈判”是一门研究商务沟通与谈判理论与实务的应用性学科。本课程除了讲授商务谈判与沟通的一般理论与技巧外，还结合理论部分的讲解，提供相应的案例分析，加深学生对理论的理解和掌握。为加强应用性，本课程还安排了相应的模拟训练以提高学生的应用能力。具体内容包括谈判动因、谈判程序与结构、谈判准备、双赢原则与合作原则谈判法、利益分配法则、谈判力、信任法则、谈判者性格类型与谈判模式、两分法谈判、复杂谈判、价格谈判及跨文化谈判等。通过本门课程的学习，使学生掌握商务沟通与谈判的基本原理和实务，了解和掌握商务谈判的程序、内容、谈判法则以及沟通技巧，并通过案例分析与模拟谈判使学生具备一定运用商务沟通与谈判策略及技巧的能力，为今后从事商务活动奠定必要基础。
参考书：
1．白远主编，《国际商务谈判》（第二版），中国人民大学出版社，2008年版
2．罗伊·J·列维奇，布鲁斯·巴里等著，《谈判学》第四版，中国人民大学出版社，2006年版
3. 潘肖钰，谢承志主编，《商务谈判与沟通技巧》，复旦大学出版社，2006年版
4. 樊建廷主编，《商务谈判》，东北财经大学出版社，2007年版
多媒体教学：是
执笔人：叶俊焘
审核人：李长安
审批人：曹  敏
管理学(双语)课程简介
课程名称：管理学（双语）/ Management
课程代码：06116511

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：无
课程主要内容：This course introduces the fundamentals and essentials of Management and the core topics are: basic functions of management as planning, organizing, leading and controlling. Important topics of management as Decision Making, HRM, Individual and Organization Behavior, Supply Chain and Public Relation are integrated in the four functions.

Managing others can be one of the toughest challenges we face at work, covering a huge range of responsibilities and tasks. This course gives a complete overview of what a manager needs to know, covering both technical and relationship skills. Learners will leave with a thorough understanding of what good management looks like, and how to use it to get the best from others. 

The course covers the parts of management that we’ve found new managers find most difficult, like providing feedback and addressing underperformance. Every manager attending this course will leave with a practical action plan, improved confidence, and a best-practice toolkit that will make a real difference back at work. 

参考书：
1．Steven Robbins，《Fundamentals of Management》，北京大学出版社/中国人民大学出版社，2012年版
2．Chuck Williams, Management,5th ed., Cengage (Thomson/Southwestern)

多媒体教学：是
执笔人：杭雷鸣
审核人：李长安
审批人：曹  敏
中国古代管理思想和管理艺术课程简介
课程名称：中国古代管理思想和管理艺术/ Thoughts of Chinese Ancient Management

课程代码：06135002  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销；财务管理；国际经济与贸易；经济学 ；金融工程
先修课程：管理学
课程主要内容： “中国古代管理思想和管理艺术”是研究中国古代管理思想及其应用的一门学科。本课程按专题讲授中国古代的优秀管理思想，以道、儒、法、兵、商、管子等各家思想以及中国古典文学所体现的管理思想为核心，讲究理论性和应用性的结合，既注重理论知识的介绍，又注重实际应用的讲解。通过本课程学习，让学生掌握中国古代管理思想中蕴含的管理学原理，了解中国古代管理思想的背景和应用艺术。培养学生具有管理的基本知识和素养，为其今后在经济管理领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．胡寄窗著，《中国经济思想史简编》，立信会计出版社，1997年版。
2．赵靖编著，《中国古代经济管理思想概论》，广西人民出版社，1986年版。
3．国学整理社编：《诸子集成》，中华书局，2006年版。
4．苏东水、彭贺等著：《中国管理学》，复旦大学出版社，2006年版。
多媒体教学：是
执笔人：韩丽娟
审核人：李长安
审批人：曹  敏
KAB和创业导论课程简介
课程名称：KAB和创业导论/ Know About Business And  Introduction to Being an Entrepreneur

课程代码：06326900  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：全校
先修课程：无
课程主要内容： KAB和创业导论是为培养大学生的创业意识和创业能力、培养大学生的企业精神而设置的课程。本课程以国际劳动组织编写的英文教材为蓝本，经国际劳动组织授权，并根据我国实际情况进行了本土化改编。教学内容分为8个模块和四个专题，依次为：模块1、什么是企业模块？2、为什么要发扬创业精神模块？3、什么样的人能成为创业者？模块4、如何成为创业者？模块5、如何找到一个好的企业想法模块？6、如何组建一家企业？模块7、如何经营一家企业？模块8、如何准备商业计划书？专题一、创业计划书和创业竞赛；专题二、创业融资和激励；专题三、创业竞争战略；专题四、创业税务和法律。本课程强化以学生为中心的教学模式，在系统的学习创业管理知识基础上，通过借助专业测评工具和商业游戏以及小组讨论、角色扮演等丰富多彩的参与式教学方式及专题讲座，帮助大学生树立对创业问题的正确认识，了解创业者基本特征和所需素质，使学生了解从产生商业想法、写出商业计划书、组建一个企业直到运营企业的基本过程。通过该课程的开展，有助于培养“企业家型”的复合型人才。具体包括1）培养创业意识，正确认识企业在社会中的作用和自我雇用；2）提供创办和经营小企业所需的基本知识和技能；3）提高就业能力，使学生能够在中小企业以及缺乏正规就业机会的环境下有产出的工作；4）鼓励把创业和自我雇用作为理性职业选择。
参考书：
《大学生KAB创业基础》 George Manu等著 董霞等译，高等教育出版社，2007.2

多媒体教学：是
执笔人：吕海萍
审核人：李长安
审批人：曹  敏
管理信息系统课程简介

课程名称：管理信息系统/Management Information System

课程代码：06132017  

课程性质：拓展/选修（金融工程、工业工程、市场营销、国际经济与贸易）复合/选修（财务管理）
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：金融工程、工业工程、市场营销、财务管理、国际经济与贸易
先修课程：管理学、认知实习、数据库原理与应用
课程主要内容： “管理信息系统”是管理科学与工程学科、工商管理学科的核心课程之一，是应用经济学科的基础课程之一。本课程系统讲授管理信息系统基本概念、基本理论和系统开发方法，并以典型管理信息系统事例为核心，讲究理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程学习，让学生系统、扎实地了解过了管理信息系统的基本原理、基本理论和类型。着重掌握管理信息系统的系统规划、系统分析、系统实施和系统运行、评价。培养学生初步进行管理信息系统分析和开发的能力和技能，具有熟练使用管理信息系统软件的能力为其今后在工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．薛华成主编，《管理信息系统》第四版，清华大学出版社，2004年版
2．罗伯特·斯库塞斯编著，《管理信息系统》，东北财经大学出版社，2000年版
3．姜旭平编著，《信息系统开发方法——方法、策略、技术、工具与发展》，清华大学出版社，1997年版
4．李东主编，《管理信息系统的理论及应用》， 北京大学出版社，2005版
5．Laudon，《Management Information System Organization and Technology》，清华大学出版社（引印本），2002年
6．James A.O'Brien，《管理信息系统概论 (英文11版) Introduction to Information Systems》，高等教育出版社，2002.10年版
7．黄梯云主编，《管理信息系统》（第四版），高等教育出版社，2009版
多媒体教学：是
执笔人：邵　雷
审核人：史红霞
               审批人：曹  敏
公共关系学课程简介
课程名称：公共关系学/ Public relations science
课程代码：06331591

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销专业
先修课程：经济学、管理学
课程主要内容：“公共关系”是社会组织为了寻求良好的合作与和谐发展，通过形象塑造，传播管理、利益协调等方式，同相关的公众结成的一种社会关系。它包括政府与社会各界的关系、企业与消费者以及有关客户的关系、领导与员工的关系等。通过本课程理论与实践相结合的教学，使学生掌握公共关系学的基本原理、基本方法和基本技能，树立公共关系为市场经济服务、为社会发展服务的观念。课程的主要内容有：公共关系的基本内涵、定义、研究对象与研究范畴；公共关系产生和发展的历史、公共关系观念的形成、公共关系的基本职能；公共关系组织机构的类型及其特征；公共关系从业人员的类型及其工作范围、公共关系工作的对象和工作的类型；组织内、外部公共关系工作的开展；公共关系四步工作法的实施；公共关系策划、企业CIS战略工作的导入；公共关系日常活动与专项活动的开展；公关礼仪；公共关系案例分析等。
参考书：
1．胡锐主编，《现代公共关系原理》，浙江大学出版社，2003年版
2．李道平等著，《公共关系学》（第三版），经济科学出版社，2008年版
多媒体教学：是
执笔人：葛晓巍
审核人：李长安
审批人：曹  敏
技术经济学课程简介
课程名称：技术经济学/ Technical Economics

课程代码：06131542  

课程性质：市场营销、工业工程专业（拓展/选修）、物流工程（复合/选修）
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销、工业工程、物流工程等其他专业
先修课程：会计学   概论率
课程主要内容： 《技术经济学》是一门由技术学与经济学相互交叉渗透而形成的学科，是应用经济学的一个分支，是一门研究技术领域的经济问题和经济规律，研究技术进步与经济增长之间的相互关系的科学，是研究技术领域内资源的最佳配置，寻找技术与经济的最佳结合点以求可持续发展的应用科学。本课程系统讲授技术与经济关系、技术创新、经济性评价的基本要素、经济性评价基本方法、多方案比选方法、不确定性和风险评价方法、项目的可持续发展评价、价值工程、设备更新与租赁决策、项目可行性研究等课程的基础知识、基本原理和基本方法及技术经济学课程知识的综合应用。该课程讲授注重理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程学习，使学生初步树立起技术进步与经济合理性互联互动、可持续发展、技术创新等基本思想和观念，掌握技术方案经济分析和评价方法，初步具备撰写可行性分析报告的基本能力，从而为复合型人才的培养提供必要的经济管理学科知识，以增强学生的社会适应能力和竞争能力，适应市场经济和新时期“社会建设、经济建设、政治建设、文化建设、生态建设”五化建设协同发展的需要。
参考书：
1．吴添祖等主编，《技术经济学概论》(第三版)，高等教育出版社，2010年版
2．杨克磊主编，技术经济学，复旦大学出版社，2007年
3.傅家骥等主编，《工业技术经济学》第三版，清华大学出版社，2003年版
4．虞和锡主编，《工程经济学》，中国计划出版社，2002年版
5．《投资项目可行性研究指南》编写组，《投资项目可行性研究指南》，中国电力出版社，2002年版
多媒体教学：是
执笔人：吕海萍
审核人：李长安
审批人：曹  敏
管理心理学课程简介
课程名称：管理心理学/ Psychology of management
课程代码：06131503

课程性质：拓展/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济与管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：管理学
课程主要内容：“管理心理学”是经济类、管理类各专业重要的拓展课程之一。本课程分为四部分，第一部分介绍管理心理学的体系和发展，管理心理学的研究方法；第二部分介绍个体心理，包括知觉、归因理论和个体决策，能力和个性，价值观、态度，激励理论等；第三部分介绍群体心理，包括群体动力，团队管理，沟通等；第四部分介绍领导与组织心理，包括权力与政治，领导行为，组织文化，员工援助计划，职业生涯发展规划与管理等。本课程主要采用课堂讲授，案例分析，分组讨论等方法。通过本课程的学习，使学生比较系统地获得管理心理学的基本概念、基础知识和基本理论；理解管理情景下员工的心理规律；学会管理心理学的基本研究方法，帮助学生摆脱关于行为的直觉观点，学会系统地分析人的行为，认识和分析组织中的人的心理和行为问题，提高学生解释行为和预测行为的准确性，发展解决这些问题的能力；培养学生运用心理学规律分析并解决管理中实际问题的能力，为培养学生的企业家才能和素质打下坚实的基础。
参考书：
1．陈国海主编，《管理心理学》（第二版），清华大学出版社，2012年版
2．王重鸣主编，《管理心理学》，人民教育出版社，2001年版
3．俞文钊主编，《管理心理学》（第四版），东北财经大学出版社，2012年版
4．刘永芳主编，《管理心理学》，清华大学出版社，2008年版
5．苏东水主编，《管理心理学》（第四版），复旦大学出版社，2011年版
多媒体教学：是
执笔人：胡华敏
审核人：李长安
审批人：曹  敏
浙商创业经典案例课程简介
课程名称：浙商创业经典案例/ Venture Case of Zhejiang Businessmen

课程代码：06315126  

课程性质：拓展/选修（市场营销；国际经济与贸易；经济学；金融工程）复合/选修（信息管理与信息系统） 

学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销；国际经济与贸易；经济学；金融工程；信息管理与信息系统
先修课程：创业导论、管理学
课程主要内容： “浙商创业经典案例”是研究浙商的创业精神、经营策略、管理艺术与成功因素的一门学科。本课程按专题讲授浙商创业过程中所蕴含的管理学原理，以大量的温商、台商、婺商、甬商、越商和杭商的创业案例，具体分析浙商的创业精神、经营策略、管理艺术。本课程主要采用课堂讲授、案例分析、分组讨论和课外查阅资料等方法，注重理论与实践的结合。通过本课程学习，使学生了解浙商的创业精神，理解浙商创业过程中的经营策略、管理艺术，掌握浙商创业的成功因素。使学生在初步具备创业管理能力的基础上进一步掌握创业管理技能，为其今后在经济管理领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．吕福新主编，《浙商人文精神》，中国发展出版社，2008年版。
2．吕福新主编，《浙商创新——从模仿到自主》，中国发展出版社，2008年版。
3．张一青，蒋天颖，刘斯敖编著，《温、甬、杭三地浙商群体比较》，中国社会科学出版社，2008年版。
4．汪岩桥，吴伟强著，《浙商之魂——浙江企业家精神研究》，中国社会科学出版社，2009年版。
多媒体教学：是
执笔人：韩丽娟
审核人：李长安
审批人：曹  敏
统计学课程简介
课程名称：统计学 / Statistics 

课程代码：06116604
课程性质：专业/必修（国际经济与贸易、经济学、金融工程、物流工程、信息管理与信息系统、工业工程）；拓展/选修（市场营销）；基础/必修（财务管理）
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易；金融工程、工业工程；物流工程；经济学；信息管理与信息系统；市场营销；财务管理
先修课程：高等数学、概率论与数理统计、经济学原理
课程主要内容：《统计学》是经济学、管理学两大门类各专业学生必修学科基础课程之一。国家教育部在20世纪90年代就将其列入经济学与管理学的核心课程之一。统计的含义是十分丰富的，它最基本的含义是对客观事物的数量方面进行核算和分析，是人们对客观事物的数量表现、数量关系、数量变化进行描述和分析的一种计量活动。统计科学是人们长期从事统计实践的丰富经验的科学总结和理论概括。在我国社会主义现代化建设中，统计越来越成为认识自然和社会的有力武器，成为人们解决实践问题进行分析和计算的工具。经济学专业中许多理论、模型、公式等都来自统计方法和统计公式。正因为有了统计学这个工具，经济学和管理学中的模型应用才更具有说服力。课程的主要内容有统计调查、统计整理、统计总量指标、相对指标、平均指标、变异指标、统计指数、统计动态数列分析、统计指数、统计抽样调查与推断、统计相关分析与回归分析、国民经济核算等。
参考书：
1．袁卫、贾俊平等主编：《统计学》（第二版），高等教育出版社，2005年版
2.钱伯海、黄良文主编：《统计学》，四川人民出版社，1995年版
3.刘汉良主编：《统计学教程》，上海财经大学出版社，2006年版
4.曲昭仲主编：《应用统计学》，经济科学出版社，2011年版
5.梁前德主编：《统计学》，高等教育出版社，2004年版
6.龚有容主编：《统计学》，机械工业出版社，2004年第一版
7.袁卫 等主编：《统计学习题与案例》，高等教育出版社，2006年版
多媒体教学：是
执笔人：曲昭仲
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
会计学课程简介                  

课程名称：会计学/ Accounting

课程代码：06337000 

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：经济学、管理学
课程主要内容：  “会计学”是经济类、管理类各专业必修的一门专业基础课。“会计学”阐明会计学的基本理论、基本方法和基本操作技能。该课程内容是以会计核算方法为主线来展开阐述的，包括会计的基本概念，会计核算的理论基础，会计核算的基本方法，账户和借贷记账法的运用，账户的分类，会计凭证与会计账簿，财产清查的方法，会计报表的概念、作用、结构和内容，会计核算组织形式，财务报告分析，会计学的基本理论诸如会计准则、会计核算的基本前提、会计核算的一般原则等。
参考书：
1．邵瑞庆主编，《会计学原理》，第二版，立信会计出版社，2010年版
2．财政部会计司，《企业会计准则》，北京：中国财政经济出版社，2006年版
多媒体教学：是
执笔人：李长安
审核人：李长安
审批人：曹  敏
人力资源管理课程简介 

课程代码：06231517

课程性质：拓展/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：管理学
课程主要内容：  该课程以人力资源管理与开发的一般流程为主线，全面介绍人力资源管理的基本原理、原则和方法,系统阐述人力资源管理的各个职能,并就人力资源管理学科前沿问题和最新思潮进行介绍。具体来讲，主要包括人力资源管理概述、人力资源管理基础工作、人力资源战略与规划、人力资源招募、任用、培训、考核、报酬、激励、劳动关系管理以及人力资源管理发展趋势。本课程教学总的目标要求是：使学生认识人力资源在经济、社会发展中的地位作用；掌握人力资源管理的基本理论、基本知识和基本方法；培养从事人力资源管理工作的能力；为其他专业课的学习和今后的工作奠定基础。
 参考书：
1. 加里.德斯勒、陈水华著，《人力资源管理》，机械工业出版社，最新版
2. 陈维政，《人力资源管理》，高教出版社，最新版
3. 萧鸣政著，《人力资源开发的理论与方法》，高教出版社，2007年版
多媒体教学：是
执笔人：樊钱涛
审核人：李长安
审批人：曹  敏
现代物流管理课程简介
课程名称：现代物流管理/Modern Logistics management
课程代码：06136463
课程性质：拓展/选修（市场营销）复合/选修（财务管理）
学时/学分：32/2
开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销；财务管理
先修课程：无
课程主要内容：通过对《现代物流管理》这门课程的学习，掌握物流系统的构成、物流成本管理、物流技术及相应装备、第三方物流等方面的知识。引导学生掌握现代物流管理的基本理论知识，以及对这些知识的综合运用能力。培养学生理论与实践相结合，用现代物流管理中涉及到的原理、方法去解决现代物流管理中的实际问题，以提升学生们的综合能力。通过本课程学习，在掌握现代物流管理理论的同时，关键是提升学生分析和解决一些实际问题的能力，为进一步学习各专业课程打下基础，也为其今后在物流或物流相关领域工作和研究奠定坚实基础。 
参考书：
1. 丁小龙主编，《现代物流管理学》，北京大学出版社，2010
2．霍红、马常红编著. 《物流管理学》，中国物资出版社，2004
3．黄中鼎主编，刘敏，张敏副主编. 《现代物流管理学》，上海财经大学出版社， 2004

4．胡怀邦，郝渊晓，刘全洲，马源平主编. 《物流管理学》，中山大学出版社，2006
5.  吴清一，《现代物流概论》，中国物资出版社，2005

多媒体教学：是
执笔人：王富忠
审核人：史红霞
审批人：曹  敏
服务营销课程简介
课程名称：服务营销/ Services Marketing
课程代码：06231555 

课程性质：拓展/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销

先修课程：市场营销 

课程主要内容： 服务营销学是在市场营销理论基础上发展起来的一门新兴学科。在当前世界经济发展过程中，服务在整个经济中的比重越来越大，服务成为各国转变经济结构，提升经济实力的关键。本课程立足于服务这种无形产品的本质特征，介绍在服务业进行市场营销的基本规律，包括顾客导向管理的框架和如何通过服务增加顾客满意和保留的战略。除基本的营销课题之外，本课程还向学生们介绍许多全新的课题，包括服务质量的管理和评价、服务补救、顾客评估与绩效评估之间的关系、服务蓝图、顾客作为合作生产者，以及通过营销与诸如运营和人力资源进行整合处理的跨职能问题。通过本课程的学习，有助于学生明确服务营销学的研究对象，掌握服务的精髓，了解服务营销的许多新课题、新观念，增强学生今后从事营销领域的实际工作能力。
参考书：
泽斯曼尔等，《服务营销》，机械工业出版社，2012年版
王永贵主编，《服务营销》，北京示范大学出版社，2007年版
吴晓云，《服务营销管理》，天津大学出版社，2006年版
格罗鲁斯，《服务管理与营销——服务竞争中的顾客管理(第3版)》，电子工业出版社，2008年版
多媒体教学：是
执笔人：王光新
审核人：李长安
审批人：曹  敏
营销渠道管理课程简介

课程名称：营销渠道管理/ Marketing Channel Management

课程代码：06231521

课程类型：拓展/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销
先修课程：微观经济学/管理学/市场营销学
课程主要内容：《营销渠道管理》是企业营销管理的一项重要内容，关系到企业能否成功地将产品打入市场、满足目标市场的需要、扩大产品销售、获取可持续的竞争优势。通过本课程学习，使学生能了解营销渠道的基本作用及功能；掌握营销渠道、渠道结构及渠道管理的基本概念。了解典型的营销渠道结构形式；掌握渠道结构的长度、宽度和广度的概念；掌握垂直渠道系统的类型和特点；掌握水平渠道系统的类型和特点。了解营销渠道结构设计的影响因素；理解渠道结构设计方案的选择与评估；掌握营销渠道结构设计的一般流程。掌握选择渠道成员的标准和原则；渠道成员选择评估的方法。了解渠道冲突的流程以及解决措施，理解渠道冲突的原因；掌握渠道冲突的类型。了解渠道权力的来源；渠道间接激励；渠道直接激励；掌握渠道权力对渠道行为的影响；渠道激励的基本形式。了解营销渠道控制的程序；掌握营销渠道控制的类型；营销渠道控制的手段。理解如何从传统的渠道关系向伙伴型渠道关系转变。了解渠道价格体系设计的内容及影响因素；理解渠道促销策略；制造商的渠道定价策略。掌握物流管理；了解营销渠道绩效评估。
参考书：
1、王国才主编，《营销渠道》，清华大学出版社，2007年6月第一版
2、卜妙金，张传忠，常永胜，《分销渠道管理》(第2版)[M]．北京：高等教育出版社，2007．
3、科兰等．《营销渠道》（第7版）[M]．蒋青云等翻译．北京：中国人民大学出版社，2008． 

4、应贵军，王桂林主编，《营销渠道管理》，北京：北京大学出版社，2004.

多媒体教学：是
执笔人：赵翼虎
审核人：李长安
审批人：曹  敏
创新管理课程简介           

课程名称：创新管理/Innovation management
课程代码：06231516  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：管理学
课程主要内容：  现代企业的竞争越来越依赖于科学技术，强化技术创新，已经成为世界企业管理的一股新潮流。通过课程教学使同学们树立起在我们重视工商管理中的物流和资金流的同时，要更加关注技术流、信息流的新意识。通过对技术创新基本理论和案例教学分析，要求同学们基本掌握技术创新全过程的有关知识和技能：如企业技术创新战略的制定、技术研究与开发的项目选题和实施、技术成果的转移与扩散、知识产权的保护和专利战略的制定与实施、企业技术创新能力的培养与组织机构的构建与运行等。
参考书：
1．希林著，谢伟等译《技术创新的战略管理》，清华大学出版社，最新版
2．徐庆瑞著，《研究、发展与技术创新管理》，高等教育出版社，2009年版
3．陈劲、郑刚等著，《创新管理》，北京大学出版社，2009年版
4．玛格丽特 A.怀特、加里 D.布鲁顿、吴晓波、杜健等著，《技术与创新管理》，机械工业出版社，2012年版
多媒体教学：是
执笔人：樊钱涛
审核人：李长安
审批人：曹  敏
客户关系管理课程简介
课程名称：客户关系管理/ Customer Relationship Management

课程代码：06232203

课程类型：拓展/选修
总学时数：32

学    分：2
开课部门：经管学院
适用专业：信管；市场营销
先修课程：管理学；客户心理学；电子商务
课程主要内容：该课程介绍并分析CRM的基础知识、理论、方法及战略；从原理和实现的角度阐述CRM软件的功能、结构、类型和实施的方法，以及CRM系统分析设计的技术；最后,从理论、实践、操作三个层面介绍了呼叫中心的应用、CRM数据管理技术、产品功能与市场，以及CRM课程的实习与操作，强调对学生实际应用能力的培养。
参考书：
1．李志刚主编，《客户关系管理理论与应用》，机械工业出版社，2012年版
2．王广宇主编，《客户关系管理》，经过管理出版社，2001年版
多媒体教学：是
执笔人：闫换新
审核人：史红霞
审批人：曹  敏
房地产营销课程简介
课程名称：房地产营销Real Estate Marketing
课程代码：06231527  
课程性质：拓展/选修 

学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销
先修课程：市场营销学
课程主要内容： “房地产营销”是一门理论与实践紧密结合的专业必修课。本课程以市场营销学为基础，结合房地产市场的特点，系统讲授房地产营销概念、房地产市场营销环境、房地产市场调查与分析、房地产市场定位选择、房地产市场营销策略、房地产营销计划、组织与控制、房地产营销新观念和房地产营销技巧等内容。通过本门课程的学习，使学生能系统掌握房地产营销的基础知识，熟悉房地产行业的特点，了解房地产市场营销的一些基本操作手法和营销策略，从而掌握从事房地产营销所必需的基本技能，并能较为准确地把握和判断房地产市场的发展趋势。
参考书：
1. 叶剑平，邹晓燕. 《房地产市场营销》（第2版），中国人民大学出版社，2012年版
2. 叶剑平、孙晓岚. 《房地产营销》，首都经贸大学出版社，2010年版
3. 张原、苏萱主编，《房地产营销》，机械工业出版社，2006年版
4. 威廉·M·申克尔主编，《房地产营销》，中信出版社，2005年版
5. 迈尔斯主编，《房地产营销》，中国对外翻译出版公司，2000年版
6. 王爱民主编，《房地产营销》，复旦大学出版社，2006年版
多媒体教学：是
执笔人：杜雪君
审核人：李长安
审批人：曹  敏
企业战略管理课程简介
课程名称：企业战略管理/Enterprise strategic management

课程代码：06330108

课程性质：拓展/选修
学时/学分：32/32.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销；财务管理
先修课程：管理学、经济学、市场营销、财务管理、人力资源管理、生产与运作管理等
课程主要内容：《企业战略管理》课程是企业制定、实施以及评价跨职能决策的一门艺术和科学，是一门融合管理科学与领导艺术、站在更高更全面的角度上研究问题、既有理论范式又强调灵活应用的综合性、实务型课程 。本课程将系统讲授企业战略管理的过程，包括战略分析、战略选择、战略实施和战略控制，讲究理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，在有助于学生加强对市场营销、生产管理、财务管理、人力资源管理等课程的学习和理解基础上，旨在培养学生在企业管理实践中，具有分析和初步解决职能层、事业层及公司层战略问题的思维和能力，具有分析和初步解决处于不同行业生命周期阶段特别是新兴行业、成熟行业企业的战略问题的能力，能够运用战略管理理论和方法诊断并解决企业一般性的战略及战术问题，培养和提升他们的战略思维能力、综合分析问题能力和有效配置资源的能力，为进一步从事综合性管理工作打下良好的专业基础。
参考书：
1．魏江主编，《战略管理》，浙江大学出版社，2012年版
2．项保华著，《战略管理艺术与实务》，华夏出版社，2012年版
多媒体教学：是
执笔人：姜志华
审核人：李长安
审批人：曹  敏
风险管理课程简介
课程名称：风险管理/Risk Management

课程代码：06331546  

课程性质：拓展/选修 

学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院

适用专业：市场营销

先修课程：财务管理、管理学

课程主要内容：风险管理是应用一般的管理原理去管理一个组织的资源和活动，并以合理的成本尽可能减少灾害事故损失和它对组织及其环境的不利影响。本课程将结合国际风险管理前沿和我国风险管理实践情况，系统的介绍风险管理的基本理论，培养学生的风险管理理念，主要内容包括：风险及风险管理概述，风险管理计划的制定，风险的识别、衡量、评价和控制的方法、技术和应用，企业风险管理、保险公司风险管理、投资风险管理、家庭风险管理和政府风险管理的技术手段和实施策略。通过本课程教学，使学生能比较全面系统掌握风险管理的基本理论、基本知识和基本方法，为实际工作提供专业基础知识和理论指导。

参考书：

1. 刘钧著，《风险管理概述》（第2版），清华大学出版社，2011年版

2. 许谨良编， 《风险管理》（第4版），中国金融出版社，2011年版

3. 王周伟著，《风险管理》（第4版），机械工业出版社，2012年版

4. Michel Crouhy, Dan Galai & Robert Mark著，曾刚等译，《风险管理》 (第2版) ，中国财政经济出版社，2005年版

5. （美）霍伊特（Hoyt, R.E.）等，《风险管理和保险》（第11版）影印本， 北京大学出版社，2003年版

多媒体教学：是
执笔人：杜雪君
审核人：李长安
审批人：曹  敏
财务管理课程简介
课程名称：财务管理/Financial Management

课程代码：06231704

课程类型：复合/选修
学时/学分：48/3
开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销、信管、经济学、物流
先修课程：基础会计
课程主要内容：《财务管理》是非财务管理的经济管理类专业学生的选修课程。通过本课程学习，使学生能初步地掌握财务管理价值观念、财务分析、财务战略与预算、长期筹资方式、投资决策原理和实务、短期资产管理、短期筹资管理、股利理论与政策、公司并购管理、公司重组、破产和清算的基本知识、原理和方法，具有分析和解决企业一些简单的财务管理问题的能力。
参考书：
1．刘玉平主编，《财务管理学》，中国人民大学出版社，2012年版
2. 赵章文，袁志忠主编，《财务管理学》，科学出版社，2011年版
3. 刘锦辉，任海峙主编，《财务管理学》，上海财经大学出版社有限公司，2010年版
4．（美）罗斯，（美）威斯特菲尔德等著，《公司理财》，机械工业出版社，2011年版
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通
审核人：李长安
审批人：曹  敏
公共经济学课程简介
课程名称：公共经济学/ Public Economics
课程代码：06126611
课程性质：专业/必修（经济学；国际经济与贸易；金融工程；财务管理）；复合/选修（市场营销）
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：经济学；国际经济与贸易；金融工程；财务管理；市场营销
课程主要内容：《公共经济学》是经济类专业和管理类学生必修学科基础课程之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握公共经济学方面的的基本知识、原理和方法，初步具有分析和解决一些实际问题的能力，为进一步学习各专业课程打下基础。在理论上，通过该课程的教学，使学生认识公共经济政策在国民经济中的地位和作用，以及加强公共资源管理对经济管理的重要性；在掌握公共经济学的基本理论内容和基本政策制度的基础上，提高学生运用财政理论与相关知识分析认识客观经济问题的能力，熟悉公共提供、公共生产的基本业务知识和技能，为今后从事相关工作和研究打下一定的理论和政策分析能力和基础。
参考书：
刘小兵、蒋洪主编，《公共经济学》，高等教育出版社，2012年版
格瓦特尼等，《经济学：私人选择与公共选择》，中信出版社，2004年版
陈共主编，《财政学》，中国人民大学出版社，2001年版
多媒体教学：是
执笔人：陈伟民
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
生产与运作管理课程简介
课程名称：生产与运作管理/ Production and Operation Management

课程代码：06331001

课程类型：复合/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销、金融工程、国贸、财务管理
先修课程：管理学、运筹学
课程主要内容：《生产与运作管理》是经济管理类专业的一门专业复合课。本课程主要系统地介绍现代企业生产运作的基本原则、要求与方法，运作系统的设计与优化；生产与运作管理的基本思想、方法；多种先进运作方式的系统技术；生产运作管理的一些前沿理论与方法。通过本课程的学习，培养学生运用现代生产运作管理的理论和方法解决运作管理中实际问题的能力，掌握现代企业运作管理岗位应具备的基本技能，使之具备运用系统的观点去组织和管理企业生产和服务等工作，从而达到培养学生系统性、创造性的思维能力，以适应现代企业对经济管理类人才的要求。
多媒体教学：是
参考书：
1.  陈荣秋，马士华．《生产与运作管理》（第4版），机械工业出版社，2013年版。
2． [美]威廉·史蒂文森，张群，张杰，马风才著．《运营管理》（原书第11版），机械工业出版社，2012年版。
3． [美]F. 罗伯特·雅各布斯著．任建标译．《运营管理》（原书第13版），机械工业出版社，2011年版。
4． 马凤才编著．《运营管理》（第2版），机械工业出版社，2011年版。
5． 陈志祥，李丽．《生产与运作管理》 ，机械工业出版社，2009年版。
6． [美]Steven Nahmias. Production and Operations Analysis（第6版），清华大学出版社，2009年版。
执笔人：江思定
审核人：史红霞
审批人：曹  敏
国际贸易实务课程简介
课程名称：国际贸易实务/International Trade Practice

课程代码：06126321

课程类型：复合/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：经济学；市场营销；物流工程
先修课程： 无
课程主要内容： “国际贸易实务”是研究国际间商品交换的具体过程的学科的一门学科。本课程以客户利益为中心、以国际开拓为视角、以出口流程为脉络，以价格术语为主线、以贸易合同和信用证为核心，系统讲授企业以出口产品为先导开发国际市场所涉及到的具体实务和方法。通过本课程学习，让学生系统、扎实地掌握国际贸易实际操作较全面的知识，了解国际贸易实际操作的基本原理、基本理论、基本业务流程。着重掌握外贸合同的各项交易条件、信用证的各项要求、进出口业务工作的基本环节，同时了解外贸业务操作中的常见问题和一般处理方法等。培养学生国际贸易的实际工作技能和知识，达到能初步适应国际贸易岗位的基本能力要求，为其今后在涉外经济贸易相关领域工作和研究奠定坚实基础。 

参考书：
1．祝卫、程洁、谈英主编，《出口贸易模拟操作教程》，上海人民出版社，2008年9月
2．田运银主编，《国际贸易实务精讲》，中国海关出版社，2010年9月
3. 吴百福、徐小薇主编，《进出口贸易实务教程》，格致出版社，2011年3月
4．徐盛华、郑明贵主编，《进出口贸易实务操作指南》，清华大学出版社，2012年8月
多媒体教学：是
执笔人：李  洪
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
金融学课程简介
课程名称：金融学/Finance

课程代码：06131511

课程类别：复合/选修
学时/学分：32 /2  

开课单位：经管学院
适用专业：财务管理、市场营销
先修课程：微观经济学、宏观经济学、会计学
课程主要内容：金融学是一门研究金融领域中各要素及其基本关系与运行规律的专业复合课程，通过对于本课程的学习，使财务管理及市场营销专业的学生理解和认识金融学的基本知识、概念以及理论，系统掌握货币、信用、金融市场、金融机构以及金融宏观调控与监管等知识，培养学生金融学相关理论的运用能力，为后续课程的学习提供理论基础。主要内容包括：金融学概述、金融市场、货币供求的均衡、金融监管与其他金融问题等。
参考书：
1. 周俊，王学青编， 《货币银行学原理》，中国金融出版社，2004年版
2. 黄达主编，《货币银行学》，中国人民大学出版社，2000年第二版 

3. 王松奇主编，《金融学》中国金融出版社2000版
多媒体教学：是
执笔人：毕占天
                                                审核人：陈伟民
                                                审批人：曹  敏
当代中国经济专题课程简介
课程名称：当代中国经济专题/Special topic about the contemporary Chinese economy

课程代码：06336603

课程性质：复合/选修（市场营销）、拓展/选修（国贸、经济学）
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易；经济学；市场营销
先修课程：微观经济学；宏观经济学
课程主要内容：本课程是专门为国际贸易专业和经济学类专业高年级本科生开设的一门课程，形式为专题讲座。主要包括经济学研究的基本方法和规范、中国宏观经济问题专题、中国产业和区域经济问题专题和中国外向型经济问题专题，通过校内外专家、学者讲座性质的教学，让学生们了解本专业理论研究的基本方法、规范和最新进展，了解中国对内和对外经济的最新运行状况和当前的经济热点问题。本课程对提升学生抓经济热点和重点问题，并对这些问题进行分析有较大的帮助。通过本课程教学，使学生能够在了解经济理论（含国际经济贸易理论）前沿问题和当前中国和浙江省所面临的经济问题的基础上，对大学期间学习的各种专业理论和知识融会贯通，并能够主动地对经济现象进行经济学思考。
参考书：
《参考消息》、《环球时报》、《世界经济研究》、《国际经济评论》、《浙江经济》等经济学类各种学术报刊、专著。
多媒体教学：是
执笔人：孙泽生
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
证券投资学课程简介
课程名称：证券投资学/Securities Investment

课程代码：06226307

课程类型：拓展/选修（国贸、经济学）、复合/选修（市场营销）
总学时数： 32

学    分： 2

先修课程：金融学
开课单位：经济管理学院
适用专业：市场营销，国际贸易，经济学
课程主要内容：证券投资学是金融专业的基础性课程，课程主要介绍了证券投资的基本概念，证券投资的主要分析方法，包括经济因素分析和技术分析。通过教学，使学生在理解证券投资学基本理论知识的基础上，掌握证券投资的基本方法与基本技能，运用所学到的专业知识分析和解决证券投资学的现实问题，以达到把学生培养成为理论与实践相结合的高级应用型人才的目的。
参考书：
霍文文.  证券投资学[M]  上海三联书店,2010.

杨大楷. 证券投资学[M]. 上海财经大学出版社，2011.8.

邢天才．证券投资学[M]．大连：东北财经大学出版社2003 

多媒体教学：是
执笔人：郭  亮
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
企业经营决策模拟系统实验课程简介
课程名称：企业经营决策模拟系统/Simulation Training on Business

课程代码：06452300

课程类型：实践/必修
学时/学分：1周/1.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销；财务管理
先修课程：市场营销学、管理学、经济学等
实验课程的主要内容：企业经营决策模拟系统实验是市场营销专业的必修基础实验课程。通过构建了一个真实的企业经营环境的模拟，其最大特点在于涵盖了企业经营的各个领域。从企业的战略定位、整体规划到产品质量管理、生产管理；从企业的计划与决策到产品的销售市场分析，软件都有相应的方法可供学生模拟训练。学生通过使用本软件可以剥开企业经营的复杂外表，直探经营运作的核心本质，对企业战略策划、资源分配、投资分析、生产管理等方面都将有深刻的理解。主要内容包括：让学生了解企业注册登记、企业运营规划、企业组成构建、人力资源管理、企业生产管理、企业交易市场、企业广告宣传、企业渠道策略、企业资本运作、企业财务管理等实践知识。学习在资金充足的情况下，如何合理的分配资金，进行扩大生产，赚取更多的利润。体会在低风险的环境中，经营自己的产品。学习在资金紧张的情况下，如何合理的分配现有资金进行生产活动。学习在金融利率变动的情况下，如何合理控制现有资本，进行生产活动。
参考书：
《因纳特经营决策模拟综合实训软件V4.0》实验指导书
执笔人：赵翼虎
审核人：李长安
审批人：曹  敏
ERP沙盘模拟实验课程简介
课程名称：ERP沙盘模拟/ERP Simulation

课程代码：06441010

课程类型：实践/必修
学时/学分：2周/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：经管类专业、理工科类专业、其它社科专业（无严格专业限制）
先修课程：实践中无严格要求（理论上先修企业管理、生产运作管理、财务管理、人力资源管理、营销管理等相关的管理专业课程。）
实验课程主要内容：ERP沙盘模拟实验是市场营销专业的基础实验课程。通过本课程的学习，提高学生的决策能力及战略管理能力；认识各种决策与投资策略的市场效果；培养统观全局的能力，体验担当总经理的感受；理解公司任何一个部门的行为对公司全局的影响；了解资金在公司内如何流动，以及资金分配的重要原则；认识变现计划与投资计划的重要性；编制、了解和分析财务报表，学习如何控制成本；理解并学会沟通与协作，培养学生的协作精神。主要的内容模块包括：企业运营管理竞争规则；人力资源管理的实践运作模拟；企业战略规划的实践运作模拟；生产管理方面的实践运作模拟；制定研发策略的实践运作模拟，组织研发的实践运作模拟；产品生产与销售的实践运作模拟；制定促销策略的实践运作模拟，竞取市场订单的实践运作模拟；年度财务预算的实践运作模拟。
参考书
《KJ企业全面运营管理（ERP）沙盘模拟训练》实验指导书
执笔人：赵翼虎
审核人：李长安
审批人：曹  敏
电子商务系统软件综合实验课程简介
课程名称：电子商务系统软件综合实验/ Synthetical Experiment for Electronic Commerce Software

课程代码：06451009

课程性质：实践/必修 

学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销
先修课程：电子商务
课程主要内容：电子商务系统软件综合实验是经管类专业的实践课程。通过该课程学习，应使学生系统地掌握电子商务系统软件的使用、安装配置、开发设计、网络营销、电子支付与物流等相关知识，培养学生的动手能力、实践能力、综合应用分析能力。为今后在企业电子商务应用相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1. 顾忠伟编，《电子商务系统软件综合实验指导书》
2. Cary P. Schneider, James T. Perry著，成栋，李进，韩冀东等译，《电子商务》，机械工业出版社，2008年7月出版。
3. 埃佛雷姆.特班著，《电子商务——管理视角》，机械工业出版社，2008年5月版。
4. 李海刚主编，《电子商务》，高等教育出版社，2006年版。
多媒体教学：是
执笔人：顾忠伟
审核人：史红霞
审批人：曹  敏
市场营销模拟实验课程简介
课程名称：市场营销模拟/ Simulation Training on Marketing

课程代码：06451302

课程类型：实践/必修
学时/学分：1周/1.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销、国贸、经济学、财务管理
先修课程：市场营销学、管理学、经济学等
实验课程主要内容：市场营销模拟实验是市场营销专业的必修基础实验课程，通过本实验的学习，让学生了解和掌握本系统模拟角色的设置；掌握系统设置的基本数据，为制定营销方案提供依据；掌握市场营销的具体活动过程，在模拟的过程中，明晰如何把市场营销的理论知识运用到实践中去。主要内容包括：学生完成公司的注册，确定自己公司所在的区域，以及产品品牌；通过经营规划以及对市场的调查，确定所要经营的区域；对自己的区域进行前期开拓，达到一定的市场开拓度。在软件中学习厂商与超市、商场的合作方法；了解企业目标市场选择的基本条件；了解产品研发的基本方法；了解促销媒体的选择方法和最有效促销媒体的判断。学会企业在营销活动过程中，分析在不同的价格水平下选择的渠道策略；了解软件中库存处理和促销的方法。模拟经营对所负责的区域进行有重点的开拓，并增加广告的投放，以及研发和技术的投入，达到对不同区域市场的控制和生产不同档次产品的能力。
参考书：
《因纳特市场营销模拟平台软件V4.0》实验指导书
执笔人：赵翼虎
审核人：李长安
审批人：曹  敏
国际营销模拟课程简介    

课程名称：国际市场营销模拟/ Research in international marketing

课程代码：06444551

课程性质：实践/必修
学时/学分：1周/1.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：西方经济学 国际贸易 市场营销学
课程主要内容： “国际市场营销模拟”是所学国际市场营销内容在实践中的具体运用。在学习完国际市场营销的相关理论之后，利用两周时间要求学生在给定范围内确定调研主题，拟定调研计划和提纲，确定调研方法，收集相关资料，进行数据处理和分析，最后撰写调研报告。通过上述训练使学生学会分析国际市场营销环境，研究国际市场购买者行为，制定最佳的国际市场营销组合策略，有计划的组织和控制国际市场营销活动的过程和方法，从而培养和提高学生适应企业国际市场营销工作的能力。
参考书：
1. 菲利普·R·凯特奥拉，约翰·R·格雷厄姆著，《国际营销》（第14版），英文版，中国人民大学出版社，2009年版
2．Warren J. Keegan Mark C. Green，《Principles of Global Marketing》，（英文版），中国人民大学出版社，2005年版
多媒体教学：是
执笔人：郭俊辉
审核人：李长安
审批人：曹  敏
管理信息系统课程设计课程简介
课程名称：管理信息系统课程设计/ Course Design for Management Information Systems 

课程代码：06444204

课程性质：实践/必修
学时/学分：1周/1

开课部门：经济管理学院
适用专业：工业工程、财务管理、市场营销、物流工程
先修课程：管理学，管理信息系统，计算机编程语言设计课程
课程主要内容：《管理信息系统》是管理类专业的核心课程之一。本课程系统讲述管理信息系统的使学生能在已有的计算机软、硬件基础知识和企业管理知识的基础上了解管理信息系统的概念、用途、应用领域、组成，掌握管理信息系统的开发方法等，通过案例分析，了解管理信息系统在各个领域的应用，存在的问题，在开发过程和使用过程中要注意解决的问题，为今后的开发和应用奠定基础，并具有应用计算机进行管理信息处理和开发管理信息系统的初步能力。《管理信息系统课程设计》这门课程使学生在已学专业基础课和专业课的基础上，通过课堂教学和实践性教学环节，利用掌握信息系统建设的方法、步骤和技术，针对具体的对象初步开发具有一定功能的管理信息系统，熟悉和了解系统开发的整个过程，初步掌握系统开发规律，为以后的工作打下坚实的专业方法和技术基础。 

参考书：
1．黄梯云主编，《管理信息系统》（第四版），高等教育出版社，2009版
2．薛华成主编，《管理信息系统》（第四版），清华大学出版社，2004版3．罗伯特·斯库塞斯编著，《管理信息系统》，东北财经大学出版社，2000版
4．姜旭平编著，《信息系统开发方法——方法、策略、技术、工具与发展》，清华大学出版社，1997年版
5．李东主编，《管理信息系统的理论及应用》， 北京大学出版社，2005版
多媒体教学：是
执笔人：邵　雷
审核人：史红霞
               审批人：曹  敏
会计学课程设计课程简介 

课程名称：会计学课程设计/ The accounting curriculum designs

课程代码： 06444731  

课程性质：实践/必修
学时/学分：1周/1.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销、信息系统与信息管理、工业工程、物流工程
先修课程：会计学
课程主要内容： “会计学课程设计”是学生在修完《会计学》课程后必修的一门专业实践课。它以一个企业12月份发生的经济业务为实习资料，让学生以企业会计的身份，从企业原始凭证的填制与审核到会计报表的编制与分析，全部在计算机上进行操作，以提高学生的会计核算水平，进一步巩固所学会计知识，增强感性认识，培养学生动手能力及解决会计实践问题的能力，同时提高计算机的操作水平。
参考书：
邵瑞庆主编，《会计学原理》，第二版，立信会计出版社，2010.7

多媒体教学：是
执笔人：李长安
审核人：李长安
审批人：曹  敏
消费者行为课程设计课程简介 

课程名称：消费者行为学课程设计/ Consumer Behavior  curriculum designs

课程代码：06444541

课程性质：实践/必修  

学时/学分：1周/1.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：市场营销学，消费者行为学
课程主要内容： “消费者行为学”是在探讨消费者在消费过程前中后的所思所为，厂商进而可以通过种种心理学与行销学的手段，来影响消费者眼前或者近期的行为。因此身为厂商，不可不知消费者行为学，才能在市场中有所斩获；本课程设计是在《消费者行为学》课程理论教学之后的实践教学，通过课程设计使学生们了解和认识日常生活中的消费者行为。使学生们在未来的工作岗位和生活中运用所学的知识，能够合理和科学的剖析消费者和自己。在商业社会中对于各类商业活动能够给予正确的定位和反应。
参考书：
1. 符国群编著，《消费者行为学》，高等教育出版社，2010年第二版
2．王长征编著，《消费者行为学》，武汉大学出版社，2006年第一版
3. 自编教学用课程设计指导书
多媒体教学：是
执笔人：董  颖
审核人：李长安
审批人：曹  敏
市场调查课程设计课程简介
课程名称：市场调查课程设计/ Market research curriculum design
课程代码：06444533   

课程性质：实践/必修
学时/学分：1周/1.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：统计学、经济学
课程主要内容： 市场调查与预测课程设计是完成教学计划达到本科生培养目标的重要环节，是教学计划中进行综合训练的重要实践环节，是有助于培养应用性人才的一种教学形式，它将使学生在综合运用所学知识，解决本专业方向的实际问题方面得到系统性的训练。市场调查课程设计提供一次培养学生运用市场调查基本理论知识，学会发现市场机会，找寻市场调查的项目。包含以下主要内容：1．设计市场调查主题；2．拟定市场调查策划书；3．问卷设计；4．实地调查；5．整理市场调查资料及撰写市场调查报告。
参考书：
1．张自利编著，《市场调查完全手册》，2003年版
2．杜跃平等编著，《如何创办市场调查公司》，2003年版
3．宋小敏编著，《市场营销案例实例与评析》，武汉工业大学出版社，1992年版
4．杜度著，《市场调查理论与实务》，1982年版
多媒体教学：是
执笔人：杭雷鸣
审核人：李长安
审批人：曹  敏
广告学课程设计课程简介
课程名称：广告学课程设计/Course Design for advertising

课程代码：06444536 

课程性质：实践/必修
学时/学分：1周/1.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销
先修课程：经济学 市场营销学 市场调研  消费者心理学
课程主要内容：广告学是市场营销专业的核心专业课之一，它既涉及到营销学和传播学的基本理论知识，同时又具有极强的实践性。广告学课程设计正是要通过实践环节让学生们将课堂上学习的理论知识运用于社会实践，加强对基本理论的理解。广告学课程设计的主要内容是为一种产品进行一次完整的广告策划，最后提交一份策划报告以及相应的广告作品。在该策划活动中，让学生们了解广告运作的基本流程，明白广告活动与企业整体营销活动的关系，在广告创作中要进行的基本调查以及广告活动的基本目标和基本的战略。
参考书：
丁俊杰，《现代广告通论》，中国传媒大学出版社，2007年版
阿伦斯，《当代广告学》，人民邮电出版社，2006年版
多媒体教学：是
执笔人：王光新
审核人：李长安
审批人：曹  敏
营销策划实践课程简介 

课程名称：营销策划实践/The practice of marketing plans

课程代码：06444535

课程性质：实践/必修
学时/学分：1周/1

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：市场营销学/管理学/管理心理学/市场调查与预测
课程实践主要内容： 营销策划是研究企业在正确营销理念的指导下对企业各类活动进行事先安排、谋划的操作系统及相关理论应用的科学。本课程实践将把理论和实践结合起来，帮助读者认识和掌握如下问题：应该以什么样的理念指导策划?按照怎样的程序进行策划?如何确定策划的主题?策划主题确定后以什么理论作为依据开展策划?策划如何创意，如何出新、出彩、别具一格?如何运用营销策划组合进行实战策划？策划文案如何编撰，如何实施?等等。
参考书：
1．胡其辉主编，《市场营销策划》，东北财经出版社，最新版
2．尚晓春主编，《市场营销策划》，清华大学出版社，2005年版
3．庄贵军主编，《企业营销策划》，清华大学出版社，2005年版
4．张昊民主编，《营销策划》，电子工业出版社，2005年版
多媒体教学：答辩借助多媒体；课程实践通过调研写策划书
执笔人：叶俊焘
审核人：李长安
审批人：曹  敏
SPSS应用与操作课程设计课程简介
课程名称：SPSS应用与操作/ SPSS Application and Operation

课程代码：06444580

课程性质：实践/必修
学时/学分：1周/1

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销；工业工程；信管
先修课程：统计学，市场调查与分析 

课程主要内容： 随着在市场研究中统计调研的重要性日趋上升，营销人员需要能够快速准确的获得一手调研资料，并能合理科学的数据分析并得到有益的结果，这是在营销分析中数据挖掘工程。本课程将培养学生从SPSS工具的使用方法、模型建立、调研方案设计、问卷制作、数据分析、报告生成等一系列的实用方法。该课程对于学生从实证分析的角度、应用性的层面，更加了解到营销学的实用性和乐趣。对于提高的综合分析能力、逻辑推理能力、理论的应用能力均有较大的提高。课程当中将分成小组作业，进行分工再结合团队合作，无论从个体激发还是协调合作都有较好的帮助。
参考书：
1. 杨维忠，张甜编，《SPSS统计分析与行业应用案例详解》，清华大学出版社，2013年第2版
2．张文彤　主编，《IBM SPSS数据分析与挖掘实战案例精粹（配光盘）》，清华大学出版社，2013年第1版
3．卢纹岱 主编，《SPSS统计分析》，电子工业出版社，2012年第1版
多媒体教学：是
执笔人：郭俊辉
审核人：李长安
审批人：曹  敏
认识实习课程简介
课程名称：认识实习/ Cognition Practice

课程代码：06441001  

课程性质：实践/必修
学时/学分：1周（实际 5 天）/0.5

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：无
课程主要内容：认识实习是市场营销专业本科教学计划中一个重要的实践性教学环节。主要让学生们走出校门，到企业中去参观、交流和调查，亲身感受并了解本专业在实际社会中的具体现状，了解市场营销在实践中的具体实施，特别是对企业营销管理有个初步的了解，开拓学生的视野，然后将所见所思所得总结成认识实习报告。通过认识实习，有利于培养和提高学生们理论联系实际、在实践中发现问题、分析问题和解决问题的能力，有利于学生们对本专业知识形成一个客观、理性的认识，进而激发学生的学习热情，培养勤学好问、勇于实践、开拓进取的精神，不与社会实际相脱节，为将来更好地学习和工作打下良好的基础。
参考书：
1.菲利浦·科特勒著，《营销管理》 最新第13版，格致出版社，2009年版
2.吴建安主编，市场营销学，高等教育出版社，2010年第四版
多媒体教学：否
执笔人：吕海萍
审核人：李长安
审批人：曹  敏
创业实践课程简介
课程名称：创业实践/ Practice to being an Entrepreneur
课程代码：06441307  

课程性质：实践/必修
学时/学分：4\ 8周（实际40天） 

开课部门：经济管理学院
适用专业：经济管理学院各专业
先修课程：KAB、创业导论
课程主要内容：创业实践为必修的基础实践环节，是复合型人才培养的一个重要环节。本课程目的在于增强学生的创业意识，锻炼学生的创业能力，利用暑假时间通过对企业与社会的相关创业问题的实质性调研活动，进而撰写创业计划来完成本课程，引导学生了解、调研、模拟与创业经营相关的在创业想法获取、商业机会确定、目标市场研究、人力资源管理、财务管理、市场营销、组织结构、风险管理等方面的实际操作，提高理论联系实际的能力；通过“做中学”的实践方式，引导学生认识自我、认识机会及抓住机会，培养和提升学生的独立工作能力、协调能力等职业能力，为今后自我雇佣或创业打下良好的基础。
参考书：
1.George Manu等著，董霞等译，《大学生KAB创业基础》，高等教育出版社，2007.2

    2.郑炳章，《创业管理》，现代教育出版社，2011年 第1版 

多媒体教学：是
执笔人：吕海萍
审核人：李长安
审批人：曹  敏
市场营销专业学年论文课程简介
课程名称：学年论文/Term Paper

课程代码： 06444005

课程性质：实践/必修
学时/学分：2周/1.0

开课部门：经济与管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：管理学，市场营销学，会计学等
课程主要内容：学年论文是专业人才培养方案的重要组成部分，是实践教学重要环节之一，是培养学生创新精神和科研能力的重要手段。市场营销专业的学年论文类型，既可以是学术论文，也可以是调研报告。论文的题目和内容必须符合我院培养应用型、复合型人才的要求，符合经济管理学院专业人才、管理人才的培养目标。整个学年论文过程，包含论文资料和文献的检索、开题报告、正文写作等主要环节。通过撰写学年论文，一方面，有利于全面总结和检验学生在过去一年学习期间的学习成果，锻炼培养学生进行社会调查，综合运用所学专业知识分析研究问题及独立解决问题的能力。另一方面，可以使学生了解科学研究的过程，掌握如何收集、整理和利用材料；如何观察、如何调查、作样本分析；如何利用图书馆资源检索文献资料等，从而培养大学生的科学研究能力，初步掌握进行科学研究的基本程序和方法。为学生进一步进行市场营销专业学习、从事与消费者行为相关的科学研究和营销管理实践活动打下必要的专业基础；训练学生按照学术规范进行论文写作的能力，为学位论文的写作打好基础。
参考书：
1．浙江科技学院经管学院自编的学年论文工作指导意见
多媒体教学：否
执笔人：胡华敏
审核人：李长安
审批人：曹  敏
市场营销管理实习课程简介
课程名称：管理实习/ Management Practice

课程代码：06443003

课程性质：实践/必修
学时/学分：8周/4.0

开课部门：经济与管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：市场营销学、营销策划、市场调查与预测等
课程主要内容：管理实习是市场营销专业必修的一门社会实践课。管理实习能培养学生分析问题、解决问题的能力，培养学生的市场观察能力，理论联系实际的科学观，初步建立起市场、信息、产品、营销的基本意识与概念；培养学生与社会各界交往包括消费者、生产经营者的交往、交流、了解生产与消费环节；培养学生初步的营销方法，技巧，并与教学理论联系，尽快适应毕业后市场营销工作的需要。实习内容主要包括了解实习单位概况及市场状况，参加企业实际工作，开展市场调查，制定市场营销策略，营销人员管理，撰写实习报告等。
参考书：
1．浙江科技学院经管学院管理实习指导意见
多媒体教学：否
执笔人：胡华敏
审核人：李长安
审批人：曹  敏
市场营销毕业实习课程简介
课程名称：毕业实习/Graduation fieldwork

课程代码：06444540

课程性质：实践/必修
学时/学分：12周/6.0

开课部门：经济与管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：本专业要求的所有理论课程
课程主要内容：毕业实习是教学计划中的一个有机组成部分，是培养目标不可缺少的重要环节。目的是培养学生独立地综合运用所学的基础理论、专业知识和基本技能，分析与解决实际管理问题的能力。本课程需教师与学生形成良好配合，一起完成以下内容：实习准备：查阅相关的资料文献；实习动员：教师给学生讲解实习的相关内容、注意事项；岗位认知：对实习单位的岗位进行分析，了解其职能及工作内容；定岗实习：在老师和单位指导老师的指导下完成实习任务；实习答辩：返回学校后对实习结果的检查；实习考核：根据实习的具体情况和结果，对学生的实习给予考核评估。通过实习，可以检验市场营销专业学生在校综合学习的效果，提高学生理论联系实际的能力，在此过程中还可为撰写毕业论文收集资料，为毕业后择业、从事专业技术工作和继续深造打下良好基础。
参考书：
1．浙江科技学院经管学院毕业论文工作指导意见
多媒体教学：否
执笔人：胡华敏
审核人：李长安
审批人：曹  敏
市场营销专业毕业论文课程简介
课程名称：毕业论文/Graduation Thesis

课程代码：06445541

课程性质：实践/必修
学时/学分：8周/4.0

开课部门：经济与管理学院
适用专业：市场营销
先修课程：修完教学大纲规定的所有必修课程并取得符合要求的成绩和规定的学分后
课程主要内容：撰写毕业论文是检验学生在校学习成果的重要措施，是高等学校教学过程的重要环节之一。市场营销专业的毕业论文类型，既可以是学术论文，也可以是调研报告。论文的题目和内容必须符合我院培养应用型、复合型人才的要求，符合经济管理学院专业人才、管理人才的培养目标。整个毕业论文过程，包含毕业论文资料和文献的检索、确定主题、外文翻译、文献综述、开题报告、正文写作等主要环节。通过撰写毕业论文，一方面，有利于全面总结和检验学生在学习期间的学习成果，锻炼培养学生进行社会调查，综合运用所学专业知识分析研究问题及独立解决问题的能力。另一方面，可以使学生了解科学研究的过程，掌握如何收集、整理和利用材料；如何观察、如何调查、作样本分析；如何利用图书馆资源检索文献资料等，从而培养大学生的科学研究能力，初步掌握进行科学研究的基本程序和方法。
参考书：
1．浙江科技学院经管学院自编的毕业设计（论文）工作指导手册
多媒体教学：否
执笔人：胡华敏
审核人：李长安
审批人：曹  敏


统计学课程简介
课程名称：统计学 / Statistics 

课程代码：06116604
课程性质：专业/必修（国际经济与贸易、经济学、金融工程、物流工程、信息管理与信息系统、工业工程）；拓展/选修（市场营销）；基础/必修（财务管理）
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易；金融工程、工业工程；物流工程；经济学；信息管理与信息系统；市场营销；财务管理
先修课程：高等数学、概率论与数理统计、经济学原理
课程主要内容：《统计学》是经济学、管理学两大门类各专业学生必修学科基础课程之一。国家教育部在20世纪90年代就将其列入经济学与管理学的核心课程之一。统计的含义是十分丰富的，它最基本的含义是对客观事物的数量方面进行核算和分析，是人们对客观事物的数量表现、数量关系、数量变化进行描述和分析的一种计量活动。统计科学是人们长期从事统计实践的丰富经验的科学总结和理论概括。在我国社会主义现代化建设中，统计越来越成为认识自然和社会的有力武器，成为人们解决实践问题进行分析和计算的工具。经济学专业中许多理论、模型、公式等都来自统计方法和统计公式。正因为有了统计学这个工具，经济学和管理学中的模型应用才更具有说服力。课程的主要内容有统计调查、统计整理、统计总量指标、相对指标、平均指标、变异指标、统计指数、统计动态数列分析、统计指数、统计抽样调查与推断、统计相关分析与回归分析、国民经济核算等。
参考书：
1．袁卫、贾俊平等主编：《统计学》（第二版），高等教育出版社，2005年版
2.钱伯海、黄良文主编：《统计学》，四川人民出版社，1995年版
3.刘汉良主编：《统计学教程》，上海财经大学出版社，2006年版
4.曲昭仲主编：《应用统计学》，经济科学出版社，2011年版
5.梁前德主编：《统计学》，高等教育出版社，2004年版
6.龚有容主编：《统计学》，机械工业出版社，2004年第一版
7.袁卫 等主编：《统计学习题与案例》，高等教育出版社，2006年版
多媒体教学：是
执笔人：曲昭仲
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
管理学课程简介

课程名称：管理学/Management

课程代码：06116502
课程类型：基础/必修（财务管理）；专业/必修（国贸、经济学、金融工程）
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理、国贸、经济学、金融工程
先修课程：无
课程主要内容：管理学是研究一般组织管理理论的学科，以组织管理为研究对象，致力于研究管理者如何有效地管理所在的组织，它所提出的管理基本原理、基本思想和基本原则是各类管理学科的概括和总结，是整个管理学科体系的基石。管理学是一门综合性科学，同时也是一门实践性很强的应用科学。该课程系统的讲授什么是管理、管理的历史背景、管理者、组织文化与环境、社会责任与管理道德、计划与决策、目标制定、战略管理、组织结构与设计、管理沟通、人力资源管理、领导、激励、控制等内容。通过这门课的学习，使学生了解和掌握现代管理学的基本理论，系统地把握管理理论的主要内容及其内在联系，熟悉履行各项管理职能的基本程序和原则，掌握目标制定、计划、决策、组织设计、沟通、领导、激励、控制的主要原理与常用方法，培养学生在计划、组织、沟通等方面的基本技能，为今后的日常生活和职业生涯的发展奠定基础。
参考书：

1. 斯蒂芬·P·罗宾斯，玛丽·库尔特著，《管理学》，中国人民大学出版社，2011年版
2. 邢以群著，《管理学》，浙江大学出版社，2005年版
3. 周三多、陈传明、鲁明泓著，《管理学》， 复旦大学出版社，2009年版
4. 哈罗德·孔茨，《管理学》，经济科学出版社，2003年版
5. 里基·W·格里芬著，《管理学》，中国市场出版社，2008年版
6. 彼得·德鲁克著，《德鲁克管理思想精要》，机械工业出版社，2007年版
7. 彼得·圣吉著，《第五项修炼：学习型组织的艺术与实践》，中信出版社，2009年版
8. 哈蒙德、孙涤著，《决策的艺术》，上海人民出版社，2003年版
多媒体教学：是
执笔人：葛晓巍
审核人：李长安
审批人：曹  敏
中国古代管理思想和管理艺术课程简介

课程名称：中国古代管理思想和管理艺术/ Thoughts of Chinese Ancient Management

课程代码：06135002  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销；财务管理；国际经济与贸易；经济学 ；金融工程
先修课程：管理学
课程主要内容： “中国古代管理思想和管理艺术”是研究中国古代管理思想及其应用的一门学科。本课程按专题讲授中国古代的优秀管理思想，以道、儒、法、兵、商、管子等各家思想以及中国古典文学所体现的管理思想为核心，讲究理论性和应用性的结合，既注重理论知识的介绍，又注重实际应用的讲解。通过本课程学习，让学生掌握中国古代管理思想中蕴含的管理学原理，了解中国古代管理思想的背景和应用艺术。培养学生具有管理的基本知识和素养，为其今后在经济管理领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．胡寄窗著，《中国经济思想史简编》，立信会计出版社，1997年版。
2．赵靖编著，《中国古代经济管理思想概论》，广西人民出版社，1986年版。
3．国学整理社编：《诸子集成》，中华书局，2006年版。
4．苏东水、彭贺等著：《中国管理学》，复旦大学出版社，2006年版。
多媒体教学：是
执笔人：韩丽娟
审核人：李长安
审批人：曹  敏
微观经济学课程简介
课程名称：微观经济学/ Microeconomics

课程代码：06133002

课程性质：专业/必修
学时/学分：48/3

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销 ；信息管理  ；工业工程；物流工程；财务管理
先修课程：高等数学
课程主要内容： “微观经济学”是经济管理专业学生必须掌握的专业基础课。本课程以单个经济单位作为研究对象，围绕稀缺资源的配置，研究经济变量的单项数值确定，其中心理论是价格理论。具体来说，就是研究均衡价格的决定和变动，消费者行为的决定和变动，生产者行为的决定和变化，市场结构差异，要素市场的价格决定和变化，一般均衡过程以及福利经济等问题，并了解微观经济学前沿理论（寻租理论等）的发展情况。通过对以上理论的研究，为市场主体的生产行为和消费行为提供解释和指导。通过本课程的学习，使学生掌握微观经济学的基本理论和现代经济学的基本分析方法（供求分析法、边际分析法、成本收益分析法和博弈论分析法等），并具有分析现实经济生活中出现的问题及解决问题的能力。
参考书：
1.曼昆：《经济学原理》（第四版，梁小民译），北京大学出版社2006年
2.萨缪尔森、诺德豪斯：《经济学》（第十七版，萧琛主译），人民邮电出版社2004年
3.范里安：《微观经济学：现代观点》（第六版，费方域译），上海人民出版社 2006年
多媒体教学：是
执笔人：李崇岩
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
宏观经济学课程简介
课程名称：宏观经济学/Macroeconomics
课程代码：06116602

课程性质：专业/必修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销；财务管理；信息系统与信息管理；工业工程；物流管理
先修课程：高等数学、微观经济学
课程主要内容：“宏观经济学”是经济类和管理类专业必开的专业基础课。本课程以整个国民经济作为研究对象，研究经济总量的决定及其变化规律。具体来说，就是研究国民收入决定和变动；长期的经济增长和短期的经济波动；以及相关的通货膨胀、失业和国际收支等问题。本课程的内容包括理论分析和政策研究两部分。理论分析就是研究各经济总量的特点、影响因素及其变化规律。政策研究则是要研究宏观经济政策的内容、适用条件及作用特点。理论分析是政策研究的基础与前提，政策研究则是理论分析成果的具体运用。主要教学内容包括国民收入核算理论、国民收入均衡理论、开放经济理论、经济增长理论、就业理论、通货膨胀理论、经济周期理论、经济政策理论等。通过课程的学习，培养学生经济学的思维方式，注重理论结合实际，训练学生运用所学的分析工具，解释和分析现实经济问题、经济政策的能力，为进一步学习其他经管类课程奠定经济学理论基础。
参考书：
1. 曼昆主编（梁小民译），《经济学原理（宏观部分）》，北京大学出版社，2009年版
2. 萨缪尔森、诺德豪斯主编，《经济学》（第十八版，萧琛主译），人民邮电出版社，2008年版
多媒体教学：是
执笔人：纪淑娴
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
公共经济学课程简介
课程名称：公共经济学/ Public Economics
课程代码：06126611
课程性质：专业/必修（经济学；国际经济与贸易；金融工程；财务管理）；复合/选修（市场营销）
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：经济学；国际经济与贸易；金融工程；财务管理；市场营销
课程主要内容：《公共经济学》是经济类专业和管理类学生必修学科基础课程之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握公共经济学方面的的基本知识、原理和方法，初步具有分析和解决一些实际问题的能力，为进一步学习各专业课程打下基础。在理论上，通过该课程的教学，使学生认识公共经济政策在国民经济中的地位和作用，以及加强公共资源管理对经济管理的重要性；在掌握公共经济学的基本理论内容和基本政策制度的基础上，提高学生运用财政理论与相关知识分析认识客观经济问题的能力，熟悉公共提供、公共生产的基本业务知识和技能，为今后从事相关工作和研究打下一定的理论和政策分析能力和基础。
参考书：
刘小兵、蒋洪主编，《公共经济学》，高等教育出版社，2012年版
格瓦特尼等，《经济学：私人选择与公共选择》，中信出版社，2004年版
陈共主编，《财政学》，中国人民大学出版社，2001年版
多媒体教学：是
执笔人：陈伟民
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
基础会计学课程简介
课程名称：基础会计学/ Fundamental Accounting

课程代码：06131705  

课程性质：专业/必修
学时/学分：64/4.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：无
课程主要内容： “基础会计学”是全国高等学校财经类各专业开设的八门核心课之一，是财经类各专业本科生必修的专业基础课。本门课着重论述了会计的基本范畴、基本原理和基本技术方法。特别强调和突出以会计的基本理论来指导会计的方法和基本操作技术，体现理论联系实际思想。其内容包括会计基本理论概述、会计核算基础、会计等式与会计账户、复式记账原理和借贷记账法、制造业主要经济业务的核算、会计凭证与会计账簿、财产清查、会计核算组织程序、财务报告等。通过本门课的学习，使学生能系统地掌握会计学的基本理论和会计核算的基本方法，了解企业会计核算的基本内容和方法，并能较为熟练地运用借贷记账法对企业的基本核算内容进行确认、计量与报告。
参考书：
1．张捷主编，《基础会计》，中国人民大学出版社版社，2010年版
2．财政部会计司，《企业会计准则》，北京：中国财政经济出版社，2006年版
多媒体教学：是
执笔人：李长安
审核人：李长安
审批人：曹  敏
中级财务会计（上）课程简介
课程名称：中级财务会计（上）/Intermediate Finance Accounting(first)

课程代码：06131707 

课程类型：专业/必修
学时/学分： 48/3

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：基础会计学 统计学 经济学 金融学 经济法
课程主要内容：
《中级财务会计》是财务管理专业主干课程之一，是在学生学完会计的基本理论、基本知识和基本技能的基础上，为进一步培养学生的专业运用能力而开设。
《中级财务会计》是一门实践性很强的应用学科。它以公司制企业的基本经济业务为依据，以会计要素为主线，全面系统地阐述会计的确认、计量、记录和报告方法。通过本门课程的教学，应使学生全面了解企业的经济业务内容，进一步理解会计基本理论和知识，掌握会计处理方法。教学中，应注意贯彻会计基本法规，培养学生分析问题和解决问题的能力，提高学生的职业判断能力，为学生进一步学习相关专业课程，将来从事实际会计工作打下坚实基础。
《中级财务会计（上）》要求学生掌握资产部分的内容。
参考资料：
1．中国注册会计师协会主编，《会计》，中国财政经济出版社，当年度版
2. 财政部,《企业会计准则2006》,经济科学出版社2006年版
3.《企业会计准则——应用指南2006》（  2006年11月  中国财政经济出版社）
4. 财政部《企业会计准则讲解2010》,人民出版社2010年版
5. 刘永泽、陈立军主编，《中级财务会计》，东北财经大学出版社，2012年版
多媒体：是
执笔人：厉珍珍
审核人：李长安
审批人：曹  敏
中级财务会计（下）课程简介
课程名称：中级财务会计（下）/Intermediate Finance Accounting(second)

课程代码： 06131708

课程类型：专业/必修
学时/学分： 48/3

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：基础会计学 统计学 经济学 金融学 经济法
课程主要内容：
《中级财务会计》是财务管理专业主干课程之一，是在学生学完会计的基本理论、基本知识和基本技能的基础上，为进一步培养学生的专业运用能力而开设。
《中级财务会计》是一门实践性很强的应用学科。它以公司制企业的基本经济业务为依据，以会计要素为主线，全面系统地阐述会计的确认、计量、记录和报告方法。通过本门课程的教学，应使学生全面了解企业的经济业务内容，进一步理解会计基本理论和知识，掌握会计处理方法。教学中，应注意贯彻会计基本法规，培养学生分析问题和解决问题的能力，提高学生的职业判断能力，为学生进一步学习相关专业课程，将来从事实际会计工作打下坚实基础。
《中级财务会计（下）》在已有（上）的基础上，继续学习负债、所有者权益、收入、费用等会计要素，对经济业务中的简单特殊交易事项进行学习。
参考资料：
1．中国注册会计师协会主编，《会计》，中国财政经济出版社，当年度版
2. 财政部,《企业会计准则2006》,经济科学出版社2006年版
3.《企业会计准则——应用指南2006》（  2006年11月  中国财政经济出版社）
4. 财政部《企业会计准则讲解2010》,人民出版社2010年版
5. 刘永泽、陈立军主编，《中级财务会计》，东北财经大学出版社，2012年版
多媒体：是
执笔人：厉珍珍
审核人：李长安
审批人：曹  敏
成本管理会计课程简介 

课程名称：成本管理会计/ Cost management Accounting

课程代码：06131709 

课程性质：专业/必修
学时/学分：64/4.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：经济学、管理学、基础会计学、统计学、中级财务会计
课程主要内容：  本课程主要阐述“成本管理会计”的基本理论和基本方法，包括成本管理会计的对象、任务，成本核算的要求、程序，各项要素费用的核算，生产费用在完工产品和在产品之间的归集和分配以及各种产品成本计算方法，标准成本法、作业成本法等核算方法的具体运用，企业成本报表的编制，企业成本分析与成本控制等。通过本课程的教学，使学生明确成本管理会计的任务和成本管理会计核算程序，认识做好成本管理会计工作对于企业加强经营管理的重要意义，掌握工业企业成本核算的基本原理和基本方法，了解其他行业成本核算的特点，掌握标准成本法和作业成本法的特点，掌握成本报表的编制方法，掌握成本分析与成本控制的基本概念和基本方法，为进一步学习后续课程打下良好的基础。
参考书：
1．王立炎主编，《成本管理会计》，第二版，经济科学出版社，2010年版
多媒体教学：是
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

财务管理（上）课程简介
课程名称：财务管理（上）/Financial Management(first)

课程代码：06131710

课程类型：专业/必修
学时/学分：48/3
开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：基础会计、中级财务会计（上）、微积分
课程主要内容：《财务管理（上）》是财务管理专业学生专业必修课程之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握财务管理价值观念、财务分析、财务战略与预算、长期筹资方式、资本结构决策的基本知识、原理和方法，具有分析和解决企业财务管理一些实际问题的能力，为进一步学习专业拓展复合课程打下基础。
参考书：
1．刘玉平主编，《财务管理学》，中国人民大学出版社，2012年版
2. 赵章文，袁志忠主编，《财务管理学》，科学出版社，2011年版

3. 刘锦辉，任海峙主编，《财务管理学》，上海财经大学出版社有限公司，2010年版

4．（美）罗斯，（美）威斯特菲尔德等著，《公司理财》，机械工业出版社，2011年版

多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

财务管理（下）课程简介
课程名称：财务管理（下）/Financial Management(second)

课程代码：06131711

课程类型：专业/必修
学时/学分：48/3

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：中级财务会计、统计学
课程主要内容： 

《财务管理（下）》是财务管理专业学生专业必修课程之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握投资决策原理、投资决策实务、短期资产管理、短期筹资管理、股利理论与政策、公司并购管理、公司重组、破产和清算的基本知识、原理和方法，具有分析和解决企业财务管理一些实际问题的能力，为进一步学习专业拓展复合课程打下基础。
参考书：
1．刘玉平主编，《财务管理学》，中国人民大学出版社，2012年版
2. 赵章文，袁志忠主编。《财务管理学》，科学出版社，2011年版
3. 刘锦辉，任海峙主编：《财务管理学》，上海财经大学出版社有限公司，2010年版
4．（美）罗斯，（美）威斯特菲尔德等著，《公司理财》，机械工业出版社，2011年版
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

会计信息系统课程简介
课程名称：会计信息系统/ Accounting information system

课程代码：06131719

课程类型：专业/必修
学时/学分：64/4

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：中级财务会计、成本管理会计、财务管理
课程主要内容：《会计信息系统》是财务管理专业学生必修课程之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握会计信息系统管理、会计信息系统审计、系统管理、总账、UFO报表、薪资管理系统、固定资产系统、应收款管理系统、供应链管理系统的基本知识、原理和方法，具有运用会计软件进行会计信息处理、分析和解决问题的能力。
参考书：
1．张瑞君，蒋矾章主编，《会计信息系统》，中国人民大学出版社，2012年版
2. （美）博德纳著，《会计信息系统》，清华大学出版社，2011年版
3．付得一主编，《会计信息系统》，中央广播电视大学出版社，2011年版
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

审计学课程简介
课程名称：审计学/ Auditing

课程代码：06131718

课程类型：专业/必修
学时/学分：64/4

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：中级财务会计、统计学
课程主要内容：《审计学》是财务管理专业必修课程之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握审计的含义和特征、审计对象、目标和职能、审计准则、审计种类和方法、审计程序、审计证据、审计工作底稿、重要性和审计风险、内部控制、审计抽样和各种业务循环审计的基本知识、原理和方法，具有分析和解决一些实际问题的能力，为进一步学习各专业课程打下基础。
参考书：
1．秦荣生，卢春泉主编，《审计学》，中国人民大学出版社，2011年版
2. 中国注册会计师协会主编，《2013注册会计师教材CPA注会考试教材 审计》，经济科学出版社，2013年版
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏
高级财务会计课程简介
课程名称：高级财务会计/ Advanced Finance Accounting

课程代码：06333110 

课程类型：拓展/选修
学时/学分：48/3
开课单位：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：基础会计学 中级财务会计 经济法 金融学
课程主要内容：《高级财务会计》是财务管理专业主干课程之一，以《中级财务会计》为起点，对《中级财务会计》中容纳不下或不宜深入的会计业务进行深层次研究。《高级财务会计》是一门实践性很强的应用学科。它以公司制企业的特殊经济业务为依据，对企业在特殊经济业务中的会计处理进行系统地阐述确认、计量、记录和报告方法。高级财务会计具有很强的理论性、实践性和综合性，既要运用财务会计的一般理论和方法，又要运用诸如公司法、破产法、合伙企业法等法律知识，以及外币、租赁等业务知识，教师既要讲解会计方法，又要传授相关学科的知识；既要注重财务会计的学科完整性，又要突出高级财务会计的难点热点问题；既要介绍高级财务会计的历史和现状，又要介绍高级财务会计的发展趋势；既要使同学立足于中国的现实环境，又要丰富同学的国际视野。
参考资料：
1．中国注册会计师协会主编，《会计》，中国财政经济出版社，当年度版
2. 财政部,《企业会计准则2006》,经济科学出版社2006年版
3.《企业会计准则——应用指南2006》（  2006年11月  中国财政经济出版社）
4. 财政部《企业会计准则讲解2010》,人民出版社2010年版
5. 张晓岚主编，《高级财务会计》，上海财经大学出版社，2011年版
多媒体教学：是
执笔人：厉珍珍

审核人：李长安

审批人：曹  敏

经济法课程简介
课程名称：经济法/Chinese Business Law

课程代码：06336000

课程性质：专业/必修（市场营销；国贸；金融工程；经济学；工业工程；物流；信管），拓展/选修（财务管理）
学时/学分：48/3.0
开课单位：经济管理学院
适用专业：财务管理；市场营销；国贸；金融工程；经济学；工业工程；物流；信管
先修课程：法律基础
课程主要内容：经济法是研究与经济生活密切相关的一系列法律。本课程系统讲授企业法、公司法、破产法、合同法、担保法、知识产权法、消费者权益保护法、竞争法、劳动法等，并以公司企业法、合同担保法为核心，讲究理论性和应用型相结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用性的讲解。通过本课程的学习，让学生系统了解经济法的调整范围，并能初步运用经济法理论知识解决实际问题的能力，以便学生毕业后能够适合社会主义市场经济活动中经济管理工作的需要。
参考书：
1．赵威主编，《经济法》，中国人民大学出版社，2012年版
2．杨紫烜，徐杰主编，《经济法学》，北京大学出版社，2009年版
3．张守文主编，《经济法概论》，北京大学出版社，2005年版
4．漆多俊主编，《经济法基础理论》，法律出版社，2008年版
5．刘文华，徐孟洲主编，《经济法学》，法律出版社，2009出版社
多媒体教学：是
执笔人：王  楠

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

税法课程简介 

课程名称：税法/ Taxation law

课程代码：06333114

课程类型：拓展/选修
学时/学分：48/3
开课单位：经济与管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：会计学、经济学、财务管理学、经济法
课程主要内容：税收是国家取得财政收入和调节经济的重要手段,依法纳税是企业的一项法定义务，也是企业的一项重要财务支出，是企业进行财务决策时需考虑的重要因素。本课程介绍我国现行税制的基本体系，掌握各主要税种的法律法规、企业对各项税收的计算和纳税申报等具体的税务处理方法；掌握税收征收管理法及相关税务行政法制。是一门实用性非常强的课程，学生在以后的专业工作必用的知识。
参考书：
1．中国注册会计师协会编，《税法》，经济科学出版社，当年度版
2. 刘学华编，《税法》，立信会计出版社，2011年版
3. 郭兰英、沈晓娟编，《税法》，经济科学出版社，2011年版
多媒体教学：是
执笔人：厉珍珍

审核人：李长安

审批人：曹  敏

KAB和创业导论课程简介
课程名称：KAB和创业导论/ Know About Business And  Introduction to Being an Entrepreneur

课程代码：06326900  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：全校
先修课程：无
课程主要内容： KAB和创业导论是为培养大学生的创业意识和创业能力、培养大学生的企业精神而设置的课程。本课程以国际劳动组织编写的英文教材为蓝本，经国际劳动组织授权，并根据我国实际情况进行了本土化改编。教学内容分为8个模块和四个专题，依次为：模块1、什么是企业模块？2、为什么要发扬创业精神模块？3、什么样的人能成为创业者？模块4、如何成为创业者？模块5、如何找到一个好的企业想法模块？6、如何组建一家企业？模块7、如何经营一家企业？模块8、如何准备商业计划书？专题一、创业计划书和创业竞赛；专题二、创业融资和激励；专题三、创业竞争战略；专题四、创业税务和法律。本课程强化以学生为中心的教学模式，在系统的学习创业管理知识基础上，通过借助专业测评工具和商业游戏以及小组讨论、角色扮演等丰富多彩的参与式教学方式及专题讲座，帮助大学生树立对创业问题的正确认识，了解创业者基本特征和所需素质，使学生了解从产生商业想法、写出商业计划书、组建一个企业直到运营企业的基本过程。通过该课程的开展，有助于培养“企业家型”的复合型人才。具体包括1）培养创业意识，正确认识企业在社会中的作用和自我雇用；2）提供创办和经营小企业所需的基本知识和技能；3）提高就业能力，使学生能够在中小企业以及缺乏正规就业机会的环境下有产出的工作；4）鼓励把创业和自我雇用作为理性职业选择。
参考书：
《大学生KAB创业基础》 George Manu等著 董霞等译，高等教育出版社，2007.2

多媒体教学：是
执笔人：吕海萍

审核人：李长安

审批人：曹  敏

金融会计课程简介
课程名称：金融会计/ Financial Accounting

课程代码：06231726

课程类型：拓展/选修
学时/学分：32/2
开课单位：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：基础会计学、中级财务会计、高级财务会计、成本管理会计
课程主要内容： “金融会计”是学习金融机构会计处理的一门学科。该课程内容以我国财政部颁布的《企业会计准则》为依据，对金融机构的基本业务内容及其核算进行了全面、系统、规范的介绍。通过本课程学习，让学生系统、扎实地掌握金融机构会计处理的知识，着重掌握各类金融机构业务的会计处理。学习掌握金融机构财务报告的编制和分析。为其今后在各类型金融机构相关领域工作和研究奠定坚实基础。 
参考书：
1．钱红华、张慧珏主编，《金融会计》，上海财经大学出版社，2010年版
2．李海波、刘雪华主编，《金融会计》，立信会计出版社，2009年版
3．中华人民共和国财政部会计司主编，《企业会计准则讲解2010》，人民出版社，2010年版
多媒体教学：是
执笔人：厉珍珍

审核人：李长安

审批人：曹  敏

国际会计（双语）International accounting课程简介
Course Code: 06333111

Course Type: Elective

Specialty: Financial management

Grades and Hours: 2/32

Pre-studied Courses: Accounting, Management Economics

I. Course Description

This course introduces the international accounting development and new environment. Compare the European accounting, American accounting, and Asian accounting. Introduce the reporting and disclosure regulations’ developments. Master the foreign translation. Master the global accounting and auditing standards. Know more about the management risks. Master the skills about analyzing international financial statement.

Grading

Class Participation                                         10%

Homework Assignments                   


        20% 

Final Exam 











70%

The grades will be assigned as follows:

90-100 

 A

80-89

 B

    70-79         C

60-69
     D

0-59

     F

Required Texts and Materials

Textbook: Frederick D.S.Choi and meeker international Accounting, Sixth Edition. (English edition reprinted and distributed in China by People’s University of China Press). 

Materials: 常勋，常亮编著，《国际会计》，厦门大学出版社，2009年版
Written By: ZhenZhen, Li 

Checked By:ChangAn,Li

                                                 Approved By:Min,Cao

非营利机构会计课程简介
课程名称：非营利机构会计/ Non profit organization accounting
课程代码：06333113

课程类型：拓展/选修
学时/学分：32/2
开课单位：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：基础会计学、中级财务会计、高级财务会计、成本管理会计
课程主要内容： “非营利机构会计”是学习民间非营利机构财务会计处理的一门学科。该课程内容以我国财政部颁布的《民间非营利组织会计制度》为依据，对民间非营利组织的基本情况、资产、负债、净资产、收入、费用、财务会计报告、特殊交易或事项的会计处理等内容进行了系统、规范的介绍。通过本课程学习，让学生系统、扎实地掌握民间非营利机构会计处理全面的知识。着重掌握各类民间非营利机构会计要素的会计处理。学习掌握民间非营利机构财务报告的编制和分析。为其今后在民间非营利机构相关领域工作和研究奠定坚实基础。 
参考书：
1．姜雅净主编，《民间非营利机构会计》，上海财经大学出版社，2009年版
2．丁玉芳主编，《非营利机构会计与财务》，经济管理出版社，2010年版
3．中华人民共和国财政部主编，《民间非营利机构会计制度》，经济科学出版社，2004年版
多媒体教学：是
执笔人：厉珍珍

审核人：李长安

审批人：曹  敏

财务分析课程简介
课程名称：财务分析/Financial Analyse

课程代码：06231727

课程性质：拓展/选修
学时/学分： 32/2

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理专业
先修课程：基础会计 高等数学 财务会计  财务管理 等
课程主要内容： “财务分析”课程是培养学生系统地学习财务分析基本知识，了解财务分析的现状和发展趋势，掌握财务分析的基本理论和方法，认识财务分析学科发展与定位，为满足现代企业财务管理的需要培养专门的财务分析人才。课程具体包括：财务分析理论; 财务分析信息基础；财务分析程序与方法；企业盈利能力分析；企业营运能力分析企业偿债能力分析；综合分析与业绩评价；趋势分析与预测分析。财务分析是管理学科和经济学科的交叉学科，覆盖的学科领域非常广泛，它是以会计学、企业管理学等为基础，融合金融、财政与税收学等知识的一门综合性应用学科。
参考书： 

1.谢志华主编，《财务分析》，高等教育出版社，2010年版
2.张先治主编，《财务分析》，东北财经大学出版社，2010年版

3.吴联生主编，《财务报表分析》，中国财政经济出版社，2011年版

多媒体教学：是
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

国际财务管理（双语）课程简介
课程名称：国际财务管理/international financial management

课程代码：06333210

课程类型：拓展/选修
学时/学分：32/2

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：中级财务会计、财务管理(上)、(下)、成本管理会计
课程主要内容：《国际财务管理》是财务管理专业学生的专业拓展课程。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握国际财务管理中的外汇市场及其风险、国际平价条件与汇率决定、国际资本市场、国际公司融资、持续经营管理、外币衍生品的基本知识、原理和方法，初步具有分析和解决一些国际财务管理实际问题的能力，让学生真正地理解当面临国际财务决策时要做什么以及为什么所做的决策是正确的。
参考书：
1．苗润生主编，《国际财务管理》， 北京交通大学出版社，2011年版
2.（美）尤恩主编，《国际财务管理》，机械工业出版社，2009年版
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

高级财务管理课程简介
课程名称：高级财务管理/ Advanced Financial Management

课程代码：06231715

课程类型：拓展/选修
学时/学分：32/2

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：中级财务会计、财务管理、成本管理会计
课程主要内容：《高级财务管理》是财务管理专业学生的专业拓展复合课之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握企业估值与价值管理、财务战略与管理、公司财务治理、预算管理、财务预警分析与财务风险管理、资本运营与企业集团财务管理的基本知识、原理和方法，在财务管理基本原理和方法基础上，进一步学习、理解财务管理在实践中的一些新颖问题、特殊问题、综合问题，以提升财务管理方面的专业意识、执业判断、专业创新的能力。
参考书：
1．谷祺主编，《高级财务管理》，东北财经大学出版社，2010年版
2．黄凌灵主编，《高级财务管理》，经济科学出版社，2011年版
3. 姜英兵主编，《高级财务管理》，北京交通大学出版社，2012年
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

国际审计(双语)课程简介

课程名称：国际审计/International Auditing
课程代码：06333100
课程类型：拓展/选修
学时/学分：32/2
开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：中级财务会计、审计学
课程主要内容：《国际审计》是财务管理专业学生专业拓展复合课程之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握增信服务与审计、风险管理、业务流程和内部风险、风险管理与内部控制、财务报告内部控制、询问与分析性证据、管理层认定、销售和客户服务流程的审计测试、供应链和生产流程审计测试、资源管理流程的审计、审计报告的基本知识、原理和方法，在《审计学》课程的基础上，《国际审计》课程讲进一步提高学生分析和解决一些实际问题的能力，开拓学生专业上的国际视野。
参考书：
1.英国BPP出版有限公司主编，《高级审计与认证业务（国际版）》，华中科技大学出版社，2012年版
2.阿伦斯等著，谢盛纹译，《审计学——一种整合方法》，中国人民大学出版社，2013年版
3.浙江省注册会计师协会主编，《国际高级审计业务文集》，中国财政经济出版社，2010年版
4.中国注册会计师协会主编，《2013注册会计师教材CPA注会考试教材 审计》，经济科学出版社，2013年版
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

内部审计课程简介
课程名称：内部审计/Internal Auditors

课程代码：06333120

课程类型：拓展/选修
学时/学分：32/2

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：审计学
课程主要内容：《内部审计》是财务管理专业学生专业拓展课程之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握经营活动审计、内部控制审计、风险管理与公司治理审计、信息系统控制与审计、内部审计技术、内部审计管理的基本知识、原理和方法，在《审计学》课程的基础上，进一步提高分析审计问题、解决审计问题的专业能力。
参考书：
1．（美）瓦莱布哈内尼主编，《实施内部审计业务（理论卷）》，电子工业出版社，2010年版
2.尹维劼主编，《现代企业内部审计精要》，中信出版社，2011年版
3．中国内部审计协会主编，《内部审计理论与实务》，中国石化出版社，2011年版
4. 德勤企业风险管理服务部主编，《内部审计——公司免疫系统，提升企业价值 》，上海交通大学出版社，2013年版
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

政府审计课程简介
课程名称：政府审计/ Governmental Auditors

课程代码：06333150

课程类型：拓展/选修
学时/学分：32/2
开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：审计学
课程主要内容：《政府审计》是财务管理专业拓展课程之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握政府审计组织与审计法律规范、业务流程、财政审计、金融审计、国有企业审计、行政事业单位审计、固定资产投资审计、外资审计、政府绩效和经济责任审计的基本知识、原理和方法，在《审计学》课程的基础上，进一步提高分析审计问题、解决审计问题的专业能力。
参考书：
1．尹平主编，《政府审计理论与实务》，中国财政经济出版社，2008年版
2．美国政府责任办公室主编，《美国政府审计准则》，中国法制出版社，2011年版
3．赵耿毅主编，《政府审计如何应对公共危机》，中国财政经济出版社，2012年版
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

证券投资实务课程简介
课程名称：证券投资实务/Securities Investment practice

课程代码：06131720

课程类型：复合/选修
学时/学分： 32/2

开课单位：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：金融学
课程主要内容：证券投资实务是金融专业的基础性课程，有助于加深学生对证券投资的认识。课程主要介绍了证券投资的基本概念，证券投资的主要工具，以及证券投资的主要分析方法，包括经济因素分析和技术分析。通过本课程的教学，使学生理解掌握股票市场相关的专业术语、基本理论与基本知识，并运用所学理论与专业知识，分析研究股票市场存在的现实问题，提高股票投资的技巧和实战能力，为个人理财及将来就业奠定基础。
参考书：
赵锡军，李向科 主编：《证券投资分析》， 中国金融出版社，2003年版
高建宁：《证券投资概论》（第二版），高等教育出版社，2006年版
多媒体教学：是
执笔人：郭  亮
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
市场营销（双语）课程简介
课程名称：市场营销/marketing

课程代码：06335000
课程类型：复合/选修
学时/学分：32/2

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：微观经济学/管理学/管理心理学
课程主要内容：《市场营销学》是一门建立在经济科学、行为科学和现代管理理论基础上的应用科学。本课程系统讲授市场营销的学的基础知识，从营销的战略到营销的策略再到营销的计划和控制。让学生了解市场营销的产生和发展、任务，市场与市场营销；理解市场营销研究的方法；掌握市场营销的相关概念。了解市场导向战略与组织创新；掌握市场营销管理；市场营销管理哲学。了解规划和实施市场营销管理；了解微观环境和消费者市场和消费者行为模式；理解影响消费者购买行为的内外在因素；掌握消费者购买决策过程。了解企业市场营销信息系统的构成。理解目标市场营销战略和竞争性市场营销战略。理解产品策略、定价策略、分销策略、促销策略、市场营销计划。了解国际市场营销策略；了解服务营销；了解市场营销的新领域与新概念。
参考书：
1.加里*阿姆斯特朗；菲利普*科特勒著，《市场营销学》，（英文版，第九版）中国人民大学出版社，2010年第一版
2．Phlip Kotler（美）著，《Marketing Management》，清华大学出版社，最新版
3．吴建安主编，《市场营销学》，高等教育出版社，2007年版
多媒体教学：是
执笔人：赵翼虎

审核人：李长安

审批人：曹  敏

管理信息系统课程简介
课程名称：管理信息系统/Management Information System

课程代码：06132017  

课程性质：拓展/选修（金融工程、工业工程、市场营销、国际经济与贸易）复合/选修（财务管理）
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：金融工程、工业工程、市场营销、财务管理、国际经济与贸易
先修课程：管理学、认知实习、数据库原理与应用
课程主要内容： “管理信息系统”是管理科学与工程学科、工商管理学科的核心课程之一，是应用经济学科的基础课程之一。本课程系统讲授管理信息系统基本概念、基本理论和系统开发方法，并以典型管理信息系统事例为核心，讲究理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程学习，让学生系统、扎实地了解过了管理信息系统的基本原理、基本理论和类型。着重掌握管理信息系统的系统规划、系统分析、系统实施和系统运行、评价。培养学生初步进行管理信息系统分析和开发的能力和技能，具有熟练使用管理信息系统软件的能力为其今后在工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．薛华成主编，《管理信息系统》第四版，清华大学出版社，2004年版
2．罗伯特·斯库塞斯编著，《管理信息系统》，东北财经大学出版社，2000年版
3．姜旭平编著，《信息系统开发方法——方法、策略、技术、工具与发展》，清华大学出版社，1997年版
4．李东主编，《管理信息系统的理论及应用》， 北京大学出版社，2005版
5．Laudon，《Management Information System Organization and Technology》，清华大学出版社（引印本），2002年
6．James A.O'Brien，《管理信息系统概论 (英文11版) Introduction to Information Systems》，高等教育出版社，2002.10年版
7．黄梯云主编，《管理信息系统》（第四版），高等教育出版社，2009版
多媒体教学：是
执笔人：邵　雷

审核人：史红霞

               审批人：曹  敏

企业经营业绩评价课程简介
课程名称：企业经营业绩评价/ Enterprise Performance Evaluation

课程代码：06337211

课程类型：复合/选修
学时/学分： 32/2

开课单位：经济管理学院
适用专业：财务管理；
先修课程：基础会计、中级财务会计、财务管理、成本管理会计
课程主要内容：企业绩效管理全过程主要包括以下几个方面的内容：绩效管理的概念、绩效计划、绩效沟通、绩效评价、绩效管理评价主体选择与评价者培训、绩效评价指标体系的设计、绩效评价方法的选择、绩效评价结果的运用以及绩效薪酬。通过这门课的学习，使学生掌握绩效管理的基本理论，学会运用计划绩效、控制绩效、评价绩效和反馈绩效在内的绩效管理全部内容，能够用相关理论分析解析，能在具体企业中加以实际操作。
参考书： 

1.郝云宏主编，《企业经营绩效评价》，经济管理出版社，2009年版
2．王化成 刘俊勇 孙薇著×××主编，《企业业绩评价》，中国人民大学出版社，2010年版
3．杜胜利主编，《企业经营业绩评价》，经济管理出版社，2010年版
多媒体教学：是
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

会计制度设计课程简介
课程名称：会计制度设计/ Accounting System Design 

课程代码：06337111

课程类型：复合/选修

学时/学分： 32/2

开课单位：经济管理学院

适用专业：财务管理；
先修课程：财务会计、财务管理、成本会计、管理学

课程主要内容：《会计制度设计》课程是财务管理专业选修课，是为培养和检验学生的会计制度设计的理论与方法而设置的一门后续专业课程。 使本科生比较全面、系统地掌握和理解会计制度设计的基本理论、基本知识和基本方法。培养会计制度设计的能力，提高会计理论与实务水平，以便学成能够较好地适应会计制度设计工作的需要。

参考书： 

1. 赵研，崔国平主编，《企业会计制度设计》，立信会计出版社，2009年版

2．段敏生主编，《企业会计制度设计》，立信会计出版社，2012年版

3．董惠良主编，《企业会计制度设计》，立信会计出版社，2010年版

多媒体教学：是

执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

会计职业道德课程简介

课程名称：会计职业道德/ Accounting Professional Ethics

课程代码：06337115

课程类型：复合/选修

学时/学分： 32/2

开课单位：经济管理学院

适用专业：财务管理；

先修课程：基础会计、中级财务会计、财务管理、成本管理会计

课程主要内容：对财务管理专业学生进行会计职业道德教育，既是会计教育的使命所在，更是时代的迫切要求。近年来，国内外频频发生会计舞弊案，对资本市场和投资者造成很大冲击，会计行业的独立性和公信力也受到前所未有的质疑，会计职业陷入严重的诚信危机。虽然其原因是多方面的，但会计职业道德教育的弱化无疑是关键原因之一。因此，如何在传授会计专业知识、技能的同时，强化会计职业道德教育，培养学生良好的会计道德，是高等院校会计教育亟待解决的问题。会计职业道德教育的目标，不仅是培养学生理解与应用会计职业道德准则的能力、解决道德困境的能力，更要着重开发、引导和培养学生的道德理性和道德情感，从而提升学生的会计诚信意识和社会责任意识。

参考书： 

会计从业资格考试辅导教材编写组主编，《财经版新编会计从业资格考试辅导教材》，中国经济出版社出版社，2013年版

多媒体教学：是

执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

风险管理课程简介

课程名称：风险管理/Risk Management

课程代码：06330116

课程性质：复合/选修

学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院

适用专业：财务管理

先修课程：财务管理、管理学

课程主要内容：风险管理是应用一般的管理原理去管理一个组织的资源和活动，并以合理的成本尽可能减少灾害事故损失和它对组织及其环境的不利影响。本课程将结合国际风险管理前沿和我国风险管理实践情况，系统的介绍风险管理的基本理论，培养学生的风险管理理念，主要内容包括：风险及风险管理概述，风险管理计划的制定，风险的识别、衡量、评价和控制的方法、技术和应用，企业风险管理、保险公司风险管理、投资风险管理、家庭风险管理和政府风险管理的技术手段和实施策略。通过本课程教学，使学生能比较全面系统掌握风险管理的基本理论、基本知识和基本方法，为实际工作提供专业基础知识和理论指导。

参考书：

1. 刘钧著，《风险管理概述》（第2版），清华大学出版社，2011年版

2. 许谨良编， 《风险管理》（第4版），中国金融出版社，2011年版

3. 王周伟著，《风险管理》（第4版），机械工业出版社，2012年版

4. Michel Crouhy, Dan Galai & Robert Mark著，曾刚等译，《风险管理》 (第2版) ，中国财政经济出版社，2005年版

5. （美）霍伊特（Hoyt, R.E.）等，《风险管理和保险》（第11版）影印本， 北京大学出版社，2003年版

多媒体教学：是
执笔人：杜雪君

审核人：李长安

审批人：曹  敏

资产评估课程简介

课程名称：资产评估/Asset Assessment
课程代码：06330107  
课程性质：复合/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：财务管理
先修课程：《财务管理》、《管理学》、《微观经济学》
课程主要内容：资产评估课程教学目的，就是要使财务管理专业学生对资产评估业务工作有初步认识。课程力求做到理论与实践相结合，以提高学生的素质和能力为主要目标。课程的教学目的在于通过讲授资产评估的基本理论、基本方法以及评估实务，使学生了解资产定价的的基本原理，掌握各类资产评估的基本方法、技巧以及资产评估的具体程序，熟悉资产评估相关法规，了解国内外资产评估理论发展前沿。经过完整的课程学习和实验学习，使学生能够掌握资产评估的基本理论和评估方法在资产评估实践中的应用技巧，具备根据不同的经济环境灵活应用资产评估的基本理论和应用技巧的能力和自我学习与知识扩展的能力。
参考书：
1. 朱萍等著，《资产评估学》（第2版），复旦大学出版社，2011年版
2. 中国资产评估协会编，《资产评估》，经济科学出版社，2011年版
3. 虞晓芬、汪初牧著，《资产评估》，清华大学出版社，2004年版
4. 熊晴海，《资产评估学》，清华大学出版社，2009年版
5. 于鸿君，《资产评估教程》（第2版），北京大学出版社，2007年版
多媒体教学：是
执笔人：杜雪君

审核人：李长安

审批人：曹  敏

企业战略管理课程简介

课程名称：企业战略管理/Enterprise strategic management

课程代码：06330108

课程性质：复合/选修；拓展/选修
学时/学分：32/32.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销；财务管理
先修课程：管理学、经济学、市场营销、财务管理、人力资源管理、生产与运作管理等
课程主要内容：《企业战略管理》课程是企业制定、实施以及评价跨职能决策的一门艺术和科学，是一门融合管理科学与领导艺术、站在更高更全面的角度上研究问题、既有理论范式又强调灵活应用的综合性、实务型课程 。本课程将系统讲授企业战略管理的过程，包括战略分析、战略选择、战略实施和战略控制，讲究理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，在有助于学生加强对市场营销、生产管理、财务管理、人力资源管理等课程的学习和理解基础上，旨在培养学生在企业管理实践中，具有分析和初步解决职能层、事业层及公司层战略问题的思维和能力，具有分析和初步解决处于不同行业生命周期阶段特别是新兴行业、成熟行业企业的战略问题的能力，能够运用战略管理理论和方法诊断并解决企业一般性的战略及战术问题，培养和提升他们的战略思维能力、综合分析问题能力和有效配置资源的能力，为进一步从事综合性管理工作打下良好的专业基础。
参考书：
1．魏江主编，《战略管理》，浙江大学出版社，2012年版
2．项保华著，《战略管理艺术与实务》，华夏出版社，2012年版
多媒体教学：是
执笔人：姜志华

审核人：李长安

审批人：曹  敏

生产与运作管理课程简介

课程名称：生产与运作管理/ Production and Operation Management

课程代码：06131001

课程类型：复合/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销、金融工程、国贸、财务管理
先修课程：管理学、运筹学
课程主要内容：《生产与运作管理》是经济管理类专业的一门专业复合课。本课程主要系统地介绍现代企业生产运作的基本原则、要求与方法，运作系统的设计与优化；生产与运作管理的基本思想、方法；多种先进运作方式的系统技术；生产运作管理的一些前沿理论与方法。通过本课程的学习，培养学生运用现代生产运作管理的理论和方法解决运作管理中实际问题的能力，掌握现代企业运作管理岗位应具备的基本技能，使之具备运用系统的观点去组织和管理企业生产和服务等工作，从而达到培养学生系统性、创造性的思维能力，以适应现代企业对经济管理类人才的要求。
多媒体教学：是
参考书：
 1.陈荣秋，马士华．《生产与运作管理》（第4版），机械工业出版社，2013年版。
2. [美]威廉·史蒂文森，张群，张杰，马风才著．《运营管理》（原书第11版），机械工业出版社，2012年版。
3. [美]F. 罗伯特·雅各布斯著．任建标译．《运营管理》（原书第13版），机械工业出版社，2011年版。
4. 马凤才编著．《运营管理》（第2版），机械工业出版社，2011年版。
5. 陈志祥，李丽．《生产与运作管理》 ，机械工业出版社，2009年版。
6. [美]Steven Nahmias. Production and Operations Analysis（第6版），清华大学出版社，2009年版。
执笔人：江思定

审核人：史红霞

审批人：曹  敏

金融学课程简介

课程名称：金融学/Finance

课程代码：06131511

课程类别：复合/选修
学时/学分：32 /2  

开课单位：经管学院
适用专业：财务管理、市场营销
先修课程：微观经济学、宏观经济学、会计学
课程主要内容：金融学是一门研究金融领域中各要素及其基本关系与运行规律的专业复合课程，通过对于本课程的学习，使财务管理及市场营销专业的学生理解和认识金融学的基本知识、概念以及理论，系统掌握货币、信用、金融市场、金融机构以及金融宏观调控与监管等知识，培养学生金融学相关理论的运用能力，为后续课程的学习提供理论基础。主要内容包括：金融学概述、金融市场、货币供求的均衡、金融监管与其他金融问题等。
参考书：
1. 周俊，王学青编， 《货币银行学原理》，中国金融出版社，2004年版
2. 黄达主编，《货币银行学》，中国人民大学出版社，2000年第二版 

3. 王松奇主编，《金融学》中国金融出版社2000版
多媒体教学：是
执笔人：毕占天

                                                审核人：陈伟民

                                                审批人：曹  敏

现代物流管理课程简介

课程名称：现代物流管理/Modern Logistics management
课程代码：06136463
课程性质：拓展/选修（市场营销）复合/选修（财务管理）
学时/学分：32/2
开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销；财务管理
先修课程：无
课程主要内容：通过对《现代物流管理》这门课程的学习，掌握物流系统的构成、物流成本管理、物流技术及相应装备、第三方物流等方面的知识。引导学生掌握现代物流管理的基本理论知识，以及对这些知识的综合运用能力。培养学生理论与实践相结合，用现代物流管理中涉及到的原理、方法去解决现代物流管理中的实际问题，以提升学生们的综合能力。通过本课程学习，在掌握现代物流管理理论的同时，关键是提升学生分析和解决一些实际问题的能力，为进一步学习各专业课程打下基础，也为其今后在物流或物流相关领域工作和研究奠定坚实基础。 
参考书：
1. 丁小龙主编，《现代物流管理学》，北京大学出版社，2010
2．霍红、马常红编著. 《物流管理学》，中国物资出版社，2004
3．黄中鼎主编，刘敏，张敏副主编. 《现代物流管理学》，上海财经大学出版社， 2004

4．胡怀邦，郝渊晓，刘全洲，马源平主编. 《物流管理学》，中山大学出版社，2006
5.  吴清一，《现代物流概论》，中国物资出版社，2005

多媒体教学：是
执笔人：王富忠

审核人：史红霞

审批人：曹  敏

国际贸易实务课程简介

课程名称：国际贸易实务/International Trade Practice

课程代码：06126311

课程类型：复合/选修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：信息管理与信息系统；财务管理
先修课程： 无
课程主要内容： “国际贸易实务”是研究国际间商品交换的具体过程的学科的一门学科。本课程以客户利益为中心、以国际开拓为视角、以出口流程为脉络，以价格术语为主线、以贸易合同和信用证为核心，系统讲授企业以出口产品为先导开发国际市场所涉及到的具体实务和方法。通过本课程学习，让学生系统、扎实地掌握国际贸易实际操作较全面的知识，了解国际贸易实际操作的基本原理、基本理论、基本业务流程。着重掌握外贸合同的各项交易条件、信用证的各项要求、进出口业务工作的基本环节，同时了解外贸业务操作中的常见问题和一般处理方法等。培养学生国际贸易的实际工作技能和知识，达到能初步适应国际贸易岗位的基本能力要求，为其今后在涉外经济贸易相关领域工作和研究奠定坚实基础。 

参考书：
1．祝卫、程洁、谈英主编，《出口贸易模拟操作教程》，上海人民出版社，2008年9月
2．田运银主编，《国际贸易实务精讲》，中国海关出版社，2010年9月

3. 吴百福、徐小薇主编，《进出口贸易实务教程》，格致出版社，2011年3月

4．徐盛华、郑明贵主编，《进出口贸易实务操作指南》，清华大学出版社，2012年8月
多媒体教学：是
执笔人：李  洪

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

人力资源管理课程简介 

课程名称：人力资源管理/Human Resources Management
课程代码：06315120

课程性质：复合/选修

学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院

适用专业：财务管理

先修课程：管理学
课程主要内容：  该课程以人力资源管理与开发的一般流程为主线，全面介绍人力资源管理的基本原理、原则和方法,系统阐述人力资源管理的各个职能,并就人力资源管理学科前沿问题和最新思潮进行介绍。具体来讲，主要包括人力资源管理概述、人力资源管理基础工作、人力资源战略与规划、人力资源招募、任用、培训、考核、报酬、激励、劳动关系管理以及人力资源管理发展趋势。本课程教学总的目标要求是：使学生认识人力资源在经济、社会发展中的地位作用；掌握人力资源管理的基本理论、基本知识和基本方法；培养从事人力资源管理工作的能力；为其他专业课的学习和今后的工作奠定基础。

参考书：

1. 加里.德斯勒、陈水华著，《人力资源管理》，机械工业出版社，最新版

2. 陈维政，《人力资源管理》，高教出版社，最新版

3. 萧鸣政著，《人力资源开发的理论与方法》，高教出版社，2007年版
多媒体教学：是
执笔人：樊钱涛

审核人：李长安

审批人：曹  敏

货币银行学课程简介
课程名称：货币银行学/ Monetary Banking

课程代码：06331712  

课程性质：复合/选修 

学时/学分： 32/2

开课部门：经管学院
适用专业：财务管理
先修课程：政治经济学、西方经济学、高等数学
课程主要内容：货币银行学是专门研究货币、信用及金融机构的科学，是金融学的专业基础课。金融学作为经济学下设的二级学科，是专门研究货币资金融通的学问，而货币银行学则为金融学的重要课程，是经济学的核心课程之一。本课程的教学目的主要是：使学生对货币银行方面的基本理论有较全面的理解和较深刻的认识，对货币、信用、银行、金融市场、国际金融、金融宏观调控等基本范畴有较系统的掌握;掌握观察和分析金融问题的正确方法，培养辨析金融理论和解决金融实际问题的能力，为进一步学习其他专业课程打下必要的基础。主要内容包括信用、利息与利息率，商业银行、中央银行投行等其他金融机构，还包括货币供应、货币需求、货币政策的目标与工具、货币政策的传导机制等内容。 

参考书：
1、萧松华、朱芳 主编《货币银行学》西南财经大学出版社2001版
2、胡庆康 主编《现代货币银行学教程》复旦大学出版社2001版
3、王松奇 主编《金融学》中国金融出版社2000版
多媒体教学：是
执笔人：陈元林

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

博弈论课程简介

课程名称：博弈论/ Game Theory
课程代码：06303410
课程类型：复合/选修
学时/学分：32/2

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：高等数学、微观经济学、概率论与数理统计
课程主要内容：《博弈论》是财务管理专业（其他经管类专业）专业复合拓展选修课程之一。通过本课程学习，使学生能较系统地掌握完全信息的静态博弈、完全信息的动态博弈、不完全信息的静态博弈、不完全信息的动态博弈的基本知识、原理和方法，具有运用博弈论分析和解决一些实际问题的能力。
参考书：
1.张维迎主编，《博弈论与信息经济学》，上海人民出版社，2004年版
2.谢织予主编，《经济博弈论》，复旦大学出版社，2010年版

3.刘庆财主编，《博弈论》，中国华侨出版社，2012年版

多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

计量经济学课程简介

课程名称：计量经济学/Econometrics

课程代码：06126605

课程类型：拓展/选修（国贸、金融工程），复合/选修（财务管理）
学时/学分：48/3.0 

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易、金融工程、财务管理
先修课程：微观经济学、宏观经济学、微积分、线性代数、概率论与数理统计、统计学、计量经济学
主要内容：“计量经济学”（亦称经济计量学）是经济学的一个分支，它是在数理经济学、经济统计学和数理统计学基础上发展起来的一门应用经济学学科，是经济学最基本和重要的实证工具。计量经济学在对社会经济现象作定性分析的基础上，探讨如何运用计量经济方法来定量描述具有随机性特征的经济变量关系。本课程分单方程的一元和多元回归模型、违背古典假定的如异方差性、子相关性和多重共线性等特定计量经济问题、联立方程模型以及应用这三大部分。通过本课程的教学，使学生能较系统地掌握不同数据结构类型下计量经济模型的参数估计以及对这些参数的假设检验，以实现对经济理论的检验和对不同政府或私人的政策有效性的检验。
参考书：
1．（美）古扎拉蒂，（美）波特著，张涛译，《经济计量学精要（第四版）》，机械工业出版社，2010年版。
2．（日）白砂堤津耶著、瞿强译，《通过例题学习计量经济学》，中国人民大学出版社，2002年版。

多媒体教学：是
执笔人：马　征                                                                               审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

管理信息系统课程设计课程简介

课程名称：管理信息系统课程设计/ Course Design for Management Information Systems 

课程代码：06444204

课程性质：实践/必修

学时/学分：1周/1

开课部门：经济管理学院

适用专业：工业工程、财务管理、市场营销、物流工程
先修课程：管理学，管理信息系统，计算机编程语言设计课程

课程主要内容：《管理信息系统》是管理类专业的核心课程之一。本课程系统讲述管理信息系统的使学生能在已有的计算机软、硬件基础知识和企业管理知识的基础上了解管理信息系统的概念、用途、应用领域、组成，掌握管理信息系统的开发方法等，通过案例分析，了解管理信息系统在各个领域的应用，存在的问题，在开发过程和使用过程中要注意解决的问题，为今后的开发和应用奠定基础，并具有应用计算机进行管理信息处理和开发管理信息系统的初步能力。《管理信息系统课程设计》这门课程使学生在已学专业基础课和专业课的基础上，通过课堂教学和实践性教学环节，利用掌握信息系统建设的方法、步骤和技术，针对具体的对象初步开发具有一定功能的管理信息系统，熟悉和了解系统开发的整个过程，初步掌握系统开发规律，为以后的工作打下坚实的专业方法和技术基础。 

参考书：

1．黄梯云主编，《管理信息系统》（第四版），高等教育出版社，2009版

2．薛华成主编，《管理信息系统》（第四版），清华大学出版社，2004版3．罗伯特·斯库塞斯编著，《管理信息系统》，东北财经大学出版社，2000版

4．姜旭平编著，《信息系统开发方法——方法、策略、技术、工具与发展》，清华大学出版社，1997年版

5．李东主编，《管理信息系统的理论及应用》， 北京大学出版社，2005版

多媒体教学：是

执笔人：邵　雷

审核人：史红霞

               审批人：曹  敏

统计分析应用实验课程简介

课程名称：统计分析应用/Statistical analysis technology 

课程代码：06444211

课程性质：实践/必修
学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：微观经济学、宏观经济学、微积分、线性代数、概率论与数理统计、统计学
课程主要内容： 统计分析应用实验课程主要研究如何运用统计分析软件解决实际经济问题的。本课程将统计分析软件与对现实数据的分析相结合来培养学生基本的统计分析技能，系统介绍了如何使用Excel软件进行统计描述、参数估计、假设检验等各种统计分析，如何从中得到有意义的统计结论，并结合中国宏观、微观经济数据进行案例分析。通过本课程的学习，使学生对EXCEL、EViews等一些统计分析软件的实际操作流程有所了解，能够通过软件进行数据处理、作图、统计分析、回归建模分析和预测等具体操作，并且能够运用软件分析当前经济、金融领域的一些热点问题，为日后的工作、学习和科研打下基础。
参考书：
1．《Excel统计分析与决策》，第2版，于洪彦 刘金星 张洪利，高等教育出版社，2009年版
2．李朋主编，《Excel统计分析实例精讲》，科学出版社，2006年1月。
3．胡平主编，《应用统计分析教学实践案例集》，清华大学出版社，2008年1月。
多媒体教学：是
执笔人：张松艳

审核人：李长安

审批人：曹  敏

基础会计课程设计课程简介
课程名称：基础会计课程设计/  The accounting Curriculum Designs

课程代码：06444102                 

课程性质：实践/必修
学时/学分：1周/1.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：会计学
课程主要内容： “基础会计课程设计”是学生在修完《会计学》课程后必修的一门专业实践课。它以一个企业12月份发生的经济业务为实习资料，让学生以企业会计的身份，从企业原始凭证的填制与审核到会计报表的编制与分析，全部在计算机上进行操作，以提高学生的会计核算水平，进一步巩固所学会计知识，增强感性认识，培养学生动手能力及解决会计实践问题的能力，同时提高计算机的操作水平。
参考书：
经济管理学院主编，《基础会计课程设计指导书》，浙江科技学院校内印刷
多媒体教学：是
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

财务管理课程设计课程简介

课程设计名称：财务管理课程设计/Curriculum design for Financial Management

课程代码：06444201
课程类型：实践/必修 

学时/学分：1周/1分
开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：中级财务会计、财务管理（上）、财务管理（下）
课程主要内容：《财务管理课程设计》是财务管理专业学生的必修实践课程。通过财务管理课程设计，包括筹资决策、长期投资决策分析、营运资金管理、财务收益及分配分析等，目的在于使学生进一步熟练掌握财务管理的知识要点，把财务管理理论知识应用于具体的实务案例，把专业知识和企业实务结合起来考虑，进一步理解理财理论，熟悉各种财务分析技巧和方法，整理分析思路，对理财问题有一个系统的认识和全局的把握。
参考书：
经济管理学院主编，《财务管理课程设计》，浙江科技学院校内印刷。
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

财务会计课程设计课程简介

课程名称：财务会计课程设计/ Curriculum Design for Financial

课程代码：06444209

课程性质：专业实验/必修

学时/学分：1  周/1
开课部门：经济管理学院

适用专业：财务管理

先修课程：财务会计、基础会计

课程主要内容：通过课程设计使学生巩固和加强会计课程的基本理论知识，掌握企业经济活动的全貌及经济业务的会计处理。熟练掌握会计凭证的编制、账簿的设置和登记、会计报表的编制。锻炼和培养学生的会计业务的实际操作能力。

指导教材：

经济管理学院主编，《财务会计课程设计》，浙江科技学院校内印刷

多媒体教学：是
执笔人：厉珍珍

审核人：李长安

审批人：曹  敏

专业综合实验实验课程简介
课程名称：专业综合实验/ Speciality comprehensive experiment

课程代码：06444203

课程类型：实践/必修
学时/学分： 40/2.5

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理；
先修课程：基础会计、中级财务会计、财务管理、成本管理会计、财务分析
课程主要内容：
财务管理专业综合实验目的是通过投资可行性论证掌握财务管理决策的基本思路、基本方法。培养学生运用财务管理理论解决实务的能力，以进一步理解财务管理的基本理论、基本方法和基本技能，为财务管理后续课程的学习打下实务基础‘

任务是进行投资项目可行性论证，包括寻找投资项目、设计投资项目方案、设计投资项目的筹资方案、对投资项目的可行性进行论证、编制投资可行性论证报告书、对论证结果进行讨论，并写出实验小结。实验的
参考资料：
无
对媒体教学：是
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

证券投资模拟实验课程简介

课程名称：证券投资模拟/ Securities Investment Simulation

课程代码：06444207

课程类型：实践/必修
学时/学分 ：16/1

开课部门：经济管理学院
适用专业：金融工程；经济学
先修课程：证券投资学
课程主要内容：《证券投资模拟》课程主要介绍证券市场的特征、功能和分类,以及证券投资的工具以及投资分析的方法，主要包括经济因素分析和相关技术分析。通过《证券投资模拟》课程的学习，了解证券及证券市场，掌握证券投资分析的基本理论与方法，并在此基础上进行模拟炒股实战演练，将理论与实践相结合，培养学生证券分析的素质和能力。
参考书：
《证券投资学》，赵锡军，中国金融出版社，2003年。
《证券投资学》，邢天才、王玉霞，东北财经大学出版社，2007年
多媒体教学：是
执笔人：郭  亮

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

审计学课程设计课程简介

课程设计名称：审计学课程设计/Curriculum design for Auditing

课程代码：06444208

课程类型：实践/必修 

学时/学分：1周/1学分
开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：审计学
课程主要内容：通过该课程设计环节训练，使学生掌握审计学的基本理论与方法，锻炼和培养学生在审计执业环境中的沟通、组织、分析、判断和解决问题的能力，培养学生职业素养和团队意识，到达提高学生综合执业能力的目标。
参考书：
1.梁素萍主编，《计算机审计实验》，上海财经大学出版社，2010年版
2.史德刚主编，《审计实验》，东北财经出版社，2008年版
多媒体教学：是
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

成本会计课程设计课程简介
课程名称：成本会计课程设计/ Curriculum design for Cost accounting
课程代码：06444206

课程性质：实践/必修

学时/学分：1周/1.0

开课部门：经济管理学院

适用专业：财务管理
先修课程：经济学、管理学、会计学、统计学、成本管理会计

课程设计主要内容：  通过课程设计让学生了解成本会计的专业理论知识和进行成本核算的具体步骤，提高学生的动手能力。学生通过本课程来验证课堂教学的理论，加深学生对课堂教学的深入体会，使学生对专业理论知识具有感性认识，为学生参加工作从事成本核算和管理工作奠定坚实基础。主要内容包括：主要各项要素费用的分配；月末生产成本在完工产品和未完工产品之间的分配；成本计算的品种法、分批法、分步法；编制成本报表

参考书：

1．王立炎主编，《成本管理会计》，第二版，经济科学出版社，2005.7

多媒体教学：是
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

企业经营决策模拟系统实验课程简介

课程名称：企业经营决策模拟系统/Simulation Training on Business

课程代码：06452300

课程类型：实践/必修

学时/学分：1周/1.0

开课部门：经济管理学院

适用专业：市场营销；财务管理
先修课程：市场营销学、管理学、经济学等

实验课程的主要内容：企业经营决策模拟系统实验是市场营销专业的必修基础实验课程。通过构建了一个真实的企业经营环境的模拟，其最大特点在于涵盖了企业经营的各个领域。从企业的战略定位、整体规划到产品质量管理、生产管理；从企业的计划与决策到产品的销售市场分析，软件都有相应的方法可供学生模拟训练。学生通过使用本软件可以剥开企业经营的复杂外表，直探经营运作的核心本质，对企业战略策划、资源分配、投资分析、生产管理等方面都将有深刻的理解。主要内容包括：让学生了解企业注册登记、企业运营规划、企业组成构建、人力资源管理、企业生产管理、企业交易市场、企业广告宣传、企业渠道策略、企业资本运作、企业财务管理等实践知识。学习在资金充足的情况下，如何合理的分配资金，进行扩大生产，赚取更多的利润。体会在低风险的环境中，经营自己的产品。学习在资金紧张的情况下，如何合理的分配现有资金进行生产活动。学习在金融利率变动的情况下，如何合理控制现有资本，进行生产活动。
参考书：

《因纳特经营决策模拟综合实训软件V4.0》实验指导书

执笔人：赵翼虎

审核人：李长安

审批人：曹  敏

市场营销模拟实验课程简介

课程名称：市场营销模拟/ Simulation Training on Marketing

课程代码：06451302

课程类型：实践/必修
学时/学分：1周/1.0

开课部门：经济管理学院

适用专业：市场营销、国贸、经济学、财务管理

先修课程：市场营销学、管理学、经济学等

实验课程主要内容：市场营销模拟实验是市场营销专业的必修基础实验课程，通过本实验的学习，让学生了解和掌握本系统模拟角色的设置；掌握系统设置的基本数据，为制定营销方案提供依据；掌握市场营销的具体活动过程，在模拟的过程中，明晰如何把市场营销的理论知识运用到实践中去。主要内容包括：学生完成公司的注册，确定自己公司所在的区域，以及产品品牌；通过经营规划以及对市场的调查，确定所要经营的区域；对自己的区域进行前期开拓，达到一定的市场开拓度。在软件中学习厂商与超市、商场的合作方法；了解企业目标市场选择的基本条件；了解产品研发的基本方法；了解促销媒体的选择方法和最有效促销媒体的判断。学会企业在营销活动过程中，分析在不同的价格水平下选择的渠道策略；了解软件中库存处理和促销的方法。模拟经营对所负责的区域进行有重点的开拓，并增加广告的投放，以及研发和技术的投入，达到对不同区域市场的控制和生产不同档次产品的能力。
参考书：

《因纳特市场营销模拟平台软件V4.0》实验指导书

执笔人：赵翼虎

审核人：李长安

审批人：曹  敏

财务报表决策系统实验课程简介
课程名称：财务报表决策系统/ Financial statement decision system

课程代码：06444543

课程类型：实践/必修
学时/学分： 16/1

开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理；
先修课程：基础会计、中级财务会计、财务管理、成本管理会计、财务分析
课程主要内容：
财务报表决策系统实验是财务管理专业的必修专业实验课程。
本实验学习的任务和目的是使学生通过使用该系统，灵活运用财务报表分析、财务管理、管理会计、成本会计等专业知识，对企业各种经营情况进行分析与预测，从而提高学生实务操作的能力
参考资料：
南京泽源公司《财务报表决策系统》实验手册
对媒体教学：是
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

ERP沙盘模拟实验课程简介

课程名称：ERP沙盘模拟/ERP Simulation

课程代码：06441010

课程类型：实践/必修
学时/学分：2周/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：经管类专业、理工科类专业、其它社科专业（无严格专业限制）
先修课程：实践中无严格要求（理论上先修企业管理、生产运作管理、财务管理、人力资源管理、营销管理等相关的管理专业课程。）
实验课程主要内容：ERP沙盘模拟实验是市场营销专业的基础实验课程。通过本课程的学习，提高学生的决策能力及战略管理能力；认识各种决策与投资策略的市场效果；培养统观全局的能力，体验担当总经理的感受；理解公司任何一个部门的行为对公司全局的影响；了解资金在公司内如何流动，以及资金分配的重要原则；认识变现计划与投资计划的重要性；编制、了解和分析财务报表，学习如何控制成本；理解并学会沟通与协作，培养学生的协作精神。主要的内容模块包括：企业运营管理竞争规则；人力资源管理的实践运作模拟；企业战略规划的实践运作模拟；生产管理方面的实践运作模拟；制定研发策略的实践运作模拟，组织研发的实践运作模拟；产品生产与销售的实践运作模拟；制定促销策略的实践运作模拟，竞取市场订单的实践运作模拟；年度财务预算的实践运作模拟。
参考书
《KJ企业全面运营管理（ERP）沙盘模拟训练》实验指导书
执笔人：赵翼虎

审核人：李长安

审批人：曹  敏

创业实践课程简介
课程名称：创业实践/ Practice to being an Entrepreneur
课程代码：06441307  

课程性质：实践/必修
学时/学分：4\ 8周（实际40天） 

开课部门：经济管理学院
适用专业：经济管理学院各专业
先修课程：KAB、创业导论
课程主要内容：创业实践为必修的基础实践环节，是复合型人才培养的一个重要环节。本课程目的在于增强学生的创业意识，锻炼学生的创业能力，利用暑假时间通过对企业与社   会的相关创业问题的实质性调研活动，进而撰写创业计划来完成本课程，引导学生了解、调研、模拟与创业经营相关的在创业想法获取、商业机会确定、目标市场研究、人力资源管理、财务管理、市场营销、组织结构、风险管理等方面的实际操作，提高理论联系实际的能力；通过“做中学”的实践方式，引导学生认识自我、认识机会及抓住机会，培养和提升学生的独立工作能力、协调能力等职业能力，为今后自我雇佣或创业打下良好的基础。
参考书：
1.George Manu等著，董霞等译，《大学生KAB创业基础》，高等教育出版社，2007.2

    2.郑炳章，《创业管理》，现代教育出版社，2011年 第1版 

多媒体教学：是
执笔人：吕海萍

审核人：李长安

审批人：曹  敏

学年论文课程简介
课程名称：学年论文/Term Paper

课程代码：06444004

课程类型：实践/必修
学时/学分：2周/1学分
开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：中级财务会计、财务管理学、审计学
课程主要内容：开展学年论文活动的目的在于培养学生发现问题、收集资料、分析问题、解决问题的能力；指导学生初步学会对一学年所学专业知识进行科学研究，为学生进一步进行专业学习、从事科学研究和实践活动打下必要的专业基础；训练学生按照学术规范进行论文写作的能力，为学位论文的写作打好基础。通过学年论文的撰写加深对财务管理专业基本理论和知识的理解，把握财务管理学科的最新发展动态，运用所学知识和理论解决企业财务管理、会计、审计等工作所面临的一些实际问题，提高学生的职业应用能力和创新能力。
多媒体教学：否
执笔人：朱灵通

审核人：李长安

审批人：曹  敏

认识实习课程简介
课程名称：认识实习/ Cognition Practice

课程代码：06441003

课程性质：实践/必修
学时/学分：1周/0.5
开课部门：经济管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：基础会计  

课程主要内容： “认识实习”是财务管理专业本科教学计划中一个重要的实践性教学环节，目的是使学生了解和掌握财务制度、财务分析、预算管理、投融资管理、资金管理、资本运营等项工作在有关企业和组织的开展和运行情况，巩固和提高已学过的专业知识，培养和提高学生们理论联系实际、在实践中发现问题、分析问题和解决问题的能力，使学生在校期间就积累一定的经验，为将来更好地学习和工作打下良好的基础。通过认识实习，还应使学生了解目前国内财务管理工作中存在的问题和不足，与发达国家和地区先进的财务管理工作相比存在的差距，激发学生的学习热情，培养勤学好问、勇于实践、开拓进取的精神。
参考书：
经济管理学院主编，《财务管理认识实习指导书》，浙江科技学院校内印刷
多媒体教学：否
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

管理实习课程简介
课程名称：管理实习/ Management Practice

课程代码：06443004

课程性质：实践/必修
学时/学分：8周/4

开课部门：经济与管理学院
适用专业：财务管理
先修课程：会计学、财务管理等
课程主要内容：“管理实习”是财务管理专业必修的一门社会实践课。通过本实习还可以使学生增强分析问题、解决问题的能力，尽快适应毕业后财务管理工作的需要。实习内容主要包括：熟悉实习单位财务管理组织形式、原则和各项资金管理方法；熟悉实习单位的资金运动过程和业务流程等方面的特点；熟悉实习单位会计核算的过程和内容，包括资金投入、资金周转、资金退出的核算及会计报表的编制；熟悉实习单位现代财务管理方法的应用、计算机在财务信息处理中应用的情况及前景。
参考书：
浙江科技学院经济管理学院管理实习指导手册
多媒体教学：否
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

毕业实习课程简介
课程名称：毕业实习/ Graduation fieldwork
课程代码：06444539

课程类型：实践/必修  

周数/学分： 12 周/6            

开课单位：经济管理学院
适用专业：财务管理专业
课程主要内容： 毕业实习是财务管理专业教学计划中的一个重要组成部分，是培养目标不可能缺少的环节。本课程主要分为三个部分，第一部分为会计岗位实习，主要内容为学习处理实习单位具体经济业务的会计处理程序及方法，第二部分为财务管理岗位实习，主要学习理解财务管理决策流程及决策方法，第三部分为对实习岗位的总结，学习财务会计部门内部的职责分工、内部牵制制度。通过本课程的学习，培养学生独立地综合运用所学的基础理论、专业知识和基本技能，分析与解决实际问题的能力。通过实习，检验财务管理专业学生在校综合学习的效果，为撰写毕业论文收集资料，同时可以熟悉未来的工作环境，体会从事该行业所应需具备的知识结构与能力结构，为毕业后从事专业技术工作和继续深造打下基础。
参考资料：《浙江科技学院经济管理学院毕业实习指导手册》
多媒体教学：否
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏

毕业论文课程简介
课程名称：毕业实习/ Graduation fieldwork
课程代码：06445540

课程类型：实践/必修  

周数/学分： 8周 /4            

开课单位：经济管理学院
适用专业：财务管理
课程主要内容：撰写毕业论文是检验学生在校学习成果的重要措施，是高等学校教学过程的重要环节之一。财务管理专业的毕业论文类型，既可以是学术论文，也可以是调研报告。论文的题目和内容必须符合我院培养应用型、复合型人才的要求，符合经济管理学院专业人才、管理人才的培养目标。整个毕业论文过程，包含毕业论文资料和文献的检索、确定主题、外文翻译、文献综述、开题报告、正文写作等主要环节。通过撰写毕业论文，一方面，有利于全面总结和检验学生在学习期间的学习成果，锻炼培养学生进行社会调查，综合运用所学专业知识分析研究问题及独立解决问题的能力。另一方面，可以使学生了解科学研究的过程，掌握如何收集、整理和利用材料；如何观察、如何调查、作样本分析；如何利用图书馆，检索文献资料等，从而培养大学生的科学研究能力，初步掌握进行科学研究的基本程序和方法。
参考书：
《浙江科技学院经济管理学院毕业实习指导手册》
多媒体教学：否
执笔人：李长安

审核人：李长安

审批人：曹  敏
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