
经济管理学院简介

经济管理学院（以下简称经管学院）成立于2005年6月（其前身经济与管理学系成立于2001年10月），现有全日制本科学生2630余名，长期留学生203名，是目前全校办学规模最大的二级学院。

　  经管学院现有工业工程、信息管理与信息系统、国际经济与贸易、物流工程、市场营销、经济学、财务管理及金融工程等八个本科专业，专业所属学科横跨经济学、管理学和工学等三大学科门类。其中国际经济与贸易专业为省校两级重点建设专业，物流工程专业为校级特色建设专业，工业工程为校级重点学科。从2009年起，学院先后开设了全英语授课的国际经济与贸易及市场营销两个专业。2013年中美国际合作经济学（金融服务方向）专业首次招生。

    经管学院秉承“崇德尚用，求真创新”的校训，借鉴德国应用科学大学（FH）办学经验，坚持“经世济用，创业创新”的育人理念，致力于培养具有国际化背景的高层次应用型经济管理人才，服务于地方经济建设。截止到2013年5月，经管学院共为社会输送了八届共计2800余名合格的全日制本科毕业生。

    截止到2013年5月，经管学院共有教职工85人，其中专任教师67人，专任教师中具有教授职称9人，副教授职称25人，博士41人（含在职攻读博士学位的教师），具备美国、德国、日本、澳大利亚等海外留学背景并取得博士或硕士学位的教师12名。学院还聘请了50余位国内外相关专业或行业的知名学者、企业家、企业高层管理人员等作为学院的兼职或客座教授。
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微积分（工商与经济学用）课程简介

课程名称：微积分（工商与经济学用）/ Calculus for Business and Economics 
课程代码：MATH1001  

课程性质：基础/必修 

学时/学分：64/4.0

开课部门：理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：初等数学
课程主要内容：微积分（Calculus）是高等数学中研究函数的微分（Differentiation）、积分(Integration)以及有关概念和应用的数学分支。它是学习工商业学生的一个基础学科。内容主要包括极限、微分学、积分学及其应用。微分学包括求导数的运算，是一套关于变化率的理论。它使得函数、速度等均可用一套通用的符号进行讨论。积分学，包括求积分的运算，为定义和计算面积、体积等提供一套通用的方法。
参考书：
1．James Stewart: Calculus (6th Edition，英文版)， 中国人民大学出版社，2009    
     2．Dale Varberg, Edwin J.Purcell, Steven E.Rigdon：Calculus（9th Edition），机械工业出版社，2009年
多媒体教学：是
执笔人：孙莉萍 

审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
统计学（工商与经济学用）课程简介

课程名称：统计学（工商与经济学用）/ Statistics 
课程代码：STAT2001  

课程性质：基础/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：微积分
课程主要内容：统计学是一门通过搜索、整理、分析数据等手段，以达到推断所测对象的本质，甚至预测对象未来的一门综合性科学。其中用到了大量的数学及其它学科的专业知识，它的使用范围几乎覆盖了社会科学和自然科学的各个领域。
参考书：
1．Paul Newbold ,: Statistics for business (7th Edition，英文版)， Pearson Custom Publishing，2009    
     2．安德森：《商务与经济统计》（第11版），机械工业出版社，2012年
多媒体教学：是
执笔人：孙莉萍 

审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
管理学课程简介

课程名称：管理学/ MANAGEMENT

课程代码：MGT2001E  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)、市场营销(国际班)

先修课程：无
课程主要内容： 管理学是研究社会组织甚至个人如何通过他人并与他人一起，有效率、有效果的把事情做好的一门理论学科（罗宾斯）。 本课程系统讲授管理学基本概念和框架，把管理的过程划分为计划、组织、领导和控制四个有机组成部分，包括计划基础、决策基础、组织设计原则与理论、人力资源管理、变化、压力和创新管理、个体与组织行为、团队理论、领导理论、控制基础、运营与价值链管理等。课程从确定管理目标开始，所有的管理环节均围绕目标的制定和达成展开，强调理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握管理学的基本原理、基本理论、着重掌握各基本管理概念、管理模型、管理方法和工具，同时了解现实中的管理问题等；培养学生使用管理学基本知识和工具分析管理现象，同时提高其借助英文文献获取管理学知识及研究成果的能力，为今后在各类组织从事管理工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．Stephen P. Robbins and David A. Decenzo Fundamentals of Management, 6th Edition, Prentic Hall 2004. (English edition reprinted and distributed in China by People’s University of China Press under the authorization of Thomson Learning).    

2．斯蒂芬•P•罗宾斯，玛丽•库尔特 中国人民大学出版社2012-06版  

多媒体教学：是
执笔人：惠丰廷 

审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
微观经济学课程简介

课程名称：微观经济学/ Principles of Microeconomics 
课程代码：ECON2001  

课程性质：专业必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：微积分
课程主要内容： 经济学是研究社会如何配置稀缺资源的一门理论学科。而作为经济学两大部分之一的“微观经济学”是研究理性的单个经济主体在一定的资源限制下所能作出的最优选择的一门学科。本课程系统讲授经济学基本概念和框架，供给与需求理论、福利经济学、生产者行为理论、消费者行为理论、微观经济政策等；并以供给与需求理论为核心，强调理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握微观经济学的基本原理、基本理论、基本定律，着重掌握各基本概念、假设、模型、经济分析方法和工具，同时了解现实中经济现象的存在问题和相应的经济政策等；培养学生具备经济分析的基本知识和工具，同时提高其借助英文文献获取经济学知识及研究成果的能力，为今后在经济学相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．N. Gregory Mankiw: Principles of Economics (4th Edition，英文版)， 清华大学出版社，2009    
     2．[美]曼昆：《经济学原理》（第六版，梁小民等译），北京大学出版社2012年
3．范里安：《微观经济学：现代观点》（第八版，费方域译），格致出版社 2011年
5．高鸿业主编， 《西方经济学》(第五版 微观部分)，中国人民大学出版社 2011年
多媒体教学：是
执笔人：徐向东 

审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
会计学I课程简介

课程名称：会计学I/ Accounting I 

课程代码：ACCT2001  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)、市场营销（国际班）
先修课程：经济学
课程主要内容：会计是在社会生产实践中产生和发展起来的。是以货币为主要计量单位，以凭证为依据，借助于专门的技术方法，对一定主体的经济活动进行全面、综合、连续、系统的核算与监督，并向有关方面提供会计信息的一种经济管理活动。随着经济的发展，会计除了反映和监督外，还通过预测、决策、计划、控制和分析等来谋求经济效益。特别是现代科学技术的发展，会计在经济管理方面的作用日益显著。通过该课程的学习，可为管理学、市场学、市场营销学、工业工程、国际贸易、信管等经济管理类课程、专业提供必要的财会理论基础知识。因此，《会计学》作为经济管理类专业的基础课在管理类学科中具有不可忽视的作用。
参考书：
James M. Reeve, Carl S. Warren, Jonathan E. Duchac, Principles of Accounting Twenty-Third Edition, Cengage Learning, 2009 (English language edition reprinted and distributed in China by China Renmin University Press under the authorization of Cengage Learning). 

多媒体教学：是
执笔人：郭  亮
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
宏观经济学课程简介

课程名称：宏观经济学/ Principles of Macroeconomics 
课程代码：ECON2002  

课程性质：专业必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：微积分
课程主要内容：经济学是一门研究市场经济条件下，资源最优配置及其运行规律的独立学科，经济学分为微观经济学和宏观经济学两大部分，“宏观经济学”研究整体经济现象，主要包括经济增长、通货膨胀、失业、开放经济中的宏观经济等。本课程系统讲授宏观经济数据、经济增长、失业、货币与通货膨胀、开放经济的宏观经济理论、短期总供给与总需求、宏观经济政策等内容。通过本课程的学习，让学生理解和把握宏观经济学的基本概念、基本理论和模型，了解现实中经济现象的存在问题和相应的经济政策等；同时培养学生经济学的思维方式，使其具有经济分析的基本知识和技能，并培养和提高其借助英文文献获取经济学知识及研究成果的能力，为其今后在经济学相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．N. Gregory Mankiw： Principles of Economics (4th Edition). 清华大学出版社，2009   

2．[美]曼昆：《经济学原理》（第6版，梁小民等译），北京大学出版社2012年
3．萨缪尔森、诺德豪斯：《经济学》（第十七版，萧琛主译），人民邮电出版社2004年
4．高鸿业主编， 西方经济学(第5版 宏观部分)，中国人民大学出版社 2011年
多媒体教学：是
执笔人：徐向东
  审核人：陈伟民
                                                      审批人：曹  敏
中国经济的转型与发展课程简介

课程名称：中国经济的转型与发展/ Transition and Development of Chinese Economy 
课程代码：ECON3201 

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班），市场营销（国际班）
先修课程：微观经济学、宏观经济学
课程主要内容：中国经济的转型与发展旨在向学生介绍1949年、尤其是1978年以后中国经济转型与发展的历程和总结，主要包括经济发展和经济增长、经济体制的变革、以及工业、农村经济、进出口、财政、货币政策等方面的内容，本课程还将涉及当前中国经济问题的讨论。通过本课程的学习，使学生比较全面的了解和思考中国改革开放以后经济转型与发展的历程，加强对中国经济现状的认识和理解，并启发其对中国经济发展前景的思考。
参考书：
1． The Chinese Economy- Transitions and Growth, by Barry Naughton (MIT Press, 2007)  

2． [美]诺顿：《中国经济：转型与发展》（安佳译），上海人民出版社 2010年
     3．[美]曼昆：《经济学原理》（第六版，梁小民等译），北京大学出版社2012年
4．Capitalism with Chinese Characteristics, by Huang Yasheng

5．Economic Development. Todaro and Smith (11th edition) (Addison-Wesley, 2012) 

6. 其他教师指定的文献。
多媒体教学：是
执笔人：徐向东 

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

专业英语写作课程简介

课程名称：专业英语写作/ Professional Writing in English 
课程代码：ENG3001E  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：语言学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班），市场营销专业（国际班）
先修课程：无 

课程主要内容：本课程旨在指导母语为非英语学生的研究型经济学论文的写作过程。它的目的是教母语非英语的学生使用APA格式写研究性论文，让学生熟悉写作论证时句子与段落构建的标准方法，提供学生研究问题的思路并进行论文写作。本课程主要内容包括：文献查阅与整理、文献综述、结果报告、定性与定量研究的描述方法，文献引用与罗列（将主要介绍APA格式）等等。学生需要完成2篇论文写作。第一篇论文的写作目的是让学生学习论文写作方法，了解写作过程，需要学生投入大量精力，也需要教师的指导。第二篇论文需学生独立完成，没有指导教师的协助。
参考书：
Writing the Research Paper (A Handbook) 7th edited by Winkler and McCuen-Metherell, Peking University Press, 2008

The Purdue online writing laboratory (OWL) , http://owl.english.purdue.edu/owl/resource/588/01/
Definition of Research, http://www.webpages.uidaho.edu/info_literacy/modules/module2/2_1.htm

They say, I say: The Moves That Matter in Academic Writing by Graff and Birekenstein.

The Elements of Style 4th edited by Strunk and White.

多媒体教学：是
执笔人：Jon，徐向东 

审核人：陈伟民

                       审批人：曹  敏

营销学课程简介

课程名称：营销学/ Principles of Marketing
课程代码：MKT3001E

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)/市场营销(国际班)
先修课程：管理学/微观经济学
课程主要内容： 营销是所有关于创造顾客价值和构建盈利性的顾客关系的活动。本课程系统讲授营销学基本概念和框架，关注为顾客创造价值并从顾客身上获取价值回报，构建并管理坚实的能够创造价值的品牌；强调管理营销收益以重新获得价值以及利用新型营销技术和强调全球范围内的社会责任营销方式。本课程强调理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过课程的学习，使学生系统、扎实地掌握营销学的基本原理、理论，并能将其运用到实际营销中。同时提高其借助英文文献获取营销学知识及实际案例的研究能力，为今后在营销学相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．Philip Kotler, Gary Armstrong, Principles of marketing thirteenth edition（英文版)， 清华大学出版社，2011年    
     2．[美]阿姆斯特朗，科特勒：《市场营销学原理》（第13版，楼尊译），中国人民大学出版社, 2010年
3．[美]迈克尔·R·所罗门：《消费者行为学》（第8版，卢泰宏，杨晓燕译），中国人民大学出版社，2009年
多媒体教学：是，
执笔人：阮  尹

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

金融学课程简介

课程名称：金融学/ Finance  
课程代码：FIN3001E  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：经济学
课程主要内容：金融学是金融、经济与管理学科其他专业本科生学科基础课或专业选修课。金融学既研究货币、信用、银行活动的一般规律，现代金融经济运行一般形式规范、原则、操作程序，其内容既具有宏观性、综合性、战略性，又具有微观性、个别性、策略性、适用性的特点，故本课程既是政治经济学和宏观经济学、微观经济学的具体和深化，又是金融经济本身运动规律和运行规则、经营方法的概括与升华。通过学习该课程，培养学生金融学基本理论知识和研究运用能力，为后续课程提供理论知识和研究思路基础。
参考书：
Zvi Bodie, Robert Merton, David Cleeton, financial economics, 2/E, Prentice Hall, 2008. 

多媒体教学：是
执笔人：郭  亮

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

数量研究方法课程简介

课程名称：数量研究方法/Quantitative Research Method 

课程代码：QMTH3001

课程性质：专业/必修
学时/学分：64/4.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)、市场营销(国际班)

先修课程：微观经济学、宏观经济学、统计学
课程主要内容：“数量研究方法”是研究如何运用统计学方法来分析和解决现实经济、管理问题的一门课程。本课程在对社会经济现象作定性分析的基础上，系统介绍了如何正确收集数据资料；如何运用方差分析、一元和多元回归模型、指数模型、时间序列分析等数量方法来定量描述具有随机性特征的经济变量之间的关系。同时，本课程的实验环节将结合具体案例，讲述如何利用EXCEL、Eviews等商务软件进行数据处理、作图、统计分析、回归建模分析和预测等操作，从而得到现实经济问题的数量分析结果。通过本课程的学习，学生能够在理论上分析各种经济因素，并以此建立经济数学模型，利用模型来收集、加工和处理数据资料，最后得出有意义的结论。增强了学生对经济计量建模过程的直观、感性认识，提高了学生分析和解决实际经济问题的能力。
参考书：
1. David R. Anderson, Dennis J. Sweeney, Thomas A. Willams. Statistics for Business and Economics (11th Edition，英文版) ，机械工业出版社，2011年。
2. Anderson, Sweeney & Williams, 2004, Essentials of Modern Business Statistics with Microsoft Excel, 4ed. Southwestern Cengage Publishing, 机械工业出版社.

3、（美）杰拉尔德.凯勒（Gerald Keller）著，《应用统计分析：使用Excel（英文版）》（Applied Statistics with Microsoft Excel），机械工业出版社，2004年5月。
多媒体教学：是
执笔人：马  征

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

国际经济学（全英文）课程简介

课程名称：国际经济学/International Economics

课程代码：ECON3101

课程类型：专业/必修（Foundation/Required Course）
学时/学分：64/4.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易国际班(国际班)

先修课程：微观经济学、宏观经济学
课程主要内容：“国际经济学”主要研究国际范围内资源的最优配置以及国际经济关系对资源配置影响，是经济学类专业的一门专业基础课程，国际经济与贸易及相关专业的核心课程。本课程包括国际贸易和国际金融两个部分。在国际贸易部分中，本课程从理论和实证上探讨了国际贸易产生的原因、国际贸易的主要模式以及国际贸易的利益分配等问题。并且分析和讨论一些国家或地区限制贸易、进行贸易规制的动机以及贸易政策对各贸易方的影响等属于贸易政策方面的问题。在国际金融部分中，本课程包含以下内容：国民收入账户以及国际收支账户的平衡、外汇交易市场、外汇汇率制度、外汇汇率波动、购买力平价理论、外汇汇率的决定、国际宏观经济政策等问题。通过以上内容的学习，学生能够理解和认识国际贸易与国际金融领域的基本理论和基本事实。
参考书：
1. Krugman P.R., Obstfeld M., International Economics: Theory and Policy, (8th Edition)， Tsinghua University Press, 2011.( Reprinted and distributed in China by Tsinghua University Press under the authorization of Pearson Education Asia Ltd.)

2. Dominick Salvatore，International Economics，John Wiley & Sons, 2009.

多媒体教学：是
执笔人：马  征

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

国际经济法课程简介

课程名称：国际经济法/ International Economic Law 
课程代码：LAW3001E  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：经济学
课程主要内容：国际经济法是介绍国际经济法律制度的一门理论课程。本课程讲授国际经济法的基本概念，跨国公司行为管制、对外投资的法律制度、货物、服务和知识产权贸易的有关法律问题，以及运输与支付有关的规则。强调理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统掌握国际经济法的基本内容，同时了解这些规则现实中的应用，从而具备一定的实践能力，为今后在相关领域工作和研究奠定基础。
参考书：
1．Ray August, International Business Law: Text, Cases, and Readings (5th Edition) ,China Machine Press.    
     2．王传丽：《国际经济法》，中国政法大学出版社2012年
3．郭寿康：《国际经济法》，中国人民大学出版社 2012年
多媒体教学：是
执笔人：胡传海
审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

经济法课程简介

课程名称：经济法/ Economic Law 
课程代码：LAW3102E  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：经济学
课程主要内容： 经济法主要是研究政府管理经济行为和经济主体如何依法从事经营管理的法律。本课程系统讲授中国法学的基本概念，介绍经济法的基本理论，讲解公司法、外商投资企业法、保险法、证券法、票据法、海商法等与国际贸易有较密切关联的法律。强调理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握经济法的基本理论，着重掌握各基本概念和规则，同时了解现实中经济法规则的运用。
参考书：
1．Zhuyikun, business law in China,, Law press, 2003. 
     2．赵威：《经济法》（第三版），人民大学出版社2011年
3．李昌麒：《经济法学》（第四版），中国政法大学出版社2013年
多媒体教学：是
执笔人：胡传海 

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

战略管理课程简介

课程名称：战略管理/ Strategic Management 
课程代码：MGT4001E  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)、市场营销(国际班)
先修课程：管理学、会计学、营销学
课程主要内容： 战略管理是研究组织如何确定并执行其长期目标的一门理论学科，它从战略目标的确定开始，讨论组织的战略管理过程，系统讲授战略管理的基本概念和框架，企业外部环境和内部资源、竞争地位分析，全面介绍五种不同的竞争战略、国际市场竞争战略以及战略与行业的匹配理论。既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握战略管理的基本原理、基本理论、基本定律，着重掌握各基本概念、战略分析方法和工具和模型；培养学生具备战略思考和分析的意识和能力，为今后的工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1． Arthur. A. Thompson JR., A.J. Strickland III and Johan E. Gamble, Crafting and Executing Strategy, 16th Edition, McGraw-Hill 2008.  

2． 迈克尔·波特 著，陈小悦 译 华夏出版社 200年10月
多媒体教学：是
执笔人：惠丰廷 

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

KAB和创业导论课程简介

课程名称：KAB和创业导论/ Know About Business And  Introduction to Being an Entrepreneur

课程代码：06326900  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：全校
先修课程：无
课程主要内容： KAB和创业导论是为培养大学生的创业意识和创业能力、培养大学生的企业精神而设置的课程。本课程以国际劳动组织编写的英文教材为蓝本，经国际劳动组织授权，并根据我国实际情况进行了本土化改编。教学内容分为8个模块和四个专题，依次为：模块1、什么是企业模块？2、为什么要发扬创业精神模块？3、什么样的人能成为创业者？模块4、如何成为创业者？模块5、如何找到一个好的企业想法模块？6、如何组建一家企业？模块7、如何经营一家企业？模块8、如何准备商业计划书？专题一、创业计划书和创业竞赛；专题二、创业融资和激励；专题三、创业竞争战略；专题四、创业税务和法律。本课程强化以学生为中心的教学模式，在系统的学习创业管理知识基础上，通过借助专业测评工具和商业游戏以及小组讨论、角色扮演等丰富多彩的参与式教学方式及专题讲座，帮助大学生树立对创业问题的正确认识，了解创业者基本特征和所需素质，使学生了解从产生商业想法、写出商业计划书、组建一个企业直到运营企业的基本过程。通过该课程的开展，有助于培养“企业家型”的复合型人才。具体包括1）培养创业意识，正确认识企业在社会中的作用和自我雇用；2）提供创办和经营小企业所需的基本知识和技能；3）提高就业能力，使学生能够在中小企业以及缺乏正规就业机会的环境下有产出的工作；4）鼓励把创业和自我雇用作为理性职业选择。
参考书：
《大学生KAB创业基础》 George Manu等著 董霞等译，高等教育出版社，2007.2

多媒体教学：是
执笔人：吕海萍
审核人：李长安
                     审批人：曹  敏
组织行为学课程简介

课程名称：组织行为学/ Organizational Behavior 
课程代码： MGT3001E

课程性质：拓展/选修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)、市场营销(国际班)
先修课程：管理学
课程主要内容：组织行为学是现代管理学的重要组成部分，涉及心理学、社会心理学、政治学、社会学及人类学等学科。它研究工作组织中的个体、群体行为模式，它们之间如何互动、个性如何影响工作绩效、如何激励员工、如何适应和把握环境变化等等。内容包括：组织行为学导论；个体差异和激励；群体行为和领导；权力与政治；组织理论；组织结构；组织发展与组织改革；国际影响因素等。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握组织行为学的基本原理和基本理论着重掌握各基本概念、假设、模型、分析方法和工具，同时了解组织管理中现实存在问题和相应的管理对策等；培养学生具备基本知识和工具，同时提高其借助英文文献获取组织行为学知识及研究成果的能力，为今后在管理学相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．组织行为学（英文14版），（美）罗宾斯，贾奇 著，清华大学出版社，2012年
     2．组织行为学精要（英文版·第10版） 罗宾斯，贾奇 著，中国人民大学出版社，2011年
3．组织行为学（第5版）（影印版） ，（美）杰拉尔德.格林伯格 著，格致出版社，2011年
4. 组织行为学（英文版·原书第5版），（加）史蒂文L.麦克沙恩 （美）玛丽·安·冯·格里诺 著，机械工业出版社，2012年
多媒体教学：是
执笔人：胡华敏
审核人：陈伟民
                       审批人：曹  敏
国际市场营销课程简介

课程名称：国际市场营销/ International marketing
课程代码：MKT4101E

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：经济学 管理学 市场营销学
课程主要内容： “国际市场营销”是一门研究国际营销活动的国际企业管理方面的应用科学，是适应对外开放的市场经济体制而构筑的知识体系所必不可少的课程。本课程主要讲授国际市场营销的范围和挑战、分析全球市场的文化环境、评估全球市场机会、制定全球营销战略等主要内容。通过本课程的学习，使学生能较系统地掌握国际营销的基本理论、方法和技巧，学会分析国际营销环境，研究国际市场购买者行为，制定有效的国际营销组合策略，有计划地组织和控制国际营销活动的过程和方法，提高学生正确分析和解决国际营销管理问题的理论水平和操作能力，更好地适应经济全球化和中国入世背景下全面对外开放的企业国际营销管理工作的需要。 

参考书：
1．菲利普·R·凯特奥拉，约翰·R·格雷厄姆著，《国际营销》（第12版，英文版），中国人民大学出版社，2005年
2．Warren J. Keegan Mark C. Green，《Principles of Global Marketing》，（英文版），中国人民大学出版社，2005年
3. 达娜-尼科莱塔·拉斯库著，《国际市场营销学》（第3版，英文版），机械工业出版社，2010年
多媒体教学：是
执笔人：党怀清
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
公司理财课程简介

课程名称：公司理财/ Finance  
课程代码：FIN3101E  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：会计学
课程主要内容：《公司理财》是财会类学生必修的一门必修课。公司理财是对企业经营过程中的各项活动进行预测、组织、协调、分析和控制的一种管理活动，其核心是资金运动的管理，即资金的筹集、投放、运用和分配。其任务是通过系统阐述公司理财的基本理论、基本方法和基本技能，帮助学生建立现代理财观念，熟悉公司日常理财活动的基本环节，掌握公司理财的方法和技能，培养学生专业实践能力。为学生今后走向社会，从事公司理财工作打下坚实的基础。
参考书：
Corporate Finance, by S. Ross, R. Westerfield, and J.Jaffe, 9th edition.
多媒体教学：是
执笔人：郭  亮

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

国际商务谈判课程简介

课程名称：国际商务谈判/ International business negotiation
课程代码：MGT4103E

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际贸易与经济(国际班)；市场营销(国际班)
先修课程：市场营销学  管理心理学  国际商法
课程主要内容： “国际商务谈判”是一门研究国际间商务谈判理论与实务的应用性学科。随着经济全球化进程的不断加深，国际商务谈判作为国际商务活动的重要环节和基本工具的作用日益突出。本课程除了讲授国际商务谈判的一般理论与技巧外，还提供相应的案例分析，加深学生对理论的理解和掌握。为加强应用性，本课程还安排了相应的模拟实验以提高学生的应用能力。具体内容包括谈判动因、谈判程序与结构、谈判准备、双赢原则与合作原则谈判法、利益分配法则、谈判力、信任法则、谈判者性格类型与谈判模式、两分法谈判、复杂谈判、价格谈判及跨文化谈判等。通过本门课程的学习，使学生掌握国际商务谈判的基本原理和实务，了解和掌握商务谈判的程序、内容、谈判法则及技巧，并通过案例分析与模拟谈判使学生具备一定的运用国际商务谈判策略与技巧的能力，为今后从事国际商务活动奠定必要的基础。
参考书：
1．白远主编，《国际商务谈判》（英文版第二版），中国人民大学出版社，2008年
2．罗伊·J·列维奇，布鲁斯·巴里等著，《谈判学》英文版第四版，中国人民大学出版社，2006年
3. 珍妮·M·布雷特著，《全球谈判：跨文化交易谈判、争端解决与决策制定》，中国人民大学出版社，2005年 

4. 刘园主编，《国际商务谈判》，对外经济贸易大学出版社，1999年
多媒体教学：是
执笔人：党怀清

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

国际服务贸易课程简介

课程名称：国际服务贸易/ International Trade in Services 
课程代码：MGT4105E  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：经济学原理
课程主要内容：国际服务贸易课程系统地讲解国际服务贸易的基本内容、基本理论，并对具体产业状况进行了描述，根据WTO体制和《服务贸易总协定》，结合中国服务业的历史和现状，多角度地研究了国际服务贸易的国际、国内发展问题。课程主要包括原理部分，介绍国际服务贸易基本内涵及相关概念，剖析国际服务贸易的理论根源，对服务业的对外直接投资与跨国经营展开深入的研究。其次是政策部分，介绍国际服务贸易政策的演变历程，WTO体制和GATS，重点研究中国服务贸易政策和管理体制。最后是产业部分，宏观上对国际服务贸易产业发展进行总体介绍，微观上分别对传统国际服务贸易产业和新兴国际服务贸易产业的发展作具体的分析。
参考书：
1．Xiya Wang, Limeng Yang, etc. International trade in services.Science Press.2012.   
2．魏巍、冯琳：《国际服务贸易》（第3版），东北财大出版社 2012年

3．李慧中：《国际服务贸易》，高等教育出版社 2012年

4．蔡宏波，《国际服务贸易》，北京大学出版社 2012年

多媒体教学：是
执笔人：张  纯

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

电子商务基础课程简介

课程名称：电子商务基础/ Basics of E-commerce 
课程代码：MGT4107E  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)、市场营销(国际班)
先修课程：管理学
课程主要内容： 电子商务是一门集商务、技术和管理于一体的新兴的交叉学科。本课程属于电子商务的基础引导课程，主要讨论了四方面的内容：一、概述篇，介绍电子商务的基本概念、基本模式、技术基础、发展历程等等；二、商务篇，讨论面向消费者的B2C/C2C、企业之间的B2B，以及移动商务、社交网络等模式，三、技术篇，内容涉及电子商务安全、支付系统、电子商务软件等；四、整合篇，主要介绍电子商务战略和实施等方面的内容。本课程既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握电子商务的基本原理、基本理论、基本模式，着重掌握各基本概念、模式、应用、方法和工具，同时了解现实中电子商务的应用方法和应对策略等；培养学生具备电子商务应用的基本知识和能力，为今后在企业电子商务应用相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1. Efraim Turban, etc, Electronic Commerce, a managerial perspective, 5th Edition, Pearson Education Press (English language edition reprinted and distributed by China Machine Press 2010).

2. Gary P. Schneider, Electronic Commerce, 9th Edition , Cengage Learning Asia Pte ltd.  , (English language edition reprinted and distributed by China Machine Press 2012)
多媒体教学：是
执笔人：顾忠伟 

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

亚洲经济课程简介

课程名称：亚洲经济/ Asian Economy 
课程代码： ECON4201

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销(国际班)、国际经济与贸易(国际班)
课程主要内容：亚洲经济是面向经济、管理类专业学生开设的课程，以专题研讨的方式授课，旨在通过课程的学习扩大对经济相关领域的理解。课程内容涉及亚洲经济增长概述，金融环境问题，环境与经济增长问题，气候及极端灾难气候问题，人口流动问题，贫困问题，及亚洲典型农业经营模式问题。
参考书：
1. Economic Growth in Asia, S. Radelet, J. Sachs and J.W. Lee, Asian Development Bank’s study Emerging Asia: Changes and Challenges.

2. Structural Influences on Energy Production in South and East Asia, R. York, Sociological Form, Vol.22, No. 4, 2007.

3. Environmental Kuznets Curve Hypothesis: A Survey, S. Dinda, Ecological Economics 49 (2004) 431-455, 2004.

4. Recent Trends in International Migration in Asia and Central and Eastern Europe, Trend in International Migration 2003, P70-p85.

5. Addressing Climate Change and Migration in Asia and the Pacific, Asian Development Bank 2012.

6. Smallholder Farming in Asia and the Pacific: Challenges and Opportunities, G. Thapa and R. Gaiha, International Fund for Agricultural Development 2011.

7. Asia Pacific Economic Outlook—October 2012, Deloitte University Press.

多媒体教学：是
执笔人：苗  昕
审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

中国对外贸易实务课程简介

课程名称：中国对外贸易实务China’s International Trade Practice
课程代码：MGT4201E

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：国际经济、国际贸易概论、国际市场营销
课程主要内容： 本课程以国际贸易规则与惯例为基础，以国际货物贸易及其流程为研究对象， 讲解进出口贸易各主要业务环节的基本内容和业务操作，是一门实践性很强的综合性应用性课程。课程内容包括 国际货物贸易的基础知识与进出口贸易管理，涵盖了进出口商品品质、数量、包装、价格、装运、保险、支付、检验检疫、索赔、不可抗力、仲裁等基本知识，以及出口交易准备、签订出口合同以及出口合同履行、出口贸易融资；进口交易准备、签订进口合同以及进口合同履行、进口贸易融资等内容。 涉及进出口贸易的各个业务环节与部门。本课程教针对具体业务的特点和要求，从理论规则和实践的角度，总结国内外实践经验和教训，培养学生掌握国际贸易习惯做法和实践经验，在今后的进出口业务中能按国际规范处理相关业务问题，贯彻对外贸易方针政策，确保最佳经济效益，成为国际贸易方面应用型高级管理人才。
参考书：
1、程达军等编著，International Trade Practices，高等教育出版社，2010
2、周瑞琪主编，International Trade Practices, 对外贸易大学出版社2011

3、王雪惠编著，进出口贸易实务（英文版），格致出版社，2012

4、Alan E. Branch 著，Export practice and management，清华大学出版社 2010

5、易露霞主编，国际贸易实务案例教材，清华大学出版社 2010

多媒体教学：是
执笔人：南仲信

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

中国古代管理思想和管理艺术课程简介

课程名称：中国古代管理思想和管理艺术/ Theories and Art of Chinese Ancient Management

课程代码：06135002  

课程性质：拓展/选修 

学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：管理学
课程主要内容：“中国古代管理思想和管理艺术”是研究中国古代管理思想及其应用的一门学科。本课程按专题讲授中国古代的优秀管理思想，以道、儒、法、兵、商、管子等经典学派的管理思想为核心，讲究理论性和应用性的结合，既注重理论知识的介绍，又注重实际应用的讲解。通过本课程学习，使学生掌握中国古代管理思想中蕴含的管理学原理，了解中国古代管理思想的背景和应用艺术；培养学生具备管理的基本知识和素养，为其今后在经济管理领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．胡寄窗著，《中国经济思想史简编》，立信会计出版社，1997年版。
2．赵靖编著，《中国古代经济管理思想概论》，广西人民出版社，1986年版。
3．国学整理社编：《诸子集成》，中华书局，2006年版。
4．苏东水、彭贺等著：《中国管理学》，复旦大学出版社，2006年版。
多媒体教学：是
执笔人：韩丽娟 

审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
跨国企业经营与管理课程简介

课程名称：跨国企业经营与管理/ Multi-national Corporation Management

课程代码：MGT4102E

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：管理学
课程主要内容：跨国企业经营与管理学主要围绕国际企业环境、跨文化、国际管理战略以及跨国组织行为和人力资源管理展开，对国际企业管理的各个组织层面进行了深入的分析。课程采用了大部分案例，紧随国际企业管理实践的发展趋势，分析了当前的激烈的全球化竞争环境对管理者提出的挑战，指导管理者如何行动，如何为制定和实施战略充实自己的技能，以及如何有效地管理海外分支机构，是一个理论性和实践性很强的课程。
参考书：
1．Fred Luthans, Jonathan P. Doh. International Management: Culture, Strategy, and Behavior, 跨国企业经营与管理 (英文版. 原书第7版) 机械工业出版社2009
     2．(美) 海伦•德雷斯基 Helen Deresky, International Management: Managing Across Borders and Cultures(Text and Cases) (英文版. 第7版) 清华大学出版社 2012

多媒体教学：是
执笔人：周文凝

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

市场调研课程简介

课程名称：市场调研/ Market Research 
课程代码：MRK4001E

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：统计学
课程主要内容：市场调研是面向经济、管理类专业学生开设的基础课程，旨在通过课程的学习帮助学生掌握一整套收集市场信息及处理信息的方法。课程将从市场调研的基本概念及其操作过程为出发点，逐步介绍调研方法及调研规范，培养出从营销的视角选择调研方法并获得所需信息的能力。
参考书：
Basic Marketing Research: Using Microsoft Excel Data Analysis, 2nd Edition, Alvin C. Burns and Ronald F. Bush. （英文版）
多媒体教学：是
执笔人：苗  昕

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

品牌管理课程简介

课程名称：品牌管理/ Brand Management

课程代码：BRAN3101

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：营销学
课程主要内容：品牌管理学是一门以营销学概念为基础延伸出的针对品牌和品牌资产建设为核心的课程。本学科理论和应用结合十分密切，集合最新的市场思维和发展动向，从战略管理的角度剖析探索品牌、品牌资产。应用品牌学和营销学中的理论模型以及案例进行分析，理解并掌握如果通过策划、建立、衡量、和管理等战略方针全面的管理品牌资产。
参考书：
1．Kevin Lane Keller, Strategic Brand Management: Building, Measuring and Managing Brand Equity, 战略品牌管理 (第3版.英文) 中国人民大学出版社2009

     2．Managing Brands: A Contemporary Perspective, 现代品牌管理, (第1版, 英文版) 中国人民大学出版社2011

多媒体教学：是
执笔人：周文凝

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

中国社会与风俗课程简介

                     
课程名称：中国社会与风俗/ Chinese Society and Customs 
课程代码：07338082

课程性质：复合/选修 

学时/学分：32/2.0

开课部门：国际教育学院
适用专业：双学位及所有留学生
先修课程：中国概况
课程主要内容：《中国社会与风俗》是双学位及所有留学生专业的复合课程。 本课程是一门以中国社会民间风俗习惯为对象进行系统研究的人文科学，主要是通过对风俗的基本原理以及物质生产风俗、服饰风俗、饮食习俗、居住风俗、人生仪礼风俗、社会关系风俗、社会交往礼仪、岁时节日风俗、象征风俗、信仰风俗、民间语言文学、民间科技工艺、民间游娱竞技等各类风俗事象的分门别类的简扼介绍，为学生提供较为全面的风俗文化基础知识。通过本课程的学习，要求增强学生对中国历史文化和中外各民俗的认识，使学生既能对中外各国的风俗有所了解，又能根据该知识的基本原理对中外众多民俗现象进行对比分析和理解，并且能认识中国文化的特殊性以及与本国的习俗差异，有利于避免在国际交流环境中造成文化误解。
参考书：
    ①《跨文化交际学概论》，吴为善 严慧仙主编，商务印书馆，2008年。
    ②《中国社会风俗史》， 秦永洲，山东人民出版社，2000年； 

③《中国古代节日风俗》，韩养民、郭兴文编著，陕西人民出版社，1987

④《中国古代衣食住行》，许嘉璐，北京出版社，1988年；
⑤《中国古代饮食》，王明德、王子辉编著，陕西人民出版社，1988年； 

⑥《中国古代服饰风俗》，周汛、高春明编著，陕西人民出版社，1988年 

多媒体教学：是
执笔人：严慧仙 

审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
跨文化商务交流课程简介

                     
课程名称：跨文化商务交流/ Cross-culture Business Communications 
课程代码：21238011
课程性质：复合/选修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：国际教育学院
适用专业：商务汉语、国际经济与贸易（国际班）、市场营销（国际班）
先修课程：中国概况
课程主要内容：
《跨文化商务交流》是留学生商务和经济类专业的复合拓展课程。 其目标是使学生了解如何在国际商务环境中进行有效的沟通，如何处理与跨文化相关的商务任务，以及在跨国企业和组织中的文化因素。
通过对本课程的系统学习，学生可以了解和掌握跨文化交际的基本理论和概念，认识文化差异及其在国际商务环境中造成的交流障碍，懂得如何培养国际商务人员的跨文化意识，提高其跨文化敏感度，培养、提升自身的跨文化沟通能力，熟练运用其掌握的在跨文化商务写作、礼仪、管理、谈判、营销方面的知识，进行卓有成效的跨文化商务交际活动，打造成为具有创新意识的商务的高级复合型人才。
参考书：
    ①《跨文化交际学概论》，吴为善 严慧仙主编，商务印书馆，2008年。
    ②《跨文化商务交际》，外语教学与研究出版社，王维波、车丽娟，2008年9月； 

 ③《跨文化商务交际》，窦卫霖，高等教育出版社，第1版 ，2005年。
Chaney, L.H, & Martin, J.S. (2000).2nd Ed, Intercultural Business Communication. Pearson Education, U.S.A

Beamer, L., & Varner, I. (2006)3rd Ed, Intercultural, Communication in the Global Workplace. The McGraw –Hill Companies, U.S.A
多媒体教学：是
执笔人：严慧仙
审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

ERP沙盘模拟实验课程简介

课程名称：ERP沙盘模拟/ERP Simulation

课程代码：06441010

课程性质：实践/必修
学时/学分：2周/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班）
先修课程：实践中无严格要求（理论上先修企业管理、生产运作管理、财务管理、人力资源管理、营销管理等相关的管理专业课程。）
实验课程主要内容：ERP沙盘模拟实验是市场营销专业的基础实验课程。通过本课程的学习，提高学生的决策能力及战略管理能力；认识各种决策与投资策略的市场效果；培养统观全局的能力，体验担当总经理的感受；理解公司任何一个部门的行为对公司全局的影响；了解资金在公司内如何流动，以及资金分配的重要原则；认识变现计划与投资计划的重要性；编制、了解和分析财务报表，学习如何控制成本；理解并学会沟通与协作，培养学生的协作精神。主要的内容模块包括：企业运营管理竞争规则；人力资源管理的实践运作模拟；企业战略规划的实践运作模拟；生产管理方面的实践运作模拟；制定研发策略的实践运作模拟，组织研发的实践运作模拟；产品生产与销售的实践运作模拟；制定促销策略的实践运作模拟，竞取市场订单的实践运作模拟；年度财务预算的实践运作模拟。
参考书
《KJ企业全面运营管理（ERP）沙盘模拟训练》实验指导书
执笔人：赵翼虎
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
创业实践课程简介

课程名称：创业实践/ Practice to being an Entrepreneur
课程代码：06441307  

课程性质：实践/必修
学时/学分：4\ 8周（实际40天） 

开课部门：经济管理学院
适用专业：经济管理学院各专业
先修课程：KAB、创业导论
课程主要内容：创业实践为必修的基础实践环节，是复合型人才培养的一个重要环节。本课程目的在于增强学生的创业意识，锻炼学生的创业能力，利用暑假时间通过对企业与社会的相关创业问题的实质性调研活动，进而撰写创业计划来完成本课程，引导学生了解、调研、模拟与创业经营相关的在创业想法获取、商业机会确定、目标市场研究、人力资源管理、财务管理、市场营销、组织结构、风险管理等方面的实际操作，提高理论联系实际的能力；通过“做中学”的实践方式，引导学生认识自我、认识机会及抓住机会，培养和提升学生的独立工作能力、协调能力等职业能力，为今后自我雇佣或创业打下良好的基础。
参考书：
1.George Manu等著，董霞等译，《大学生KAB创业基础》，高等教育出版社，2007.2

    2.郑炳章，《创业管理》，现代教育出版社，2011年 第1版 

多媒体教学：是
执笔人：吕海萍

审核人：李长安

审批人：曹  敏

外贸认知实习课程简介

课程名称：认知实习（实习I）/Foreign trade cognitive practice (Internship I)
课程代码：06441306  

课程性质：实践/必修
学时/学分：2周/1

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班）
先修课程：大学始业教育，管理学，微观经济学
课程主要内容：企业认识实习是为学生进入专业知识学习之前了解企业运作的一门实践课程。具体方式是学生由指导老师带队去相关企业开展岗位实习、业务实习和管理实习，主要内容是了解企业的生产、营销和管理基本情况。通过实习，使学生对企业生产、经营有较直观的认识，为此后专业学习打下基础。 

参考书：
1、陈纬．企业管理的权力思维．东方出版社，2008．
2、郑海航．企业组织结构．经济管理出版社，2008．

3、顾峰．企业业务选择与优化．上海交通大学出版社，2009．

多媒体教学：否
执笔人：胡传海、徐向东

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

企业业务实践 A(实习II)课程简介

课程名称：企业业务实践 A(实习II) /Entrepreneur Business Practice A (Internship II)  
课程代码：06441324 

课程性质：实践/必修
学时/学分：8周/4.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班）
先修课程：本专业主要专业课程
课程主要内容：企业业务实习A是学生基本完成主要理论和实务课程之后，进入企业实习，以加深专业知识理解、提高实践能力。本课程具体内容包括岗位实习、业务实习和管理实习。岗位实习使学生了解企业业务的各个环节；业务实习使学生了解企业业务处理过程，掌握实习岗位所要求的各种基本操作；管理实习使学生了解企业业务管理、经营管理的各种程序，理解企业管理与企业业绩的关系。通过实习，帮助学生进一步消化、巩固和补充已学到的专业理论知识，全面、深入了解企业经济活动的各项管理与实务工作，熟悉相关业务的实务操作技能，为毕业论文写作和就业作好铺垫。 

参考书：
1、陈纬．企业管理的权力思维．东方出版社，2008．
2、郑海航．企业组织结构．经济管理出版社，2008．

3、顾峰．企业业务选择与优化．上海交通大学出版社，2009．

多媒体教学：否
执笔人：胡传海 徐向东

审核人：陈伟民

审批人：曹  敏

企业业务实践 B(实习II)课程简介

课程名称：企业业务实践 B(实习II) /Entrepreneur Business Practice B (Internship II)  
课程代码：06441325 

课程性质：实践/必修
学时/学分：8周/4.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班）
先修课程：本专业主要专业课程
课程主要内容：企业业务实习B是学生在完成所有理论和实务课程，以及企业业务实习A之后，为进一步了解企业经营管理和实务操作而设置的实践课。本课程的具体内容包括业务实习、人事关系实习和营销实习。通过业务实习，学生掌握新的实习岗位所要求的各种基本操作，理解企业不同岗位的不同特点及对员工的不同要求；通过人事关系实习，学生了解处理各种客户关系的不同做法，掌握与客户的沟通手段以及接待客户以及拜访客户的基本要领；通过营销实习，学生了解企业的各种营销手段。通过实践，一方面使学生了解更多的岗位的基本操作，另一方面增加感性积累，熟悉处理人际关系，为今后较顺利地走上工作岗位打下一定的基础。此外，通过实践，调查、收集资料，为今后做好职业规划、毕业实习、毕业论文奠定基础。 

参考书：
1、熊源伟．公共关系学．安徽人民出版社，2003．
2、张科平．营销策划．清华大学出版社，2007．

3、顾峰．企业业务选择与优化．上海交通大学出版社，2009．

多媒体教学：否
执笔人：胡传海 徐向东
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
毕业实习课程简介

课程名称：毕业实习/ Graduation practice

课程代码：06441311  

课程性质：实践/必修
学时/学分：16周/8.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班）
先修课程：本专业开设的所有课程
课程主要内容：毕业实习是本科教学中不可能缺少的环节，其目的是培养学生独立地综合运用所学的基础理论、专业知识和基本技能，分析与解决实际管理问题的能力。毕业实习主要内容包括实习前的资料准备和单位选择、定岗实习、撰写实习日志和实习报告等。通过实习，使学生掌握一定的实际工作经验，增强专业知识的运用能力；为撰写毕业论文收集素材；同时通过实习增加社会活动经验，为今后顺利就业打下基础。 

参考书：
1.《浙江科技学院经济管理学院毕业实习指导手册》
2.王云彪：《大学生实习与就业指导》，北京大学出版社2007年版

3.（英）马里亚诺维奇等著，朱莹等译：《实习与就业指导》中国建筑工业出版社2009年版

多媒体教学：否
执笔人：胡传海、徐向东
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
毕业论文课程简介

课程名称：毕业论文/ Graduation Thesis

课程代码：THE400E 

课程性质：实践/必修
学时/学分：24周/12.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班）
先修课程：所有课程
课程主要内容：毕业论文是高校实现人才培养目标的重要教学环节，是培养学生综合运用所学的基础理论、专业知识和基本技能进行实验和科研工作的重要过程。毕业论文主要内容包括选题、撰写开题报告、英文翻译、撰写文献综述、论文写作与答辩等环节。通过本课程学习，使学生掌握研究主题的选取、资料查阅与文献综述写作的基本技巧，学会学术论文撰写的基本规则，了解学术研究规范。通过毕业论文，提高学生分析、解决问题和科学研究工作的能力，提高学生的实践应用能力和综合素质，培养学生的创新精神和创业能力。 

参考书：
1. 徐运保：《本科经济管理专业毕业论文撰写指南》，中航出版传媒有限责任公司2012年版 

2．（英）格里瑟姆 著，王灵芝 等译：《本科毕业论文写作技巧（帕尔格雷夫研究技巧系列）》，东北财经大学出版社，2011年版

多媒体教学：否
执笔人：胡传海 徐向东
审核人：陈伟民
审批人：曹  敏
微积分（工商与经济学用）课程简介

课程名称：微积分（工商与经济学用）/ Calculus for Business and Economics 
课程代码：MATH1001  

课程性质：基础/必修 

学时/学分：64/4.0

开课部门：理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：初等数学
课程主要内容：微积分（Calculus）是高等数学中研究函数的微分（Differentiation）、积分(Integration)以及有关概念和应用的数学分支。它是学习工商业学生的一个基础学科。内容主要包括极限、微分学、积分学及其应用。微分学包括求导数的运算，是一套关于变化率的理论。它使得函数、速度等均可用一套通用的符号进行讨论。积分学，包括求积分的运算，为定义和计算面积、体积等提供一套通用的方法。
参考书：
1．James Stewart: Calculus (6th Edition，英文版)， 中国人民大学出版社，2009    
     2．Dale Varberg, Edwin J.Purcell, Steven E.Rigdon：Calculus（9th Edition），机械工业出版社，2009年
多媒体教学：是
执笔人：孙莉萍 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
统计学（工商与经济学用）课程简介

课程名称：统计学（工商与经济学用）/ Statistics 
课程代码：STAT2001  

课程性质：基础/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：微积分
课程主要内容：统计学是一门通过搜索、整理、分析数据等手段，以达到推断所测对象的本质，甚至预测对象未来的一门综合性科学。其中用到了大量的数学及其它学科的专业知识，它的使用范围几乎覆盖了社会科学和自然科学的各个领域。
参考书：
1．Paul Newbold ,: Statistics for business (7th Edition，英文版)， Pearson Custom Publishing，2009    
     2．安德森：《商务与经济统计》（第11版），机械工业出版社，2012年
多媒体教学：是
执笔人：孙莉萍 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
管理学课程简介

课程名称：管理学/ MANAGEMENT

课程代码：MGT2001E  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班）、市场营销（国际班）
先修课程：无
课程主要内容： 管理学是研究社会组织甚至个人如何通过他人并与他人一起，有效率、有效果的把事情做好的一门理论学科（罗宾斯）。 本课程系统讲授管理学基本概念和框架，把管理的过程划分为计划、组织、领导和控制四个有机组成部分，包括计划基础、决策基础、组织设计原则与理论、人力资源管理、变化、压力和创新管理、个体与组织行为、团队理论、领导理论、控制基础、运营与价值链管理等。课程从确定管理目标开始，所有的管理环节均围绕目标的制定和达成展开，强调理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握管理学的基本原理、基本理论、着重掌握各基本管理概念、管理模型、管理方法和工具，同时了解现实中的管理问题等；培养学生使用管理学基本知识和工具分析管理现象，同时提高其借助英文文献获取管理学知识及研究成果的能力，为今后在各类组织从事管理工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．Stephen P. Robbins and David A. Decenzo Fundamentals of Management, 6th Edition, Prentic Hall 2004. (English edition reprinted and distributed in China by People’s University of China Press under the authorization of Thomson Learning).    

2．斯蒂芬•P•罗宾斯，玛丽•库尔特 中国人民大学出版社2012-06版  

多媒体教学：是
执笔人：惠丰廷 

审核人：李长安

审批人：曹  敏

营销学课程简介

课程名称：营销学/ Principles of Marketing
课程代码：MKT3001E

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班），市场营销专业（国际班）
先修课程：管理学/微观经济学
课程主要内容： 营销是所有关于创造顾客价值和构建盈利性的顾客关系的活动。本课程系统讲授营销学基本概念和框架，关注为顾客创造价值并从顾客身上获取价值回报，构建并管理坚实的能够创造价值的品牌；强调管理营销收益以重新获得价值以及利用新型营销技术和强调全球范围内的社会责任营销方式。本课程强调理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过课程的学习，使学生系统、扎实地掌握营销学的基本原理、理论，并能将其运用到实际营销中。同时提高其借助英文文献获取营销学知识及实际案例的研究能力，为今后在营销学相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．Philip Kotler, Gary Armstrong, Principles of marketing thirteenth edition（英文版)， 清华大学出版社，2011年    
     2．[美]阿姆斯特朗，科特勒：《市场营销学原理》（第13版，楼尊译），中国人民大学出版社, 2010年
3．[美]迈克尔·R·所罗门：《消费者行为学》（第8版，卢泰宏，杨晓燕译），中国人民大学出版社，2009年
多媒体教学：是，
执笔人：阮  尹

审核人：李长安

审批人：曹  敏

微观经济学课程简介

课程名称：微观经济学/ Principles of Microeconomics 
课程代码：ECON2001  

课程性质：基础/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：微积分
课程主要内容：经济学是研究社会如何配置稀缺资源的一门理论学科。而作为经济学两大部分之一的“微观经济学”是研究理性的单个经济主体在一定的资源限制下所能作出的最优选择的一门学科。本课程系统讲授经济学基本概念和框架，供给与需求理论、福利经济学、生产者行为理论、消费者行为理论、微观经济政策等；并以供给与需求理论为核心，强调理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握微观经济学的基本原理、基本理论、基本定律，着重掌握各基本概念、假设、模型、经济分析方法和工具，同时了解现实中经济现象的存在问题和相应的经济政策等；培养学生具备经济分析的基本知识和工具，同时提高其借助英文文献获取经济学知识及研究成果的能力，为今后在经济学相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．N. Gregory Mankiw: Principles of Economics (4th Edition，英文版)， 清华大学出版社，2009    
     2．[美]曼昆：《经济学原理》（第六版，梁小民等译），北京大学出版社2012年
3．范里安：《微观经济学：现代观点》（第八版，费方域译），格致出版社 2011年
5．高鸿业主编， 《西方经济学》(第五版 微观部分)，中国人民大学出版社 2011年
多媒体教学：是
执笔人：徐向东 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
宏观经济学课程简介

课程名称：宏观经济学/ Principles of Macroeconomics 
课程代码：ECON2002  

课程性质：专业必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)
先修课程：微积分
课程主要内容：经济学是一门研究市场经济条件下，资源最优配置及其运行规律的独立学科，经济学分为微观经济学和宏观经济学两大部分，“宏观经济学”研究整体经济现象，主要包括经济增长、通货膨胀、失业、开放经济中的宏观经济等。本课程系统讲授宏观经济数据、经济增长、失业、货币与通货膨胀、开放经济的宏观经济理论、短期总供给与总需求、宏观经济政策等内容。通过本课程的学习，让学生理解和把握宏观经济学的基本概念、基本理论和模型，了解现实中经济现象的存在问题和相应的经济政策等；同时培养学生经济学的思维方式，使其具有经济分析的基本知识和技能，并培养和提高其借助英文文献获取经济学知识及研究成果的能力，为其今后在经济学相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．N. Gregory Mankiw： Principles of Economics (4th Edition). 清华大学出版社，2009   

2．[美]曼昆：《经济学原理》（第6版，梁小民等译），北京大学出版社2012年
3．萨缪尔森、诺德豪斯：《经济学》（第十七版，萧琛主译），人民邮电出版社2004年
4．高鸿业主编， 西方经济学(第5版 宏观部分)，中国人民大学出版社 2011年
多媒体教学：是
执笔人：徐向东
 审核人：李长安
                                                      审批人：曹  敏
市场调研课程简介

课程名称：市场调研/ Market Research 
课程代码：MRK4001E

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：统计学
课程主要内容：市场调研是面向经济、管理类专业学生开设的基础课程，旨在通过课程的学习帮助学生掌握一整套收集市场信息及处理信息的方法。课程将从市场调研的基本概念及其操作过程为出发点，逐步介绍调研方法及调研规范，培养出从营销的视角选择调研方法并获得所需信息的能力。
参考书：
Basic Marketing Research: Using Microsoft Excel Data Analysis, 2nd Edition, Alvin C. Burns and Ronald F. Bush. （英文版）
多媒体教学：是
执笔人：苗  昕 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
会计学I课程简介

课程名称：会计学I/ Accounting I 

课程代码：ACCT2001  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易(国际班)、市场营销（国际班）
先修课程：经济学
课程主要内容：会计是在社会生产实践中产生和发展起来的。是以货币为主要计量单位，以凭证为依据，借助于专门的技术方法，对一定主体的经济活动进行全面、综合、连续、系统的核算与监督，并向有关方面提供会计信息的一种经济管理活动。随着经济的发展，会计除了反映和监督外，还通过预测、决策、计划、控制和分析等来谋求经济效益。特别是现代科学技术的发展，会计在经济管理方面的作用日益显著。通过该课程的学习，可为管理学、市场学、市场营销学、工业工程、国际贸易、信管等经济管理类课程、专业提供必要的财会理论基础知识。因此，《会计学》作为经济管理类专业的基础课在管理类学科中具有不可忽视的作用。
参考书：
James M. Reeve, Carl S. Warren, Jonathan E. Duchac, Principles of Accounting Twenty-Third Edition, Cengage Learning, 2009 (English language edition reprinted and distributed in China by China Renmin University Press under the authorization of Cengage Learning). 

多媒体教学：是
执笔人：郭  亮
审核人：李长安
审批人：曹  敏
中国经济的转型与发展课程简介

课程名称：中国经济的转型与发展/ Transition and Development of Chinese Economy 
课程代码：ECON3201 

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班），市场营销（国际班）
先修课程：微观经济学、宏观经济学
课程主要内容：中国经济的转型与发展旨在向学生介绍1949年、尤其是1978年以后中国经济转型与发展的历程和总结，主要包括经济发展和经济增长、经济体制的变革、以及工业、农村经济、进出口、财政、货币政策等方面的内容，本课程还将涉及当前中国经济问题的讨论。通过本课程的学习，使学生比较全面的了解和思考中国改革开放以后经济转型与发展的历程，加强对中国经济现状的认识和理解，并启发其对中国经济发展前景的思考。
参考书：
1．The Chinese Economy- Transitions and Growth, by Barry Naughton (MIT Press, 2007)  

2．[美]诺顿：《中国经济：转型与发展》（安佳译），上海人民出版社 2010年
     3．[美]曼昆：《经济学原理》（第六版，梁小民等译），北京大学出版社2012年
4．Capitalism with Chinese Characteristics, by Huang Yasheng

5．Economic Development. Todaro and Smith (11th edition) (Addison-Wesley, 2012) 

6. 其他教师指定的文献。
多媒体教学：是
执笔人：徐向东 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
专业英语写作课程简介

课程名称：专业英语写作/ Professional Writing in English 
课程代码：ENG3001E  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：语言学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班），市场营销专业（国际班）
先修课程：无 

课程主要内容：本课程旨在指导母语为非英语学生的研究型经济学论文的写作过程。它的目的是教母语非英语的学生使用APA格式写研究性论文，让学生熟悉写作论证时句子与段落构建的标准方法，提供学生研究问题的思路并进行论文写作。本课程主要内容包括：文献查阅与整理、文献综述、结果报告、定性与定量研究的描述方法，文献引用与罗列（将主要介绍APA格式）等等。学生需要完成2篇论文写作。第一篇论文的写作目的是让学生学习论文写作方法，了解写作过程，需要学生投入大量精力，也需要教师的指导。第二篇论文需学生独立完成，没有指导教师的协助。
参考书：
Writing the Research Paper (A Handbook) 7th edited by Winkler and McCuen-Metherell, Peking University Press, 2008

The Purdue online writing laboratory (OWL) , http://owl.english.purdue.edu/owl/resource/588/01/
Definition of Research, http://www.webpages.uidaho.edu/info_literacy/modules/module2/2_1.htm

They say, I say: The Moves That Matter in Academic Writing by Graff and Birekenstein.

The Elements of Style 4th edited by Strunk and White.

多媒体教学：是
执笔人：Jon，徐向东 

审核人：李长安

审批人：曹  敏

国际市场营销课程简介

课程名称：国际市场营销/ International marketing
课程代码：MKT4101E

课程性质：基础/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班），市场营销（国际班）
先修课程：经济学 管理学 市场营销学
课程主要内容： “国际市场营销”是一门研究国际营销活动的国际企业管理方面的应用科学，是适应对外开放的市场经济体制而构筑的知识体系所必不可少的课程。本课程主要讲授国际市场营销的范围和挑战、分析全球市场的文化环境、评估全球市场机会、制定全球营销战略等主要内容。通过本课程的学习，使学生能较系统地掌握国际营销的基本理论、方法和技巧，学会分析国际营销环境，研究国际市场购买者行为，制定有效的国际营销组合策略，有计划地组织和控制国际营销活动的过程和方法，提高学生正确分析和解决国际营销管理问题的理论水平和操作能力，更好地适应经济全球化和中国入世背景下全面对外开放的企业国际营销管理工作的需要。 

参考书：
1．菲利普·R·凯特奥拉，约翰·R·格雷厄姆著，《国际营销》（第12版，英文版），中国人民大学出版社，2005年
2．Warren J. Keegan Mark C. Green，《Principles of Global Marketing》，（英文版），中国人民大学出版社，2005年
3. 达娜-尼科莱塔·拉斯库著，《国际市场营销学》（第3版，英文版），机械工业出版社，2010年
多媒体教学：是
执笔人：党怀清

审核人：李长安

审批人：曹  敏

消费者行为学课程简介

课程名称：消费者行为学/ Consumer Behavior
课程代码：CONB3101

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：市场营销学
课程主要内容：消费者行为学是市场营销专业的一门专业基础课程，消费者行为学是一门研究消费者心理与行为的应用性学科。本课程将为学生介绍消费行为学的发展沿革、研究意义、研究方法及研究内容，消费者心理活动过程、个性心理特征等基本理论，分析消费者的学习、态度及消费者的决策过程、决策模式。重点介绍社会环境和文化因素以及商品的基本要素对消费者行为的影响。通过本课程的学习，使学生掌握消费者一般心理活动规律和个性心理特征，把握消费者行为学的基本理论，学习分析影响消费者心理与行为的社会环境、文化因素、产品要素及其他相关因素。通过结合实际案例的分析，加深学生对理论的理解与领会，学会把握消费者的心理与行为发展变化的规律，加强对消费者心理与行为的预测与引导，制定合理科学的营销策略与战略，提高自身营销能力与水平，以取得较好的营销效果。为学生以后从事相关工作打下坚实基础。
参考书：
1．消费者行为学（英文第8版），迈克尔.R.所罗门 著，中国人民大学出版社，2010年
     2．消费者行为学（第9版），（美）希夫曼，卡努克 著，清华大学出版社，2009年
3．消费者行为学（英文版·原书第11版），（美）德尔 I.霍金斯,戴维 L.马瑟斯博 著，机械工业出版社，2011年
多媒体教学：是
执笔人：胡华敏
审核人：李长安
审批人：曹  敏
营销策划课程简介

课程名称：营销策划/ Marketing Planning 
课程代码：MAR3001D

课程性质：专业/必修 

学时/学分：64/4.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：市场调研
课程主要内容：营销策划是市场营销的重要组成部分，是一门理论性、针对性和实用性很强的课程，本课程的目的是培养学生运用市场营销理论解决企业经营实际问题的能力。课程内容涵盖如何界定、分析竞争对手，界定分析顾客和潜在顾客，市场潜力和销售预测，制定营销策略。课程运用理论结合案例的方式，增强了对理论知识的理解。
参考书：
Analysis for Marketing Planning, 6th edition, Donald R. Lehmann and Russell S. Winer. (英文版)

多媒体教学：是
执笔人：苗  昕 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
经济法课程简介

课程名称：经济法/ Economic Law 
课程代码：LAW3102E  

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：经济学
课程主要内容：经济法主要是研究政府管理经济行为和经济主体如何依法从事经营管理的法律。本课程系统讲授中国法学的基本概念，介绍经济法的基本理论，讲解公司法、外商投资企业法、保险法、证券法、票据法、海商法等与国际贸易有较密切关联的法律。强调理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握经济法的基本理论，着重掌握各基本概念和规则，同时了解现实中经济法规则的运用。
参考书：
1．Zhuyikun, business law in China,, Law press, 2003. 
     2．赵威：《经济法》（第三版），人民大学出版社2011年
3．李昌麒：《经济法学》（第四版），中国政法大学出版社2013年
多媒体教学：是
执笔人：胡传海 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
战略性营销课程简介

课程名称：战略性营销/ Strategic Marketing
课程代码：STM4001M

课程性质：专业/必修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：市场营销管理学
课程主要内容：“战略性营销”主要讨论如何在激烈竞争的市场中获取竞争优势，进而创造并保持出色的业绩。重点讨论了营销战略制定过程的两个关键问题——确定目标市场和创造差异化优势。课程的内容包括：战略营销计划和资产组合分析的讨论，这将为目标市场的选择和优势战略地位的建立提供了基础；企业的竞争环境分析，主要强调了企业资源、资产和能力与市场机会相互匹配的重要性；细分市场和当前市场定位的相关技术，主要探寻了细分消费者市场的依据；在根据市场吸引力和企业实力选择市场目标之后，将讨论营销战略的形成，也即是如何打击竞争者，并有效捍卫企业现有市场地位的战略。本课程以理论讲授和案例分析为主。学习本课程后，学生应该能够运用所学的内容，如：服务质量与关系营销、网络与结盟、创新、内部营销及市场预测等，处理企业中营销过程中出现的问题，并树立营销在组织中应该作为一种战略力量而不是一个职能部门发挥重要作用的观念。
参考书：
1．Graham J.Hooley、Brigitte Nicoulaud , Nigel Piercy. Marketing Strategy and Competitive Positioning. Financial Times Prentice Hall . 5th Revised edition (2011.07)

2．吴晓云主编，《市场营销管理》，天津大学出版社出版社，2001年版
多媒体教学：是
执笔人：葛晓巍 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
KAB和创业导论课程简介

课程名称：KAB和创业导论/ Know About Business And  Introduction to Being an Entrepreneur

课程代码：06326900  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：全校
先修课程：无
课程主要内容： KAB和创业导论是为培养大学生的创业意识和创业能力、培养大学生的企业精神而设置的课程。本课程以国际劳动组织编写的英文教材为蓝本，经国际劳动组织授权，并根据我国实际情况进行了本土化改编。教学内容分为8个模块和四个专题，依次为：模块1、什么是企业模块？2、为什么要发扬创业精神模块？3、什么样的人能成为创业者？模块4、如何成为创业者？模块5、如何找到一个好的企业想法模块？6、如何组建一家企业？模块7、如何经营一家企业？模块8、如何准备商业计划书？专题一、创业计划书和创业竞赛；专题二、创业融资和激励；专题三、创业竞争战略；专题四、创业税务和法律。本课程强化以学生为中心的教学模式，在系统的学习创业管理知识基础上，通过借助专业测评工具和商业游戏以及小组讨论、角色扮演等丰富多彩的参与式教学方式及专题讲座，帮助大学生树立对创业问题的正确认识，了解创业者基本特征和所需素质，使学生了解从产生商业想法、写出商业计划书、组建一个企业直到运营企业的基本过程。通过该课程的开展，有助于培养“企业家型”的复合型人才。具体包括1）培养创业意识，正确认识企业在社会中的作用和自我雇用；2）提供创办和经营小企业所需的基本知识和技能；3）提高就业能力，使学生能够在中小企业以及缺乏正规就业机会的环境下有产出的工作；4）鼓励把创业和自我雇用作为理性职业选择。
参考书：
《大学生KAB创业基础》 George Manu等著 董霞等译，高等教育出版社，2007.2

多媒体教学：是
执笔人：吕海萍
审核人：李长安
                          审批人：曹  敏
国际商务谈判课程简介

课程名称：国际商务谈判/ International business negotiation
课程代码：MGT4103E

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际贸易与经济（国际班）；市场营销（国际班）
先修课程：市场营销学  管理心理学  国际商法
课程主要内容：“国际商务谈判”是一门研究国际间商务谈判理论与实务的应用性学科。随着经济全球化进程的不断加深，国际商务谈判作为国际商务活动的重要环节和基本工具的作用日益突出。本课程除了讲授国际商务谈判的一般理论与技巧外，还提供相应的案例分析，加深学生对理论的理解和掌握。为加强应用性，本课程还安排了相应的模拟实验以提高学生的应用能力。具体内容包括谈判动因、谈判程序与结构、谈判准备、双赢原则与合作原则谈判法、利益分配法则、谈判力、信任法则、谈判者性格类型与谈判模式、两分法谈判、复杂谈判、价格谈判及跨文化谈判等。通过本门课程的学习，使学生掌握国际商务谈判的基本原理和实务，了解和掌握商务谈判的程序、内容、谈判法则及技巧，并通过案例分析与模拟谈判使学生具备一定的运用国际商务谈判策略与技巧的能力，为今后从事国际商务活动奠定必要的基础。
参考书：
1．白远主编，《国际商务谈判》（英文版第二版），中国人民大学出版社，2008年
2．罗伊·J·列维奇，布鲁斯·巴里等著，《谈判学》英文版第四版，中国人民大学出版社，2006年
3. 珍妮·M·布雷特著，《全球谈判：跨文化交易谈判、争端解决与决策制定》，中国人民大学出版社，2005年 

4. 刘园主编，《国际商务谈判》，对外经济贸易大学出版社，1999年
多媒体教学：是
执笔人：党怀清

审核人：李长安

审批人：曹  敏

国际经济法课程简介

课程名称：国际经济法/ International Economic Law 
课程代码：LAW3001E  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：经济学
课程主要内容：国际经济法是介绍国际经济法律制度的一门理论课程。本课程讲授国际经济法的基本概念，跨国公司行为管制、对外投资的法律制度、货物、服务和知识产权贸易的有关法律问题，以及运输与支付有关的规则。强调理论性和应用性的结合，既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统掌握国际经济法的基本内容，同时了解这些规则现实中的应用，从而具备一定的实践能力，为今后在相关领域工作和研究奠定基础。
参考书：
1．Ray August, International Business Law: Text, Cases, and Readings (5th Edition) ,China Machine Press.    
     2．王传丽：《国际经济法》，中国政法大学出版社2012年
3．郭寿康：《国际经济法》，中国人民大学出版社 2012年
多媒体教学：是
执笔人：胡传海 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
电子商务基础课程简介

课程名称：电子商务基础/ Basics of E-commerce 
课程代码：MGT4107E  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际班）、市场营销（国际班）
先修课程：管理学
课程主要内容： 电子商务是一门集商务、技术和管理于一体的新兴的交叉学科。本课程属于电子商务的基础引导课程，主要讨论了四方面的内容：一、概述篇，介绍电子商务的基本概念、基本模式、技术基础、发展历程等等；二、商务篇，讨论面向消费者的B2C/C2C、企业之间的B2B，以及移动商务、社交网络等模式，三、技术篇，内容涉及电子商务安全、支付系统、电子商务软件等；四、整合篇，主要介绍电子商务战略和实施等方面的内容。本课程既注重理论知识的系统性、全面性，又注重实际应用的讲解。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握电子商务的基本原理、基本理论、基本模式，着重掌握各基本概念、模式、应用、方法和工具，同时了解现实中电子商务的应用方法和应对策略等；培养学生具备电子商务应用的基本知识和能力，为今后在企业电子商务应用相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1. Efraim Turban, etc, Electronic Commerce, a managerial perspective, 5th Edition, Pearson Education Press (English language edition reprinted and distributed by China Machine Press 2010).

2. Gary P. Schneider, Electronic Commerce, 9th Edition , Cengage Learning Asia Pte ltd.  , (English language edition reprinted and distributed by China Machine Press 2012)
多媒体教学：是
执笔人：顾忠伟 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
品牌管理课程简介

课程名称：品牌管理/ Brand Management 

课程代码：BRAN3101 

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：营销学
课程主要内容：品牌管理学是一门以营销学概念为基础延伸出的针对品牌和品牌资产建设为核心的课程。本学科理论和应用结合十分密切，集合最新的市场思维和发展动向，从战略管理的角度剖析探索品牌、品牌资产。应用品牌学和营销学中的理论模型以及案例进行分析，理解并掌握如果通过策划、建立、衡量、和管理等战略方针全面的管理品牌资产。
参考书：
1．Kevin Lane Keller, Strategic Brand Management: Building, Measuring and Managing Brand Equity, 战略品牌管理 (第3版.英文) 中国人民大学出版社2009

     2．Managing Brands: A Contemporary Perspective, 现代品牌管理, (第1版, 英文版) 中国人民大学出版社2011

多媒体教学：是
执笔人：周文凝
审核人：李长安
审批人：曹  敏
组织行为学课程简介

课程名称：组织行为学/ Organizational Behavior 
课程代码： MGT3001E

课程性质：拓展/选修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：国际经济与贸易（国际）、市场营销（国际）
先修课程：管理学
课程主要内容：组织行为学是现代管理学的重要组成部分，涉及心理学、社会心理学、政治学、社会学及人类学等学科。它研究工作组织中的个体、群体行为模式，它们之间如何互动、个性如何影响工作绩效、如何激励员工、如何适应和把握环境变化等等。内容包括：组织行为学导论；个体差异和激励；群体行为和领导；权力与政治；组织理论；组织结构；组织发展与组织改革；国际影响因素等。通过本课程的学习，使学生系统、扎实地掌握组织行为学的基本原理和基本理论着重掌握各基本概念、假设、模型、分析方法和工具，同时了解组织管理中现实存在问题和相应的管理对策等；培养学生具备基本知识和工具，同时提高其借助英文文献获取组织行为学知识及研究成果的能力，为今后在管理学相关领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．组织行为学（英文14版），（美）罗宾斯，贾奇 著，清华大学出版社，2012年
     2．组织行为学精要（英文版·第10版） 罗宾斯，贾奇 著，中国人民大学出版社，2011年
3．组织行为学（第5版）（影印版） ，（美）杰拉尔德.格林伯格 著，格致出版社，2011年
4. 组织行为学（英文版·原书第5版），（加）史蒂文L.麦克沙恩 （美）玛丽·安·冯·格里诺 著，机械工业出版社，2012年
多媒体教学：是
执笔人：胡华敏
审核人：李长安
审批人：曹  敏
中国古代管理思想和管理艺术课程简介

课程名称：中国古代管理思想和管理艺术/ Theories and Art of Chinese Ancient Management

课程代码：06135002  

课程性质：拓展/选修 

学时/学分：32/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：管理学
课程主要内容：“中国古代管理思想和管理艺术”是研究中国古代管理思想及其应用的一门学科。本课程按专题讲授中国古代的优秀管理思想，以道、儒、法、兵、商、管子等经典学派的管理思想为核心，讲究理论性和应用性的结合，既注重理论知识的介绍，又注重实际应用的讲解。通过本课程学习，使学生掌握中国古代管理思想中蕴含的管理学原理，了解中国古代管理思想的背景和应用艺术；培养学生具备管理的基本知识和素养，为其今后在经济管理领域工作和研究奠定坚实基础。
参考书：
1．胡寄窗著，《中国经济思想史简编》，立信会计出版社，1997年版。
2．赵靖编著，《中国古代经济管理思想概论》，广西人民出版社，1986年版。
3．国学整理社编：《诸子集成》，中华书局，2006年版。
4．苏东水、彭贺等著：《中国管理学》，复旦大学出版社，2006年版。
多媒体教学：是
执笔人：韩丽娟 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
跨国企业经营与管理课程简介

课程名称：跨国企业经营与管理/ Multi-national Corporation Management

课程代码：MGT4102E

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：管理学
课程主要内容：跨国企业经营与管理学主要围绕国际企业环境、跨文化、国际管理战略以及跨国组织行为和人力资源管理展开，对国际企业管理的各个组织层面进行了深入的分析。课程采用了大部分案例，紧随国际企业管理实践的发展趋势，分析了当前的激烈的全球化竞争环境对管理者提出的挑战，指导管理者如何行动，如何为制定和实施战略充实自己的技能，以及如何有效地管理海外分支机构，是一个理论性和实践性很强的课程。
参考书：
1．Fred Luthans, Jonathan P. Doh. International Management: Culture, Strategy, and Behavior, 跨国企业经营与管理 (英文版. 原书第7版) 机械工业出版社2009
     2．(美) 海伦•德雷斯基 Helen Deresky, International Management: Managing Across Borders and Cultures(Text and Cases) (英文版. 第7版) 清华大学出版社 2012

多媒体教学：是
执笔人：周文凝
审核人：李长安
审批人：曹  敏
亚洲经济课程简介

课程名称：亚洲经济/ Asian Economy 
课程代码： ECON4201

课程性质：拓展/选修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）、国际经济与贸易（国际班）
课程主要内容：亚洲经济是面向经济、管理类专业学生开设的课程，以专题研讨的方式授课，旨在通过课程的学习扩大对经济相关领域的理解。课程内容涉及亚洲经济增长概述，金融环境问题，环境与经济增长问题，气候及极端灾难气候问题，人口流动问题，贫困问题，及亚洲典型农业经营模式问题。
参考书：
1. Economic Growth in Asia, S. Radelet, J. Sachs and J.W. Lee, Asian Development Bank’s study Emerging Asia: Changes and Challenges.

2. Structural Influences on Energy Production in South and East Asia, R. York, Sociological Form, Vol.22, No. 4, 2007.

3. Environmental Kuznets Curve Hypothesis: A Survey, S. Dinda, Ecological Economics 49 (2004) 431-455, 2004.

4. Recent Trends in International Migration in Asia and Central and Eastern Europe, Trend in International Migration 2003, P70-p85.

5. Addressing Climate Change and Migration in Asia and the Pacific, Asian Development Bank 2012.

6. Smallholder Farming in Asia and the Pacific: Challenges and Opportunities, G. Thapa and R. Gaiha, International Fund for Agricultural Development 2011.

7. Asia Pacific Economic Outlook—October 2012, Deloitte University Press.

多媒体教学：是
执笔人：苗  昕 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
金融学课程简介

课程名称：金融学/ Finance  
课程代码：FIN3001E  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：经济学
课程主要内容：金融学是金融、经济与管理学科其他专业本科生学科基础课或专业选修课。金融学既研究货币、信用、银行活动的一般规律，现代金融经济运行一般形式规范、原则、操作程序，其内容既具有宏观性、综合性、战略性，又具有微观性、个别性、策略性、适用性的特点，故本课程既是政治经济学和宏观经济学、微观经济学的具体和深化，又是金融经济本身运动规律和运行规则、经营方法的概括与升华。通过学习该课程，培养学生金融学基本理论知识和研究运用能力，为后续课程提供理论知识和研究思路基础。
参考书：
Zvi Bodie, Robert Merton, David Cleeton, financial economics, 2/E, Prentice Hall, 2008. 

多媒体教学：是
执笔人：郭  亮
审核人：李长安
审批人：曹  敏
国际服务贸易课程简介

课程名称：国际服务贸易/ International Trade in Services 
课程代码：MGT4105E  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：经济学原理
课程主要内容：国际服务贸易课程系统地讲解国际服务贸易的基本内容、基本理论，并对具体产业状况进行了描述，根据WTO体制和《服务贸易总协定》，结合中国服务业的历史和现状，多角度地研究了国际服务贸易的国际、国内发展问题。课程主要包括原理部分，介绍国际服务贸易基本内涵及相关概念，剖析国际服务贸易的理论根源，对服务业的对外直接投资与跨国经营展开深入的研究。其次是政策部分，介绍国际服务贸易政策的演变历程，WTO体制和GATS，重点研究中国服务贸易政策和管理体制。最后是产业部分，宏观上对国际服务贸易产业发展进行总体介绍，微观上分别对传统国际服务贸易产业和新兴国际服务贸易产业的发展作具体的分析。
参考书：
1．Xiya Wang, Limeng Yang, etc. International trade in services.Science Press.2012.   
2．魏巍、冯琳：《国际服务贸易》（第3版），东北财大出版社 2012年

3．李慧中：《国际服务贸易》，高等教育出版社 2012年

4．蔡宏波，《国际服务贸易》，北京大学出版社 2012年

多媒体教学：是
执笔人：张  纯
审核人：李长安
审批人：曹  敏
公司理财课程简介

课程名称：公司理财/ Finance  
课程代码：FIN3101E  

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：会计学
课程主要内容：《公司理财》是财会类学生必修的一门必修课。公司理财是对企业经营过程中的各项活动进行预测、组织、协调、分析和控制的一种管理活动，其核心是资金运动的管理，即资金的筹集、投放、运用和分配。其任务是通过系统阐述公司理财的基本理论、基本方法和基本技能，帮助学生建立现代理财观念，熟悉公司日常理财活动的基本环节，掌握公司理财的方法和技能，培养学生专业实践能力。为学生今后走向社会，从事公司理财工作打下坚实的基础。
参考书：
Corporate Finance, by S. Ross, R. Westerfield, and J.Jaffe, 9th edition.
多媒体教学：是
执笔人：郭  亮
审核人：李长安
审批人：曹  敏
中国对外贸易实务课程简介

课程名称：中国对外贸易实务China’s International Trade Practice
课程代码：MGT4201E

课程性质：拓展/选修
学时/学分：48/3.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：国际经济、国际贸易概论、国际市场营销
课程主要内容：本课程以国际贸易规则与惯例为基础，以国际货物贸易及其流程为研究对象， 讲解进出口贸易各主要业务环节的基本内容和业务操作，是一门实践性很强的综合性应用性课程。课程内容包括 国际货物贸易的基础知识与进出口贸易管理，涵盖了进出口商品品质、数量、包装、价格、装运、保险、支付、检验检疫、索赔、不可抗力、仲裁等基本知识，以及出口交易准备、签订出口合同以及出口合同履行、出口贸易融资；进口交易准备、签订进口合同以及进口合同履行、进口贸易融资等内容。 涉及进出口贸易的各个业务环节与部门。本课程教针对具体业务的特点和要求，从理论规则和实践的角度，总结国内外实践经验和教训，培养学生掌握国际贸易习惯做法和实践经验，在今后的进出口业务中能按国际规范处理相关业务问题，贯彻对外贸易方针政策，确保最佳经济效益，成为国际贸易方面应用型高级管理人才。
参考书：
1、程达军等编著，International Trade Practices，高等教育出版社，2010
2、周瑞琪主编，International Trade Practices, 对外贸易大学出版社2011

3、王雪惠编著，进出口贸易实务（英文版），格致出版社，2012

4、Alan E. Branch 著，Export practice and management，清华大学出版社 2010

5、易露霞主编，国际贸易实务案例教材，清华大学出版社 2010

多媒体教学：是
执笔人：南仲信
审核人：李长安
审批人：曹  敏
国际经济学（全英文）课程简介

课程名称：国际经济学/International Economics

课程代码：ECON3101

课程类型：复合/选修
学时/学分：64/4.0

开课部门：经管学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：微观经济学、宏观经济学
课程主要内容：“国际经济学”主要研究国际范围内资源的最优配置以及国际经济关系对资源配置影响，是经济学类专业的一门专业基础课程，国际经济与贸易及相关专业的核心课程。本课程包括国际贸易和国际金融两个部分。在国际贸易部分中，本课程从理论和实证上探讨了国际贸易产生的原因、国际贸易的主要模式以及国际贸易的利益分配等问题。并且分析和讨论一些国家或地区限制贸易、进行贸易规制的动机以及贸易政策对各贸易方的影响等属于贸易政策方面的问题。在国际金融部分中，本课程包含以下内容：国民收入账户以及国际收支账户的平衡、外汇交易市场、外汇汇率制度、外汇汇率波动、购买力平价理论、外汇汇率的决定、国际宏观经济政策等问题。通过以上内容的学习，学生能够理解和认识国际贸易与国际金融领域的基本理论和基本事实。
参考书：
1. Krugman P.R., Obstfeld M., International Economics: Theory and Policy, (8th Edition)， Tsinghua University Press, 2011.( Reprinted and distributed in China by Tsinghua University Press under the authorization of Pearson Education Asia Ltd.)

2. Dominick Salvatore，International Economics，John Wiley & Sons, 2009.

多媒体教学：是
执笔人：马  征
审核人：李长安
审批人：曹  敏
                     

中国社会与风俗课程简介

                   
课程名称：中国社会与风俗/ Chinese Society and Customs 
课程代码：07338082

课程性质：复合/选修 

学时/学分：32/2.0

开课部门：国际教育学院
适用专业：双学位及所有留学生
先修课程：中国概况
课程主要内容：《中国社会与风俗》是双学位及所有留学生专业的复合课程。 本课程是一门以中国社会民间风俗习惯为对象进行系统研究的人文科学，主要是通过对风俗的基本原理以及物质生产风俗、服饰风俗、饮食习俗、居住风俗、人生仪礼风俗、社会关系风俗、社会交往礼仪、岁时节日风俗、象征风俗、信仰风俗、民间语言文学、民间科技工艺、民间游娱竞技等各类风俗事象的分门别类的简扼介绍，为学生提供较为全面的风俗文化基础知识。通过本课程的学习，要求增强学生对中国历史文化和中外各民俗的认识，使学生既能对中外各国的风俗有所了解，又能根据该知识的基本原理对中外众多民俗现象进行对比分析和理解，并且能认识中国文化的特殊性以及与本国的习俗差异，有利于避免在国际交流环境中造成文化误解。
参考书：
    ①《跨文化交际学概论》，吴为善 严慧仙主编，商务印书馆，2008年。
    ②《中国社会风俗史》， 秦永洲，山东人民出版社，2000年； 

③《中国古代节日风俗》，韩养民、郭兴文编著，陕西人民出版社，1987

④《中国古代衣食住行》，许嘉璐，北京出版社，1988年；
⑤《中国古代饮食》，王明德、王子辉编著，陕西人民出版社，1988年； 

⑥《中国古代服饰风俗》，周汛、高春明编著，陕西人民出版社，1988年 

多媒体教学：是
执笔人：严慧仙 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
跨文化商务交流课程简介

课程名称：跨文化商务交流/ Cross-culture Business Communications 
课程代码：21238011
课程性质：复合/选修 

学时/学分：48/3.0

开课部门：国际教育学院
适用专业：商务汉语、国际经济与贸易（国际班）、市场营销（国际班）
先修课程：中国概况
课程主要内容：
《跨文化商务交流》是留学生商务和经济类专业的复合拓展课程。 其目标是使学生了解如何在国际商务环境中进行有效的沟通，如何处理与跨文化相关的商务任务，以及在跨国企业和组织中的文化因素。
通过对本课程的系统学习，学生可以了解和掌握跨文化交际的基本理论和概念，认识文化差异及其在国际商务环境中造成的交流障碍，懂得如何培养国际商务人员的跨文化意识，提高其跨文化敏感度，培养、提升自身的跨文化沟通能力，熟练运用其掌握的在跨文化商务写作、礼仪、管理、谈判、营销方面的知识，进行卓有成效的跨文化商务交际活动，打造成为具有创新意识的商务的高级复合型人才。
参考书：
    ①《跨文化交际学概论》，吴为善 严慧仙主编，商务印书馆，2008年。
    ②《跨文化商务交际》，外语教学与研究出版社，王维波、车丽娟，2008年9月； 

 ③《跨文化商务交际》，窦卫霖，高等教育出版社，第1版 ，2005年。
Chaney, L.H, & Martin, J.S. (2000).2nd Ed, Intercultural Business Communication. Pearson Education, U.S.A

Beamer, L., & Varner, I. (2006)3rd Ed, Intercultural, Communication in the Global Workplace. The McGraw –Hill Companies, U.S.A
多媒体教学：是
执笔人：严慧仙 

审核人：李长安
审批人：曹  敏
ERP沙盘模拟实验课程简介

课程名称：ERP沙盘模拟/ERP Simulation

课程代码：06441010

课程性质：实践/必修
学时/学分：2周/2.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：实践中无严格要求（理论上先修企业管理、生产运作管理、财务管理、人力资源管理、营销管理等相关的管理专业课程。）
实验课程主要内容：ERP沙盘模拟实验是市场营销专业的基础实验课程。通过本课程的学习，提高学生的决策能力及战略管理能力；认识各种决策与投资策略的市场效果；培养统观全局的能力，体验担当总经理的感受；理解公司任何一个部门的行为对公司全局的影响；了解资金在公司内如何流动，以及资金分配的重要原则；认识变现计划与投资计划的重要性；编制、了解和分析财务报表，学习如何控制成本；理解并学会沟通与协作，培养学生的协作精神。主要的内容模块包括：企业运营管理竞争规则；人力资源管理的实践运作模拟；企业战略规划的实践运作模拟；生产管理方面的实践运作模拟；制定研发策略的实践运作模拟，组织研发的实践运作模拟；产品生产与销售的实践运作模拟；制定促销策略的实践运作模拟，竞取市场订单的实践运作模拟；年度财务预算的实践运作模拟。
参考书
《KJ企业全面运营管理（ERP）沙盘模拟训练》实验指导书
执笔人：赵翼虎
审核人：李长安
审批人：曹  敏
市场认知实习课程简介

课程名称：认知实习（实习I）/Foreign market cognitive practice (Internship I)
课程代码： 06441900

课程类型：实践/必修
学时/学分：2周/1

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：大学始业教育，管理学，微观经济学
课程主要内容：企业认识实习是为学生进入专业知识学习之前了解企业运作的一门实践课程。具体方式是学生由指导老师带队去相关企业开展岗位实习、业务实习和管理实习，主要内容是了解企业的生产、营销和管理基本情况。通过实习，使学生对企业生产、经营有较直观的认识，为此后专业学习打下基础。 

参考书：
1、菲利浦·科特勒著，《营销管理》 最新第13版，格致出版社，2009年版
2、吴建安主编，市场营销学，高等教育出版社，2010年第四版

3、陈纬．企业管理的权力思维．东方出版社，2008． 

多媒体教学：否
执笔人：胡传海、徐向东
审核人：李长安
审批人：曹  敏
创业实践课程简介

课程名称：创业实践/ Practice to being an Entrepreneur
课程代码：06441307  

课程性质：基础实践/必修
学时/学分：4\ 8周（实际40天） 

开课部门：经济管理学院
适用专业：经济管理学院各专业
先修课程：KAB、创业导论
课程主要内容：创业实践为必修的基础实践环节，是复合型人才培养的一个重要环节。本课程目的在于增强学生的创业意识，锻炼学生的创业能力，利用暑假时间通过对企业与社会的相关创业问题的实质性调研活动，进而撰写创业计划来完成本课程，引导学生了解、调研、模拟与创业经营相关的在创业想法获取、商业机会确定、目标市场研究、人力资源管理、财务管理、市场营销、组织结构、风险管理等方面的实际操作，提高理论联系实际的能力；通过“做中学”的实践方式，引导学生认识自我、认识机会及抓住机会，培养和提升学生的独立工作能力、协调能力等职业能力，为今后自我雇佣或创业打下良好的基础。
参考书：
1.George Manu等著，董霞等译，《大学生KAB创业基础》，高等教育出版社，2007.2

    2.郑炳章，《创业管理》，现代教育出版社，2011年 第1版 

多媒体教学：是
执笔人：吕海萍
审核人：李长安
                         审批人：曹  敏
企业业务实践 A(实习II)课程简介

课程名称：企业业务实践 A(实习II) /Entrepreneur Business Practice A (Internship II)  
课程代码：06441324 

课程性质：实践/必修
学时/学分：8周/4.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：本专业主要专业课程
课程主要内容：企业业务实习A是学生基本完成主要理论和实务课程之后，进入企业实习，以加深专业知识理解、提高实践能力。本课程具体内容包括岗位实习、业务实习和管理实习。岗位实习使学生了解企业业务的各个环节；业务实习使学生了解企业业务处理过程，掌握实习岗位所要求的各种基本操作；管理实习使学生了解企业业务管理、经营管理的各种程序，理解企业管理与企业业绩的关系。通过实习，帮助学生进一步消化、巩固和补充已学到的专业理论知识，全面、深入了解企业经济活动的各项管理与实务工作，熟悉相关业务的实务操作技能，为毕业论文写作和就业作好铺垫。 

参考书：
1、陈纬．企业管理的权力思维．东方出版社，2008．
2、郑海航．企业组织结构．经济管理出版社，2008．

3、顾峰．企业业务选择与优化．上海交通大学出版社，2009．

多媒体教学：否
执笔人：胡传海 徐向东
审核人：李长安
审批人：曹  敏
企业业务实践 B(实习II)课程简介

课程名称：企业业务实践 B(实习II) /Entrepreneur Business Practice B (Internship II)  
课程代码：06441325 

课程性质：实践/必修
学时/学分：8周/4.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：本专业主要专业课程
课程主要内容：企业业务实习B是学生在完成所有理论和实务课程，以及企业业务实习A之后，为进一步了解企业经营管理和实务操作而设置的实践课。本课程的具体内容包括业务实习、人事关系实习和营销实习。通过业务实习，学生掌握新的实习岗位所要求的各种基本操作，理解企业不同岗位的不同特点及对员工的不同要求；通过人事关系实习，学生了解处理各种客户关系的不同做法，掌握与客户的沟通手段以及接待客户以及拜访客户的基本要领；通过营销实习，学生了解企业的各种营销手段。通过实践，一方面使学生了解更多的岗位的基本操作，另一方面增加感性积累，熟悉处理人际关系，为今后较顺利地走上工作岗位打下一定的基础。此外，通过实践，调查、收集资料，为今后做好职业规划、毕业实习、毕业论文奠定基础。 

参考书：
1、熊源伟．公共关系学．安徽人民出版社，2003．
2、张科平．营销策划．清华大学出版社，2007．

3、顾峰．企业业务选择与优化．上海交通大学出版社，2009．

多媒体教学：否
执笔人：胡传海 徐向东

审核人：李长安

审批人：曹敏

毕业实习课程简介

课程名称：毕业实习/ Graduation practice

课程代码：06441311  

课程性质：实践/必修
学时/学分：16周/8.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：本专业开设的所有课程
课程主要内容：毕业实习是本科教学中不可能缺少的环节，其目的是培养学生独立地综合运用所学的基础理论、专业知识和基本技能，分析与解决实际管理问题的能力。毕业实习主要内容包括实习前的资料准备和单位选择、定岗实习、撰写实习日志和实习报告等。通过实习，使学生掌握一定的实际工作经验，增强专业知识的运用能力；为撰写毕业论文收集素材；同时通过实习增加社会活动经验，为今后顺利就业打下基础。 

参考书：
1.《浙江科技学院经济管理学院毕业实习指导手册》
2.王云彪：《大学生实习与就业指导》，北京大学出版社2007年版

3.（英）马里亚诺维奇等著，朱莹等译：《实习与就业指导》中国建筑工业出版社2009年版

多媒体教学：否
执笔人：胡传海、徐向东

审核人：李长安

审批人：曹  敏

毕业论文课程简介

课程名称：毕业论文/ Graduation Thesis

课程代码：THE400E 

课程性质：实践/必修
学时/学分：24周/12.0

开课部门：经济管理学院
适用专业：市场营销（国际班）
先修课程：所有课程
课程主要内容：毕业论文是高校实现人才培养目标的重要教学环节，是培养学生综合运用所学的基础理论、专业知识和基本技能进行实验和科研工作的重要过程。毕业论文主要内容包括选题、撰写开题报告、英文翻译、撰写文献综述、论文写作与答辩等环节。通过本课程学习，使学生掌握研究主题的选取、资料查阅与文献综述写作的基本技巧，学会学术论文撰写的基本规则，了解学术研究规范。通过毕业论文，提高学生分析、解决问题和科学研究工作的能力，提高学生的实践应用能力和综合素质，培养学生的创新精神和创业能力。 

参考书：
1. 徐运保：《本科经济管理专业毕业论文撰写指南》，中航出版传媒有限责任公司2012年版 

2．（英）格里瑟姆 著，王灵芝 等译：《本科毕业论文写作技巧（帕尔格雷夫研究技巧系列）》，东北财经大学出版社，2011年版

多媒体教学：否
执笔人：胡传海  徐向东

审核人：李长安

审批人：曹  敏



